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为进一步加强辖区重点行业禁毒
管理工作，规范行业经营行为，提升从
业人员禁毒责任意识，12月4日，深圳
市宝安区石岩街道平安法治办（禁毒

组）邀请辖区易制毒化学品企业、物流
寄递企业、电子烟企业、娱乐场所等共

计50余名行业代表在鹏辰驿站禁毒教
育基地开展以“筑牢禁毒防线，守护平
安场所”为主题的禁毒宣传教育活动。

鹏辰驿站讲解员引领行业代表们
参观了禁毒历史区、毒情形势区、毒品
认识区、毒品预防区、禁毒工作区五大

展区，宝安区禁毒宣讲团成员、街道禁
毒培训讲师介绍了常见的毒品基础知
识、常见藏毒方式及识别方法、禁毒工
作指引及《深圳经济特区禁毒条例》
等，提醒行业代表们要严格落实禁毒
主体责任。

此次宣传教育活动帮助重点场所
行业代表们了解其在阻断毒品流通里
的关键角色，全方位强化从业人员禁毒
素养和技能，为构建平安无毒营商环境
提供了坚实保障。

（陈云强 刘文新）

进军油画行业立足法国

1944年，方显秋出生于越南北部
的沿海城市海防。他认为，自己与法
国的故事始于上世纪80年代：“当时
越南‘排华’，我们被迫去往法国，重新
开始。”

身为7个孩子的父亲，谋生是方显
秋当时面临的最大挑战。向来被认为
“烧钱”的艺术，“逆向”进入了他的视
野：“我们一路在小城市摸爬滚打，巴黎
似乎非常遥远。但是，既然巴黎是有名
的艺术之都，艺术就可能成为我们进入
巴黎的关键。”

方显秋在这件事上表现出十足的

行动力。他将两个儿子先后送进当时
法国最大的油画材料和装裱公司打
工，各自学习不同的手艺；随后，又将
第5个儿子送进了一家专门制造画框
的公司。

历经几年积淀，方显秋认为时机已
然成熟。一次家庭会议后，他们决定在
巴黎二十区租一家小店面，自主创业。
“一开始，我们都不敢想象能成功，没想
到一做就是28年。现在，我们已经成
为法国较大的油画材料供应和装裱企
业，在法国立足扎根。”

以艺术为桥回馈家乡

故事讲到这里，还未见A2Z画廊

的踪影。方显秋将时间倒回十几年前：
“我的七儿媳李子薇，从广州来法国学
习艺术管理，和我的儿子方孝信结缘。
结婚两年后，我们在一次家庭会议上碰
撞出新的想法：不如再开一个画廊？
A2Z便由此诞生了。”

A2Z画廊由方显秋的第七子方孝信
及其妻子李子薇掌舵，促成了许多中国艺
术家在法国的首次个展，也促成了许多法
国艺术家在中国的展览落地。今年9月，
马 克 龙 继 女 劳 伦 斯（Laurence
Auzière）在杭州的首展，由A2Z画廊
联合主办，在肖峰艺术馆落地。画展主题
“桥与路：中法艺术的DNA互生”，正是
A2Z画廊的使命写照。

“我们的工作是促进中法艺术文化
的交流。”李子薇观察到，法国人对中国

的艺术文化抱有好奇，“特别是这几年，
中国发展得很快。更多法国人希望能
去中国，亲眼看看中国式现代化，感受
中国的文化和非遗”。

从巴黎市郊到圣日耳曼德佩区，这
个法国华侨家族走了40多年。不忘来
时路，方知向何行，除了深耕艺术行业，
方显秋还有一个身份是法国番禺富善
社社长。

“华侨华人是世界了解中国的窗
口，也是中国走向世界的桥梁。”方显
秋身体力行，连续20多年组织法国华
人华侨子弟，回穗参加青少年夏令营
及寻根恳亲活动。“许多青少年参加活
动后，对中国产生了认同感，向身边的
人讲述中国的发展。我很高兴看到这
一切，华人华侨不能忘记自己的根。”

羊城晚报讯 记者马思泳、通讯
员荔宣报道：12月5日，2025广州
茶文化节在位于广州荔湾石围塘街
道的广东芳村茶业城开幕。这场以
“文化赋能、精准触达、流量转化”为
主线的茶业盛会云集行业精英，汇
聚产业成果。

本届广州茶文化节展览规模再
创新高，共设置多个主题展区（活动

区），展位数量超过300个，吸引了
来自全国各地六大茶类近200家知
名茶企、茶商及品牌方参展，超过
1000款各具特色的茶品集中亮相。

2025 年贵州省劳动模范、贵
州省贵定县凤凰茶业有限责任公
司总经理冯建萍在 8 年前，利用
贵州红茶和被誉为“维生素 C 之
王”的刺梨，主导研发了“刺梨红
茶”：“从 2018 年起，我们到北
京、上海等地参加展会，‘刺梨红
茶’也慢慢被茶商熟知，目前该产

品在行业市场内十分成熟，被推
广售卖。一斤‘刺梨红茶’的价格
范围在200-800 元。”

岳阳县黄沙街茶叶示范场有限
公司在现场推介了来自湖南的“洞
庭春”黄茶。据介绍，“洞庭春”黄茶
茶形紧实圆直，色泽金黄、润亮，内
质香气高，汤色杏黄清澈，茶味爽甜
醇厚，带回甘味，叶底嫩黄明亮。

本届茶文化节特别设置“芳村
大茶荟”展区，集中展示包括“50年
代无纸红印”“50 年代蓝印铁饼”
“50年代大红印圆茶”等数十款具
有一定年份的精品老茶。

此外，现场还设置了“百千万工
程”乡村振兴特惠展、“海上丝绸之
路”广州茶文化暨年份茶珍品展等
特色展区。梅州市梅县区带队参加
本次茶文化节，携梅县金柚等优质
农产品集中亮相，让农产品从田间
地头直达广州消费市场。

羊城晚报讯 记者石梦卓、黄宙辉，
通讯员粤文旅宣报道：12月5日，2025
粤港澳大湾区公共文化和旅游产品（东

莞）采购会（以下简称“湾区文采会”）在东
莞市文化馆开幕。本届湾区文采会由文
化和旅游部全国公共文化发展中心、广东
省文化和旅游厅、东莞市人民政府、中国
文化馆协会、中国群众文化学会主办。

据悉，湾区文采会历经7载耕耘，
已成为湾区文旅资源高效配置、文化交
流互鉴的重要平台，累计吸引逾2690
家企业参展，达成意向金额2.6亿元。

湾区文采会已成“东
莞名片”

2025湾区文采会开幕式上，文化

和旅游部全国公共文化发展中心副主
任罗云川表示，湾区文采会有效激发了
社会力量参与公共文化服务的热情，优
化了文化资源配置，丰富了公共文化产
品供给，是推动公共文化服务供给侧结
构性改革的有力举措。

广东省文化和旅游厅二级巡视员
东田总结了近年来广东省文化和旅游
厅在推动社会力量参与公共文化服务
的工作成果，并指出湾区文采会已成为
广东推动社会力量参与公共文化服务
的重要品牌活动，希望各地优化文化服
务和产品供给，扩大文化惠民，不断增
强人民群众文化获得感、幸福感。

东莞市副市长李辉介绍，自
2018年首届文采会举办以来，累计
吸引近2700家优质企业机构参展，
达成合作意向金额2.6亿元，构建起

集“供需对接、成果展示、行业交流、
惠民服务”于一体的综合平台。湾区
文采会已成为推动湾区文旅资源高
效配置、促进区域文化交流互鉴的重
要载体，成为全国区域文采会中一张
闪亮的“东莞名片”。

将推出30多场文旅
赛事和活动

本届湾区文采会将持续至12月7
日，聚焦“从制造美学出发”这一主题，
通过“美学橱窗”“思想拾光”“艺象剧
场”“传播回响”四大板块，呈现“设计之
美”“工艺之美”“生产之美”“产品之美”
“人文之美”“理念之美”六大文旅展示
专区，汇聚250余家参展单位，先后推

出30多场文旅赛事和活动，集中呈现
文化和旅游公共服务新动能、新场景、
新生态。

相比往届湾区文采会，本届湾区
文采会有3点“新意”。一是新内涵，
文采会按“制造美学”的6个维度规划
“六大美学展区”，让观众从一件产品
的诞生到一种生活方式的形成，完整
感知美学的脉络。二是新视野，文采
会将举办第二届全国文化主理人大
会，邀请来自设计、制造业、自媒体领
域的主理人共同开启一场持续3天的
“头脑风暴”，200名全国文化主理人
代表在开幕式集体亮相。三是新联
动，湾区文采会将走出场馆，走进地铁
站、高校和城市公共空间，打造流动的
美学窗口，共商“文化赋能经济社会发
展”新思路、新途径。

12月5日，2025数智科技生态
大会在广州琶洲广交会展馆开幕。
本次大会主题为“智能领航 智惠共
生”，由主论坛、数智科技生态展、多
场分论坛及活动组成。来自深圳的
遨游通讯携多款AI智能终端亮相数
智科技生态展。

据悉，本届大会由中国电信携手
广大生态伙伴共同打造，旨在共同探
讨人工智能、云计算、卫星通信、低空
经济等前沿领域发展趋势，共商数智
科技生态合作新机遇。作为中国电
信的生态合作伙伴、“危、急、特”场景
智能设备及解决方案服务商，遨游通
讯应邀参展。

据遨游通讯创始人兼总经理印
海林介绍，此次参展遨游通讯带来
AORO P1100卫星电话智能终端、
AORO M6-Pro 智能对讲机等多
款 AI 智 能 终端。其中，AORO
P1100智能终端搭载的国产5G芯
片提供 8TOPS 的 AI 算力，相当于
每秒可执行8万亿次操作。这一算
力支持 DeepSeek 大模型端侧部
署，实现断网状态下的本地推理与
智能调度，确保敏感数据在设备端
完成处理。

“在公网中断的极端环境下，
仍能运行智能语义解析与多模态
数据分析，构建‘空天地海’无缝

衔接的通信保障体系。”印海林
强调，AORO P1100 智能终端特
别适用应急救援、野外勘探等场
景。

展位上同样吸引专业观众频频
驻足的AORO M6-Pro 智能对讲
机，配置了 5G 国产 8TOPS AI 算
力芯片，结合鸿蒙操作系统的深度
优化，共同构建了一套高效的“端侧
智能+边缘计算”决策体系，采用多
模稳控系统，融合DMR窄带专网、
PoC公网对讲、天通卫星通信、北斗
短报文功能、5G网络、WIFI、蓝牙
等多种通信模式，确保无论在地震
后的废墟中，还是机械轰隆的工厂，
抑或是偏远的野外山林，都能够确
保通信畅通。

印海林透露，上述两款产品，
均采用全景前瞻架构，预留了接
口，支持低轨卫星通信模组，用户
可以实现信号传播速度增快，确
保通信双方不失联，还能传送画
面，特别适用消防应急、野外救援
等场景。

成立于2016年 6月的遨游通
讯，专注于危险作业场景、应急救援
场景、特种行业定制。2025年 10
月，该公司被评为国家级专精特新
“小巨人”企业。

（李晓旭）

近日，广州市委外办发布新版《广

州市公共场所英文标识译写规范》，一

道家常粤菜“叉烧”的英文名尘埃落定：

不再用“BBQ Pork”等西式解释，而是

堂堂正正保留粤语音译“Char Siu”。

看似只是菜单上一行小字的改动，

却藏着耐人寻味的深意——这背后，是

一场从“迁就翻译”到“自信命名”的文

化心态变迁。

走在广州的老街，烧腊档的玻璃窗

前挂着一串串油亮亮、红润润的叉烧，

那是老广心中最踏实的味觉记忆。过

去，要向外国朋友介绍这道菜时，常要

费一番周折：“类似烧烤猪肉，但用了蜜

糖和特制酱料……”解释半天，听者往

往还是茫然。如今，“Char Siu”二字直

接印在菜单上，简单直接，却也意味深

长。

这 不 是 第 一 次 粤 语 发 音“ 走 出

去”。“Wonton”（云吞）、“Dim Sum”（点

心）、“Yum Cha”（饮茶）早已被收录进

牛津英语词典，成为全球通用的词汇。

这些词背后，不仅仅是食物，更是一整

套生活方式与文化场景。当外国朋友

学会说“Yum Cha”，他们理解的不仅仅

是“喝茶”，更是茶楼里推着小车的阿

姨、一盅两件的闲适、报纸与点心交织

的广式早晨。粤语词汇的国际通行，其

实是广府生活方式的软性输出。

曾几何时，我们在翻译中习惯“迁

就”。“BBQ Pork”会让人联想到美式烧

烤的烟熏味；“Roast Pork with Honey

Glaze”则像是西餐菜单上的某道主菜。

两者都没错，却都少了那份挂在烧腊档

中、带着荔枝木香、甜咸交融的岭南

魂。新版译写规范给出了新的思路：对

于像“荷塘月色”这类写意菜名，采用

“ 原 料 解 释 法 ”（Lotus Root Slices,

Sweetened Beans and Celery）；对于“叉

烧”这种已有广泛认知且承载文化的专

有名词，则保留原汁原味的音译。该解

释时解释，该坚持时坚持——这是一种

翻译策略上的成熟，更是文化心态上的

从容。这种从容，根植于实实在在的文

化底气。

翻译，从来不是纯粹的语言技术，

而是文化权力的微妙映射。当我们不

再急于把“粽子”解释成“Rice Dump-

ling”，而是坦然说出“Zongzi”时，背后是

“我们的传统节日食物，值得拥有自己

的名字”的淡然自信。

公共标识的翻译，尤其需要平衡

“功能性”与“文化性”。路牌、菜单、指

示牌首先要让人看懂，这是基本要求。

但在看懂之余，能否传递一点文化的温

度、地方的特色？新版译写规范作了很

好的尝试。

不叫“BBQ Pork”叫“Char Siu”，

改的是底气，是视角，是文化自我陈述

的方式。它让我们看到，真正的文化

自信，未必是声势浩大的宣言，而往往

体现在这些充满烟火气的细节里：我

们相信自己的味觉值得尊重，相信自

己的方言值得聆听，相信自己的生活

方式足以打动世界。这种自信不张

扬，却坚定。它源于对自身文化价值

的深切体认，也源于开放环境中练就

的从容心态。当广府的烧腊香飘世

界，它携带的不仅是一道菜的配方，更

是一种敢于以本色示人、乐于分享生

活的文化态度。

(孙绮曼)

“叉烧”译成“Char Siu”粤式烟火飘向世界

湾区文采会在东莞开幕

7年达成合作意向金额2.6亿元

深圳石岩：禁毒培训强意识 行业齐心筑防线

支持低轨道卫星系统

遨游通讯AI终端
亮相2025数智科技生态大会

2025广州茶文化节开幕

超千款特色茶品集中亮相

有爱茶的外国朋友也来到现场选购 羊城晚报记者 陈秋明 摄

一个祖籍广州番禺的华侨家族把画廊开到法国巴黎，并接待了法国总统马克龙及其夫人

用艺术架起中法交流的桥梁
文/图 羊城晚报记者 古司祺 羊城晚报驻巴黎特约记者 唐颖岑

外交，连接国与国；艺术，沟
通心与心。当法国总统马克龙开
启其任内第4次访华之旅，中法友
谊再度成为焦点。中法友谊在日
常生活中有何体现？要寻找答
案，不妨将目光转向法国巴黎塞
纳河畔的A2Z画廊。

这家画廊，由祖籍广州番禺
的方显秋一家创办。今年5月，
A2Z画廊接待了法国总统马克龙
及其夫人。对这个法国华侨家族
而言，马克龙的到访是一种肯定，
更是他们以艺术连通中法的最佳
回响。

方显秋二

儿 子 方 孝 当

（左一）与马克

龙夫妇在 A2Z

画廊留影


