
2025年12月14日 / 星期日
责编 梁劲松 / 美编 潘刚 / 校对 桂晴 A5文娱

投稿邮箱：
xindazhongyingping@163.com

大学生电影周优秀影评

《猫猫的奇幻漂流》：声音、角色与共同体的三重寓言

《猫猫的奇幻漂流》是拉脱维亚青年导演金兹·兹巴
洛迪斯执导并参与编剧的动画长片。影片讲述洪水来
临之际，一只小黑猫偶然登上方舟，与不同动物结伴漂
流求生的故事。全片无一句对白，在保留动物本性的基
础上，构建出一幅末日背景下生命相依的画卷。该片于
2025年接连斩获奥斯卡与法国凯撒奖最佳动画长片，
其全球影响力不言而喻。本文将从声音叙事、角色塑造
与身份建构三方面，解读这部作品的独特艺术表达。

沉默与交响：声音表
意的叙事突破

影片以“无对白”的听觉设计，对米
歇尔·希翁提出的声音“附加值”理论作
出了影像实践。当话语退场，环境音、动
作音与音乐便成为叙事主体，引导观众
进入更纯粹的视听体验。

小黑猫的情绪无法借语言传递，影
片便放大其喘息、心跳甚至毛发摩擦的
静电声，将情感具象化为可听可感的节
奏。在方舟穿越不同地貌时，音效结构
亦随之流转：丛林中的虫鸣鸟叫构成紧
张的高频声场，开阔海域的浪涌与鸥鸣
则编织出低频的静谧。声音不仅描摹环
境，更映射内心景观。

音乐同样被纳入叙事语法。山顶起
飞段落中，弦乐既烘托希望也暗藏悲伤；
雨滴节奏与打击乐同步，自然声响与乐
句此消彼长，共同构成如交响乐般起伏
的结构。在此，声音不再辅助画面，而是
自主叙事的语言。正如希翁所言，我们
“在声音中看见剧情”——在末日洪流
里，语言或许冗余，但共鸣成为必须。

缺陷与超越：角色弧
光的成长隐喻

《猫猫的奇幻漂流》中的动物虽不言
说，其行为与转变却深刻映照人性。影
片精妙之处，在于将性格缺陷转化为成
长动力。

初登方舟的每个角色都困于自身局
限：小黑猫惧水，狐猴执迷于囤积各种外
表美丽却无实用之物，拉布拉多盲从群
体。而在生存考验中，它们逐步突破天
性——黑猫为同伴入水捕食，狐猴学会
割舍外物、珍视情谊，拉布拉多离开狗群
独立救援。

卡皮巴拉与蛇鹫则代表另一种生命
状态。卡皮巴拉看似慵懒贪睡，实则是
团队秩序的维护者，屡次充当冲突调停
者与风暴掌舵人；蛇鹫则是方舟领导者，
既掌舵漂流方向，也是小黑猫精神升华
的引领者，为保护小黑猫折翼而不悔，最
终在山顶为理想献祭。鲸鱼时隐时现的
护航，则暗示世界之中仍有超越物种的
守护。

影片的独特性恰在于此，角色们并

未完全摒弃天性，而是在保留特质的基
础上实现超越，这样的转变隐喻人类成
长的历程，观众看到的不仅是动物角色
的冒险，更是对人性潜能的独特诠释。

个体与集体：身份认
同的流动与重构

影片将身份认同问题置于洪水这一
极端情境中，探讨个体与集体关系的再
建构。

小黑猫的身份转变通过“水中倒影”
的意象完成。从开场顾影自怜的孤身流
浪，到结局在倒影中看见并肩的伙伴，喻
示其自我认知已从“我”走向“我们”。环
尾狐猴则在重遇族群时，从破碎镜面中
看清自己——经历漂流，它已无法回归
原有认同，转而内化了方舟共同体的价
值观。拉布拉多离开狗群、蛇鹫在被逐
后寻得新的归属，同样揭示：身份并非固
着于物种或血缘，它是在共同行动中不
断重塑的关系结点。

开放结局进一步强化这一主题。当
方舟坠入深渊，动物们不再依赖旧有秩
序，而是凭借彼此信任重新定义自身。

这也暗示：在宏大虚无面前，个体虽渺
小，却可借由联结生成对抗虚无的力量。

结语

《猫猫的奇幻漂流》以声景交织实现
叙事创新，借动物寓言叩问生命本质。它
告诉我们，在语言失效、文明崩解的时刻，
生命依然可以在倾听中理解，在脆弱中超
越，在共生中重建意义。那艘没有人类却
生机盎然的方舟，不仅是末日想象，更是
一面映照文明本质的镜子——当我们剥
离一切社会外衣，所剩下的，或许正是这
种跨越物种的共情与共生意愿。

（欧阳柳 广东财经大学）
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《疯狂动物城2》
票房破34亿元

电影“炒热”潮玩市场
在刚过去的周末，广州迎

来了一场为期3天的《疯狂动
物城2》潮玩快闪活动。在核
心商圈天河城一楼，年轻人簇
拥在盲盒售卖区，试图通过
“摇一摇”确认手中盲盒里藏
的“动物”是否心仪。此外，
兔子朱迪和狐狸尼克这对片
中的欢喜冤家，以及豹警官、
牛局长、蛇盖瑞等角色衍生出
的手办和搪胶毛绒潮玩，同样
大受欢迎。

截至记者发稿时，《疯狂
动物城 2》票房已突破 34亿
元大关，远超上映初期的业
界预测。影片在市场的持续
坚挺，为其进军潮玩市场争
取了充足时间。多个潮流品
牌与其开展联名合作，相关
潮玩产品热度直追今年的市
场爆款 LABUBU。事实上，
近年来优秀动画电影“潮玩
化”的趋势愈发明显，电影和
潮玩这两大年轻人喜爱的赛
道，已成功走出一条互助互
益之路。

票房表现超预期，
角色魅力奠定潮玩基础

《疯狂动物城》系列首部于2016年
在中美同步公映，以15.38亿元的内地
票房斩获当年进口片票房冠军。时隔
9年，《疯狂动物城2》再度引爆市场，其
在中国市场的受欢迎程度甚至超过美
国本土——首周票房便超越美国，使中
国成为该片全球第一大票仓。

影片上映两周以来不断刷新纪录，
不仅创下中国影史动画电影单日最高
观影人次，还跻身影史单片单日票房榜
前十，成为该榜单中目前唯一的进口
片。截至目前，《疯狂动物城2》位列
2025年度票房第三名，仅次于《哪吒之
魔童闹海》和《唐探1900》。

不少影评人认为，《疯狂动物城2》
作品本身称不上卓越，但其角色刻画颇
为生动。除狐狸尼克和兔子朱迪这对
主角搭档外，各类新老角色均被赋予与
物种特性相符的个性特色——这无疑
为其进军潮玩市场奠定了坚实基础。
毕竟，一套盲盒若只有一两款受欢迎，会
大幅降低消费者的“抽盒”欲望。

目前，猫眼专业版对《疯狂动物城2》的
预测票房为39亿元，远高于最初25亿元的
预测。有乐观的业内观点认为，影片热度
将持续至跨年档。这种长效观影热度，也

为其在潮玩市场的亮眼表现提供了保障。

70余个品牌跨界
联名，潮玩品类表现突出

据悉，《疯狂动物城2》已与70余个
品牌达成跨界合作，覆盖潮玩、餐饮、服
饰、珠宝、汽车等多个核心消费品类。

潮玩头部企业泡泡玛特推出了单
只69元的“疯狂动物城疯狂再续”
“MOLLY×疯狂动物城联名”两大盲
盒系列，以及价值299元的“MOLLY
疯狂动物城 1/12 可动人偶”——
MOLLY作为泡泡玛特的经典IP，与
《疯狂动物城2》的合作，既能助力前者
实现“老IP翻新”，也提升了消费者对
新品的认知度与购买意愿。

除泡泡玛特外，TOP TOY、名创优
品、52TOYS等知名品牌也均与《疯狂动
物城2》开展联名，售卖盲盒等产品。上周
末在天河城举行的限时快闪活动，便由诞
生于广州的名创优品主办。活动现场除
盲盒与手办外，还为年轻人提供了“从毛
巾到围巾”的一系列联名生活用品。

国产电影联名今年
大爆发，成就行业新风口

与潮玩品牌合作，并非进口影片

的“专利”。事实上，近年来国产电影
与潮玩品牌的联名合作已成为行业
新风口，优质电影IP的情感穿透力与
潮玩的消费属性深度绑定，催生出多
个现象级案例。

今年的现象级作品《哪吒之魔童
闹海》以超154亿元票房登顶影史冠
军，其与泡泡玛特联名的“天生羁绊”
盲盒开售当日便被秒空，隐藏款“敖
丙版哪吒”在二手市场价格飙升至原
价的6至10倍。Fun Crazy推出的
相关手办众筹获得超2600万元支
持，创下当时国产动画衍生品的众筹
纪录。

今年暑期档更迎来电影与潮玩
IP联名的爆发期。《浪浪山小妖怪》
的小猪妖挂偶3天售出1万件仍供不
应求，盲盒累计销量超300万只；《罗
小黑战记2》线上线下售出14万件周
边，北京朝阳公园快闪店10日客流
量超15万人。据央视新闻数据，
2025年暑期档电影衍生品收入同比
增长120%，印证了这一商业模式的
巨大潜力。

电影与潮玩的深度融合，不仅让IP
价值得到长效释放，更构建起年轻群体
情感与消费的链接。“影玩联动”模式在
2025年趋于成熟，为影视行业与潮玩
产业在未来更深度的互益发展提供了
实践样本。

文/图 羊城晚报记者 李丽
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片中七日，世间十年 《疯狂动物城2》相比
前作有哪些蜕变？

《疯狂动物城1》面世近十年后才有

《疯狂动物城2》的上映，但在故事时空

里剧情其实仅仅推进了七天，当朱迪与

尼克的冒险故事从第一部的阴谋破解延

伸到第二部的搭档协作，这短短一周的

剧情跨度，却足以成为外部世界变化的

投射。

人物关系处理的变化，是两部作品

最直观的差异。第一部中，朱迪与尼克

的关系完全与核心剧情深度绑定，成为

推动叙事的关键动力。彼时的动物城深

陷“食肉动物野蛮化”的阴谋，素食动物

与食肉动物之间的猜忌、偏见构成了故

事的核心矛盾，而朱迪与尼克的相遇与

结盟，本身就是对这一矛盾的具象化呈

现。从最初的相互戒备到携手揭露真

相，两人关系的每一次转折都与阴谋的

破解紧密相连：朱迪的理想主义打破了

尼克因童年创伤形成的愤世嫉俗，尼克

的世故圆滑则为朱迪的调查提供了关键

助力，这种“天敌变战友”的设定充满戏

剧张力，也让人物弧光与主题表达实现

了完美统一。

而在第二部中，这种与剧情深度绑

定的人物关系被弱化，朱迪与尼克成了

固定搭档，他们的冒险不再围绕物种矛

盾展开，而是聚焦于具体案件的解决，两

人之间的互动虽依旧默契，却少了前作

中的深层张力，更多是职业伙伴间的协

作与扶持。这既是续作难以避免的变

化，同样也是主创主动为之。面对前作

催生的高人气CP效应，本作显然做了精

准的市场适配。片中特意设计了两人假

扮夫妻、共同照顾“孩子”的剧情段落，通

过充满生活气息的互动满足观众的情感

期待。这种“高糖分投喂”既延续了IP的

情感价值，又未过度发展成明确的爱情

线，成为平衡艺术表达与市场需求的积

极尝试。

叙事结构的调整，则呼应了十年间

传播和营销环境的变化。第一部以“解

谜”为核心，构建了层层递进的悬疑叙

事：从食肉动物集体失踪案切入，逐步牵

扯出物种对立的深层危机，剧情充满反

转与伏笔，需要观众全程投入才能跟上

叙事节奏。这种结构严谨的叙事方式，

契合了当时以长视频为主要传播载体的

媒介环境，让观众在完整观影过程中获

得沉浸式体验。

而第二部明显减少了解谜成分，采

用了更为线性流畅的叙事结构。故事围

绕朱迪与尼克的新任务展开，情节推进

顺理成章，没有复杂的阴谋与反转，更多

依靠趣味化的桥段与角色互动推动剧

情。影片许多段落非常适合短视频的切

片化传播，无论是两人假扮夫妻时的搞

笑互动，还是动物城中各类萌宠的趣味

登场，亦或是新增的湿地市场等“新地

图”，都具备独立的笑点与传播点，能够

快速适配短视频平台的传播逻辑。简化

叙事、强化片段，让影片营销更容易实现

跨媒介传播，这也是票房超乎预期持续

走高的原因。当然，这也引发了一部分

观众对于“反派过于扁平化”的评价。

世界观与价值观的柔化处理，则反

映出十年间社会心态的变迁。第一部的

核心主题是“打破偏见、追求平等”，影片

通过食肉动物与素食动物的矛盾，隐喻

了现实社会中的种族歧视、阶层固化乃

至“反向歧视”等问题。朱迪那句“任何

人都能成就任何事”的宣言，充满了理想

主义的抗争精神，而对警察局种族偏见、

媒体操纵舆论等情节的刻画，更是直接

触碰了社会敏感议题，具有鲜明的现实

批判色彩。

相比之下，第二部的价值观表达更

为温和包容，更着重表达“接纳不同”。

片中蛇盖瑞的台词“蛇没有肩膀，不需要

承担所有责任”意外走红，成为当下年轻

人追捧的“松弛”语录；尼克也不再是前

作中那个带着创伤与棱角的叛逆者，而

是变得更加从容随性，减少了锋芒毕露的

个性表达。虽然核心矛盾变为爬行动物

和哺乳动物之间的矛盾，但影片不再深入

触碰尖锐的社会议题，而是转向和现实

保持距离的“动物城”的历史钩沉，并聚

焦于个体差异的尊重与包容。这种“和

而不同”的态度，无疑是对当下社会心态

的精准捕捉。本片选择了以更安全稳妥

的表达方式寻找社会最大公约数，既满

足了观众对温暖治愈的情感需求，也为IP

赢得了更广泛的受众基础。这既是商业

策略的成功，也是时代需求的必然。

从2016年到2025年，片中七天，世间

十年。《疯狂动物城》的人物关系从富有

张力的矛盾共生发展为甜味拉满的默契

搭档，呼应了观众审美偏好的转变；叙事

结构则更多地适配了媒介环境从长视频

主导到短视频切片的行业变革；价值观

亦从尖锐批判到温和包容，折射出受众

心理需求的变化。这部续作也许不像前

作那样石破天惊，“动物城”的高概念也

不可避免地失去新鲜感，但它以票房的

成功和观众的口碑证明，续作也许难以

超越前作，但同样可以另辟蹊径，敏锐捕

捉时代变化，与观众建立新的情感连接，

在刷新票房的同时，为经典IP创造新的

生命力。 羊城晚报记者 赵亮晨

记者 观察

片中的动物角色，是这样“活”起来的

《疯狂动物城2》剧照

《疯狂动物城》的角色塑造很成功。

它的秘诀并不复杂：许多动画电影将动

物角色拟人化时，只记得给它们人的外

表和故事，却忘了它们原本的动物属

性。而这部电影恰恰相反，它让每个角

色的行为、性格和命运，都从他们的生物

本性里“长”出来。

这种真实感并非凭空而来，制作团队

“蹲”了整整三年研究动物，观察它们在自然

界里的样子。他们思考的核心问题是：如

果这些动物真的建立文明，它们的世界会

是什么样？答案当然只能从动物自身找。

事实上，从第一部起，制作团队就注

重对动物的“动物性”的还原。深受喜爱

的树懒“闪电”，他的动作慢得让人发笑，

但这完全符合其新陈代谢极慢的生物特

性。而在这一部中，导演为“闪电”设计

了一开车就狂飙的特性，这种快与慢的

反差感，无疑为观众带来了极大的乐

趣。还有，长颈鹿脖子长，那就让他们竖

起高贵的脖颈，变身超模走红毯。海象

喜欢仰泳，那就让他成为一艘快乐的“海

象游船”。还有那些警察局里因为动物

本能而相处失败的搭档们——有时候只

是因为对方的一个微笑，搭档就“炸毛”，

这是因为人类眼中代表友善的微笑在很

多动物眼中其实是挑衅的信号。类似的

设计累积起来，让动物世界变得可信。

如果利用动物的外形特征来设计角

色，是很多动画电影都能做到的事，那么

对角色的性格设计就不一定了。《疯狂

动物城2》里，主角朱迪作为一只兔子，

来自一个有 275 个兄弟姐妹的大家

庭。她的乐观、警觉以及迫切想要证明

自己的劲头，正像一个在庞大群体中努

力脱颖而出的“追梦者”。而她的搭档

尼克是一只狐狸，电影里他解释自己的

房间杂乱不堪时说：“狐狸是独居动

物。”这句话解释了他那玩世不恭以及

与人保持距离的习惯，其实源于独居动

物面对外部世界时下意识的自我保

护。事实上，那种孤独感很容易让人联

想到生活中那些习惯独处的人。两人

性格和需求迥异，他们的磨合很容易让

人们联想到自己在生活中与朋友或伴

侣的相处。

电影甚至用这种逻辑来设计反派。

猞猁们是群居动物，习惯于“划地盘”，那

就索性用它们想扩张地盘来设计其干坏

事的行为逻辑吧。而他们想要赶走的蛇

类，最怕的就是寒冷，于是猞猁们只需要

把原有的湿地变成雪原就行了。

总而言之，创作者们没有简单地把

人的故事套在动物们身上。而是把动物

的天性放大，变成角色的灵魂。从观众

对影片角色们的喜爱程度来看，这种理

念无疑是成功的。这些动物角色都“活”

了起来，而且还让观众觉得他们真实可

信——因为他们的每一个举动，都符合

我们潜意识里对他们的认知。

这或许可以给很多动画电影的创作

者启发——好的故事，其实就藏在最本

真的生命逻辑里。羊城晚报记者 李丽


