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广货 行天下

一个女孩不会杀猪上网求助，却
意外火了。

1月9日，重庆合川区云门街道庆
福村的呆呆（网名）在网上发文称，因父
亲年龄大，担心11日家里杀猪时按不
住，希望能有人帮忙按猪，并承诺会请
大家吃“刨猪汤”。意外的是，当天有上
千网友赶到她家帮忙杀猪，两天总人数
上万，呆呆的网络账号粉丝也从1800
多个一路飞涨至181.3万个。

13日，呆呆发文称杀猪活动已经
圆满结束，谢谢粉丝们的厚爱，希望大
家可以多去体验合川不一样的美食和
景色。合川文旅在接受羊城晚报记者
采访时表示，目前有多个点位接续举
办刨猪汤系列活动，后续的活动也在
考虑中。

热事件
成千上万网友帮忙“杀猪”

“年迈的老父亲年龄大了，我怕他
按不过猪，哈哈哈哈，不为别的，就想
我家门口停满车！最好是比结婚场面
还多的车！在村里让我扬眉吐气一番
……”呆呆在帖文中写道，希望有人来
帮忙按猪，请吃刨猪汤。

当天，上千人涌入庆福村这个小
村庄吃刨猪汤，村里田间地头都坐满
了人。据合川宣传部门统计，1月10
日至11日有1000余人参与活动，现
场除了杀猪、吃流水席，还有舞龙、放

烟花，宛如过年；1月12日晚，目测现
场2000余人参与，各级自媒体达人
100余人。呆呆本人进行了直播，实
时在线人数超过10万。

“杀猪”引发关注后，合川文旅部
门迅速响应，立即协同公安、农业、物
资、通信等部门及镇村干部100余人，
还有热心网友及志愿者80余人参与
现场组织和秩序维护。“合川文旅”官
方账号还发布视频欢迎游客，配合宣
传“邀请大家来合川过年，回家吃刨猪
汤”，并现场分发当地景点钓鱼城的门
票，迅速制定推出合川游购娱攻略及
优惠政策。

对此，网友赞叹“合川文旅接热点
接得那么快那么好，太给力了”。还有
网友提议，“呆呆摇人按猪”走红是在
1月11日，可以将此日设为合川“杀猪
节”，甚至为此设计了多版节日标志。

13日，羊城晚报记者致电合川宣
传部门，工作人员回应称，当地商务部
门组织策划开展承接活动，优选5个特
色点位接续举办刨猪汤系列活动。截
至1月12日，共宣推刨猪汤节点位27
个，12日当日接待人数8800人。对
于网友提议和后续活动，目前有关部
门正在思考中。

冷思考
火的是真诚和对年味的向往

“俺家猪多，管好管够，保证让大

家吃好喝好”“浏阳两口子邀请网友
来家里帮忙按年猪！”“1月14日，我
家也杀猪，猪肉管够”……呆呆摇人
按猪爆火后，网络上出现很多模仿
者，且都收获了不少流量。但有网友
理性表示，需要有像合川文旅一样给
力的支援和后勤，才能支撑起这样的
流量。

“杀猪”为什么火了？除了网络力
量的助推，更重要的是真诚的力量和
人们对年味的向往。在呆呆爆红前，
她只有1800多个粉丝，邀请大家过来
帮忙杀猪、吃饭都不带任何的功利目
的，网友在其中看到了互联网上久违
的真诚，是和刻意的营销和宣传不一
样的淳朴和真挚。

而纷纷从各地赶来赴宴杀猪，也
是在奔赴一场热闹的年宴。合川区文
旅委党委委员、钓鱼城事务中心主任
刘砺新在接受采访时表示，“去帮呆呆
家按猪”是因为大家都有对家的渴望、
对年味的向往。

记者了解到，我国不少地方有吉
日杀猪的传统，一般选在农历十月到
腊月之间杀猪，并请来亲朋好友、左邻
右舍帮忙捉猪。杀猪后的“刨猪汤”，
也是亲朋好友、邻里乡亲相聚交流的
重要时刻。

一场“杀猪”热，是回应真诚的召
唤，也反映了人们对年味和对团圆的
渴望。有网友评论道：“吃的不是杀猪
饭，是中国人骨子里的回忆和热闹。”

年关将至，多地借助热点发出“杀
猪宴”邀约，您会应邀吗？

穿过激情岁月，拥抱科技新潮，今
日的“广货”究竟是何模样？

它已超越单纯的地理产地标签，
成为“高质量制造”的系统性代名词。
在空间上，它是美的全球63个基地的
协同网络；在技术上，它是华为鸿蒙赋
能万物互联的生态，是溢达无水染色
的绿色革命；在形态上，它既是飞向全
球的无人机，是驰骋赛道的电动汽车，
是攻克疾病的创新药，也是出海创收
的数字文创IP。当前的新广货，是融
合了硬核科技、绿色理念、文化内核与
全球视野的智慧化、高附加值产品与
服务集群。

数据见证“新广货”全球影响力
——2024年广东家电出口额超5300

亿元，占全国近五成；粤港澳大湾区智
能家电产业规模占全球比重近30%；
因全运会爆火的吉祥物“大湾鸡”化身
大湾区城市代言人走向全球，预计春
节期间货值将突破十亿元。

“广货行天下”春季行动发布会旨
在拉开2026年度广东产品线上促销
活动的序幕。一季度共举办12场线
上线下同步协同促销活动。未来，随
着“智电粤造”“穿粤时尚”“粤食越好”
等专项行动深入推进，广货将以更智
能、更绿色、更具文化内涵的姿态驰骋
全球。

广货行天下既是“行世界”，也是
“真的行”。新的一年，期待广货揽下
四方客，迎来八方财。

重庆合川一博主网上求助“杀猪”，却意外引爆文旅热

“杀猪”为何成爆款？
羊城晚报记者 刘名再 王隽杰

广货面向全球不断迭代，新年以更强实力打开更广阔市场

广货何以“行”天下？羊城晚报记者 孙晶 陈泽云 王丹阳

再过一个月，就是马年春节，
岭南街头愈发热闹。在广州一德
路“年货一条街”，“扫货”氛围已
然拉满，街道两旁的商铺摆满春
联、灯笼、利是封、新年装饰品以
及干货、糖果等各类年货，来自四
面八方的采购人员络绎不绝，正
将广东年货搬往全国各地。

而万里之外的阿尔卑斯山脚
下，来自广东造的各种“神器”正
俘获人心——广东制造的热泵空
调在零下20摄氏度的极寒中稳
定运行，将为米兰冬奥会的健儿
送去暖意；广东生产的新能源大
巴，载着游客穿行在欧洲的街头
巷尾。

广货早已遍布全国、深入世
界。但广货并不拘于现状，正迸
发更大的能量，以硬实力打开更
广阔的市场。1月15日，“广货行
天下”春季行动在佛山启动。这
将拉开广货年度发展的序幕，更
催快广货畅行天下的脚步。

“行”字，妙不可言，既讲来时路之
稳，也显未来路之宽。

在中国家电重镇顺德，一座空调
外机的智能工厂里，机械臂精准装配，
无人AGV小车穿梭配送，86个生产
工序已实现全自动化，关键工序无人
化。而在不远处的直播基地，广东家
电企业通过跨境直播，将搭载AI算法
的节能空调、可语音控制的智慧厨电，
实时推送到全球消费者的屏幕前。

时间回溯到上世纪90年代。彼
时，大潮起珠江，南粤大地车间轰鸣如
雷，“珠江水”摆上全国货架，“岭南衣”
扮靓大街小巷，“广东粮”滋养亿万餐
桌。广东凭借改革开放天时、毗邻港
澳地利，敢为人先，狂飙突进，拉开了
广货传奇的序章。

突围成功的密码在于，“广东人既
敢‘拿来’，更敢‘超越’”。

“国内第一台燃气热水器，据说是
北京煤气具公司生产出来的，南京快
速热水器总厂最先形成批量规模。但
后来顺德的神州、万家乐热水器上来
了，南京的玉环牌、沈阳的沈乐满牌、

广州的好运牌、成都的前锋牌都感受
到巨大威胁。去年，仅神州一家，热水
器产销量即达41万台，占当年市场销
售量的五分之一，稳居第一……”

这是1992年5月10日，《经济
日报》头版报道《“可怕”的顺德人》中
关于顺德家电产业的一幕。这个生动
的记载，反映的恰恰是广东植根于市
井、敢于在市场中搏杀、在模仿中创新
的原始生命力。

彼时，从“三来一补”起步，顺德容
桂镇的小作坊里，工人们昼夜赶工，美
的、格兰仕的微波炉从此涌向全国；格
力的生产线日夜不息，铸就“中国空调
看广东”的金字招牌。至1995年，广
东家电产值已傲视全国，空调、电饭
锅、微波炉产量均登顶。“远看像洋货，
近看是广货”的调侃，更是道出了广货
引领消费风尚的锋芒。

这背后，是“政府引导、市场主导”
生态的初步成型。在新世纪开始前，
广东已有逾万家家电企业完成了从模
仿承接到消化吸收、进而迈向自主研
发与品牌化的惊艳一跃。

夸一个人本事大，我们会竖起大拇
指说一句：“真行！”广货之所以能“行”
遍天下，归根结底是因为它“真行”。

进入21世纪，面对成本攀升与全
球竞争，广东制造没有停留在“性价
比+规模化”的红利中，而是开启“二次
创业”。这是一场更为深刻、也更艰难
的转型：从依赖要素驱动的“制造”，迈
向依托创新体系的“智造”。

数据勾勒出今日广东制造的磅礴
体量与结构之变——9个万亿级产业
集群蔚然成型，2025年规上工业企业
营业收入预计超19万亿元，工业企业
法人超80万家，规上工业企业数量全
国第一；全球七成消费级无人机、四成
智能手机，全国四成工业机器人、八成
服务机器人产自广东；国家统计局统
计的104种工业产品中，广东有44种
占比超10%，23种超20%。

传统产业浴火重生。家电业，“全
国每2台彩电、3台空调就有1台广
东造”不仅是规模宣言，更是质效标
杆：格力电器“领航级”智能工厂生产
效率提升200%；TCL空调广州智能
制造产业园数字化覆盖率 100%。
纺织服装产业，中山沙溪的智能生产
模式提升产能40%；东莞鑫浪的功能
面料服务全球137个市场；广东溢达
的无水染色技术达到“国际领先”，每
件成衣节水40升。食品工业，海天
“灯塔工厂”用AI优化发酵，带动产

业链整体能耗降15%；广州酒家利口
福公司引入自动化生产线，月饼日产
能超300万枚。

新兴产业强势崛起。大疆无人机
占据全球消费级市场70%，华为、OP-
PO、vivo手机出货量占全球三成，格
力、美的工业机器人国内市场占比频频
攀升。“广东智造”的疆域，更从生活电
器拓展至生命科技前沿：广东医疗器械
产业规模、药品生产企业数量等多项指
标长年稳居全国第一；从实验室走向全
球的原创抗癌新药、产量领先的基因测
序仪，这些创新药械正成为“新广货”中
极具战略意义的组成部分。

支撑“广货畅行天下”的，在于广
东系统性地“做对三件事”——一是创
新驱动，拥有236家国家制造业单项
冠军、2614家专精特新“小巨人”，有
效发明专利持续领跑；二是筑牢产业
链，家电等产业核心部件本地配套率
显著提升，“15分钟产业圈”提升极致
效率与韧性；三是数智赋能，全力推动
人工智能、大数据与制造业深度融合，
为传统产业插上“智慧翅膀”。

广货的竞争逻辑，早已从单一的
产品竞争，升维至产业链、创新链、价
值链的全面竞争。此次将“广货行天
下”春季行动发布会暨家电专场促销
活动落子佛山，意味着广货之旅从坚
实的制造原点出发，向更广阔的全球
市场进发。

行之远：更新“中国智造”全球印象

行之实：从“规模制造”到“系统创新”

行之广：够胆“拿来”更敢“超越”

近日，秦岭牛马救援队被遇难驴
友家属起诉案一审第三次庭审结束。
秦岭牛马队的代理律师、陕西锐博（西

安）律师事务所张博亚律师表示，这是
国内第一次将救援队告上法庭的案
件。有律师表示，民间救援队需要平
衡救援善意与法律风险，应事先签订
相关协议，尤其是有收取救援费的民
间救援。

事件还原

2025年4月21日，两名驴友在
陕西秦岭“光鹿跑兵冰”路线徒步穿越
时失联，虽然多支救援队伍曾先后参
与后续的搜救行动，但两名驴友最终
还是不幸遇难。

据红星新闻报道，事后一名遇难
者家属将公益、商业救援力量，以及相
约爬山的同行人员、事发地生态环境
保护管理部门起诉至法院，案件在
2025年9月17日公开审理。

此次诉讼的被告人之一、原秦岭牛
马队主要成员杨某介绍，在陕西当地有
一个专门的户外应急微信群，主要是为
了预防山地事故、驴友互相照顾而建立
的。4月21日晚，在该微信群内，杨某
收到失联驴友同伴的求助。当天晚上
9时多，救援行动已经开始，但此时未
能与失联者家属取得联系。

杨某介绍，失联者家属找到他之
后承诺，让他找经验丰富的老师傅参
与救援，失联者家属愿意每人支付

1000元，但救援队伍找到两名失联人
员时，他们均已遇难。事后，遇难者家
属起诉参与当时搜救行动的救援队等
各方。

杨某透露，遇难者家属起诉的理
由是“我阻止报警，耽误了最佳救援时
间”。对此，杨某回应称：“不是不建议
报警，而是一条40公里的徒步路线路
口几十个，初步排查正在进行，失踪的
人是在行进还是下撤，还是迷路或者
其他原因，犹未可知。”

昨日，案件一审结束后，羊城晚报
记者私信杨某自媒体账号发送采访请
求，未获回复。

律师说法

针对此案件，广东国鼎律师事务
所何生廷律师对羊城晚报记者表示，
家属以“阻止报警耽误最佳救援时间”
为由起诉民间团体救援队，而救援队
可能面临因缺乏书面约定，难以有效
举证救援决策的合理性。他提醒，民
间救援队要平衡救援善意与法律风
险，应事先签订相关协议，尤其是有收
取救援费的民间救援。

原因在于，公益救援与有偿救援
对应的法律关系完全不同，协议可通
过书面形式界定救援是纯公益、无偿
性质，还是包含必要成本分担的互助
行为，同时明确救援范围、实施方式。
且民间救援多发生在紧急突发场景，
口头约定易产生纠纷，而协议可明确

救援风险、双方合意等信息。
在有协议明确救援队的免责空间

情况下，若救援队已尽到合理专业的
救援义务，不存在故意或者重大过失，
往往无须承担责任，这样能很好保护
自身。若救援队因故意或重大过失造
成的损害，需承担相应责任。

何生廷介绍，在当下，民间救援力
量是救援体系的重要组成，但制度层
面的滞后性存在已久，导致其容易陷
入“无明确身份、无统一标准、无清晰
权责”的“三无”困境。

在实践中，部分民间救援队既不
属于正式注册的公益组织，也未纳入
专业救援体系，这种模糊性导致救援
行动缺乏权威授权，一旦发生意外，很
容易被质疑“无资质救援”，即便救援
过程没有过错，也可能陷入被动维权。

《中华人民共和国民法典》第184
条规定，自愿实施紧急救助行为造成
受助人损害的，救助人不承担民事责
任。即对于纯公益、无偿的救援行为，
只要救援者尽到合理的注意义务，往
往无须承担责任。但是有偿救援面临
的是合同关系或者委托关系，面临的
是更高的专业标准与注意义务。

何生廷建议，建立统一的救援流
程规范与行业标准，明确救援启动条
件、信息披露义务、风险告知程序等，
提升救援行为的专业性与可预期性；
同时设立对违规受助方的惩戒机制，
对因非法穿越、隐瞒关键信息等违规
行为引发救援的，明确其需承担相应
的救援成本。

国内首例！民间救援队被秦岭遇难驴友家属起诉案引发关注

救援善意与法律风险如何平衡？
羊城晚报记者 王隽杰
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