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【开栏语】 东西南北中，好货看广东。从昔年的“珠江水、广东粮、岭南衣、粤家电”畅销南北，到如今的智能
家电、新能源车、无人机、工业机器人等走向全球，广货迭代，爆款频出。广货何以行天下？如何行天下？羊城晚报
记者分赴全国各地，深入当地商场、居民社区，探寻各地市场畅销广货，挖掘消费者与广货的故事，即日起为您呈现
“行天下看广货”系列报道。

羊城晚报今起推出“行天下看广货”融媒体报道，首期走进港澳探广货

广货行销港澳“靓嘢”俘获人心
专访

提起香港，《狮子山下》的经典旋律
便回响于脑海。改革开放后，香港的潮
流风向、时尚品牌、港剧港乐一度风靡
内地。到香港购物，也曾经是很多广东
人的选择。而随着“广东制造”的崛起
以及“广东智造”的领先，广货越来越受
到港澳消费者青睐。如今，在港澳市
场，广货随处可见，既有传统产品稳稳
抓住人心，也有智能新品不断激发当地
居民的购物热情。

广货融入港澳居民生活

狮子山脚下的九龙半岛黄大仙区，游
人如织。与黄大仙祠毗邻的新光中心里，
超市“淘多多”一如既往地热闹，进店选购
的市民络绎不绝，“实惠”“好多新奇嘢（粤

语：东西）”对顾客有着极大吸引力。这家
本地起家的平价超市品牌，短短数年间在
全港开了多家连锁店，成了众多港人心水
的“一站式购物天堂”。该超市实现平价
的“法宝”之一，是与以广东企业为主的厂
商合作，提供给消费者更多实惠好物。

在附近工作的郭舜豪，几乎每天抬
头便能看见狮子山，那不仅是一道熟悉
的城市风景，也是他生活的一部分。只
要有空，他都会背上行囊行山锻炼。身
为跑山爱好者，郭舜豪留意到，近年来
自广东的户外鞋新品牌“凯乐石”
（KAILAS）颇受香港“山友”的欢迎。“耐
磨耐穿，对前脚掌的保护更稳定。”郭舜
豪觉得，该品牌的产品能真正解决问

题，并针对实际使用场景不断改进设
计，是品牌吸引人的地方。

在狮子山脚下不免谈及“狮子山精
神”，郭舜豪对“狮子山精神”的理解很简
单——勤勉、肯做事、不断创新。“你不
试、不改，很快就会被淘汰。”郭舜豪说。

走进澳门，广东制造的存在感，同
样清晰而具体。

在澳门大型超市的冷冻食品区，冷
柜一字排开，广州酒家旗下“利口福”的
水饺整齐摆放，包装并不花哨却始终占
据着显眼位置。

“澳门居民对广府味道，本身就有一
种亲切感。”广州酒家澳门代理商彭志标
介绍说，作为广式食品的代表品牌之一，
广州酒家在澳门本地市场的销售表现稳
定，在同类产品中处于领先。除了水饺，
以广式面点见长的多款产品在澳门市场
同样受欢迎，叉烧包、传统小笼包、生肉
包等都是冷柜里的“常客”。

“核心还是味道，大家吃得惯。”彭
志标认为，这种“家常感”正是广东食品
在港澳市场站稳脚跟的重要原因。

记者在超市走访时，澳门市民陈养
成正在选购商品。他的购物车里装着
“珠江桥牌”酱油、“利口福”水饺、清远
鸡等。陈养成表示，这些来自广东的产
品早已成为他家庭生活的一部分，“不
用刻意挑，只要看到，就大概知道味道
怎么样”。

同一时刻，香港中西区“海味街”，香
港市民岑燕正在采购，新会陈皮、潮汕牛
肉丸等被一一装进购物袋。在岑燕看

来，广东食材是日常“标配”，生活里起码
有一半用品是广东货。她细数着厨房里
的“熟面孔”说：“我们这边市场里的牛
肉、猪肉，很多都是‘老字号’华润五丰行
运过来的，买肉选它更放心。”

广货悄然提升消费体验

香港岛西营盘的中西区区议员办
公室内，金玲一边整理桌上的文件，一
边顺手调高了空调的暖风档位。这台
空调由广东企业格力制造。在金玲看
来，广东制造的电器注重细节，更贴近
日常使用习惯。

金玲在香港生活已将近18年。刚
到香港时，她发现家电市场几乎被日本
品牌占据，但近几年明显能感受到变化
——随着广东制造在品质、技术和服务
的持续提升，社区里不少街坊在更新家
电时，主动选择内地、尤其是广东品牌。

“人都很实际，好不好用、耐不耐用，
一体验就知道。更智能、性价比高、用得
久的产品，才是真正的好产品。”金玲说。

金玲还提到，她家最近新购置了一
台格力热泵洗护一体机，原本需要送去
干洗的衣服，半小时就能洗护完成，效果
非常好。“国产产品在保证质量的同时，
大幅降低了消费成本。”金玲认为，过去
从制造业角度看，大家更关注“有没有这
个功能”，现在广东品牌已经不只是“解
决基本需求”，还在功能、体验、节能和创
新上不断提升产品附加值，从消费者角

度出发解决真实的使用痛点。
“这可不是一蹴而就的变化，而是技

术进步、人才积累和产业升级持续积累
的结果。”金玲认为，这也是越来越多消
费者选择广东制造的原因。

2025年5月落户于香港九龙核心
商圈的明珠格力生活馆，总面积达
1500平方米，是格力面向国际市场首
发、面积最大的旗舰生活馆。走进生活
馆，各种商用、家用全场景生态空间，能
让人沉浸式体验全产业链条科技赋能
成果。明珠格力生活馆创办人郑文强
表示，在香港开设该馆就是想让香港消
费者零距离感受格力科技的温度，让
“中国制造”“广东制造”通过香港这座
国际桥梁走向世界。

另外值得一提的是，2024年通车
的澳门轻轨“横琴线”，联通横琴口岸
与澳门岛城区，其中轻轨莲花站、横琴
站等供应的中央空调搭载格力LHVE
系列永磁同步变频螺杆式冷水机组，
既为乘客提供舒适环境，更为澳门融
入粤港澳大湾区一小时生活圈的旅途
送去凉爽。

郭舜豪表示，广东品牌所展现的创
新精神，与香港社会常说的“狮子山精
神”，其实是一脉相通的。“大湾区不分
你我。”他说，改革开放至今，广东一直
在创新进取，这条路与香港的发展轨迹
很像，“不论香港人还是广东人，大家都
是靠勤奋和拼搏，一步一步把日子闯出
来的”。

羊城晚报记者 王漫琪 梁源

粤港澳大湾区建设挺进纵深，大
湾区市场互联互通更加顺畅有序。广
货行天下，香港也在发挥平台作用提
供助力。1月29日，香港中华总商会
常务会董、港九百货业商会会长、国际
品牌科学院理事长邱建新接受羊城晚
报记者独家专访时表示，近年“广货南
下”趋势持续走强，已逐步突破由国际
品牌长期主导的香港市场。作为“超
级联络人”，香港理应成为助力广东品
牌出海的第一站。

羊城晚报：香港市场过去以欧美、

日系品牌为主，如今广货逐渐受到欢

迎，转变背后的关键是什么？

邱建新：十几年前，香港的年轻人、
中年消费群体对国际品牌的信任度和
认知度相对较高。当时，广东产品正处
于发展阶段，在质量、设计和营销等方
面持续加大投入。而在消费升级的大
趋势下，年轻一代的消费观念逐步从
“看品牌”转向“重体验”，更加注重产品
的品质、设计、体验感，这种深层次的消
费观变化提升了香港消费者对广货的
认知度，也使得“广货南下”的趋势持续
走强，而且已势不可挡。

这一转变主要体现在三方面：第
一，港澳消费者对广东产品在质量和科
技水平上的认识更加深入；第二，粤港
澳大湾区融合不断深化，市场与情感
联系更紧密；第三，广东科技企业快速
发展，整体品牌实力显著提升。这三
方面形成联动，不仅提高了认可度，也
反过来推动产品品质持续提升，形成良
性循环。

羊城晚报：您执掌香港“老字号”

华丰国货，也担任港九百货业商会会

长，从您的观察来看，广货在香港市场

的销售情况和消费者的反应如何？

邱建新：目前，进入港澳市场的广
东产品已涵盖食品、日用品、家用电器
等多个品类。事实上，不少国际大品
牌的电器产品本身就在内地生产或贴
牌，广东制造在质量层面已经达到相
当高的水平。随着品牌认知、产品体
验、产品质量和价格优势的叠加，国际

品牌的相对竞争力有所减弱，而广东
品牌竞争力则持续提升。

比如，格力空调的家用和商用产
品在香港的普及率已近30%；喜茶等
饮品品牌在香港市场的表现也非常突
出。这些充分体现了广东品牌在商业
模式创新以及供应链与大数据整合方
面的优势。

羊城晚报：在推动广货及更多内地

品牌走向国际市场方面，香港有哪些重

要举措？

邱建新：“广货南下”以及内地企
业出海，既与国家品牌战略密切相关，
也与香港市场紧密相连。作为“超级
联络人”，香港是内地品牌走向国际市
场的重要桥头堡。近年来，我们不仅
推广广货等国货，还从国家发展大局
出发，为内地品牌出海提供系统性服
务。香港特区政府高度重视相关工
作，2025年7月，国际品牌科学院落
户香港，行政长官李家超出席并主礼
揭牌，同时专门成立政府出海专班。
为了配合出海专班政策，华丰国货投
资逾1亿元，全面改造升级有63年国
货经营历史的商场，用于宣传国货国
潮文化；搭建中国品牌、内地企业出海
服务平台，为中小企业出海提供涵盖
品牌推广、企业注册、境外融资、法律
咨询及出海模式设计等在内的“一条
龙”服务体系。

羊城晚报：未来，在粤港澳大湾区

发展背景下，香港如何进一步助力广

东品牌联通全球？

邱建新：广东在工业基础和创新
能力方面走在全国前列，正经历从“中
国速度”向“中国质量”、从“中国产品”
向“中国品牌”、从“中国制造”向“中国
创造”的转变。香港中西交汇、国际经
验丰富，理应成为广东品牌出海的第
一站。未来，一方面要强化品牌话语
权，建立国际认可的检测检验体系；另
一方面要持续提升产品品质和品牌
力，结合高科技、大数据和高效物流，
多方协同，助力广货稳步走向全球。

（王漫琪 梁源）

香港中华总商会常务会董、港九
百货业商会会长邱建新：

“超级联络人”香港助力
广货稳步走向全球

行天下看广货

在香港旺角百老汇，不少广东智能商品受到当地居民的青睐 羊城晚报记者 蔡嘉鸿 摄

扫
码
阅
读
更
多
内
容

出品人：任天阳
总统筹：林海利
策划：孙璇
统筹：董柳

《狮子山下》

2026年春运今日启幕
这些变化让归途更从容

相关报道见A3

深圳“科技年货”走俏
销量较平日增长三成

APEC“中国年”
首场正式活动在穗开启

“大湾鸡”欢乐迎宾，年花年桔粤味十足

详见A2

2026年春运2月2日开启，至3
月13日结束，为期40天。一场密集且
牵动人心的“迁徙季”，正式到来。

流动的中国更加澎湃。这是有着9
天“超长”春节假期的春运，返乡探亲与旅
游出行需求叠加释放，预计全社会跨区
域人员流动量将达95亿人次，创历史新

高。在交通大省广东，广湛高铁、广州白
云国际机场T3航站楼等首次服务春运，
立体交通网能级不断跃升，人们团圆与
出游之路愈发便捷顺畅。

出新的服务更加贴心。今年，铁路
部门升级推出多项便民措施，旅客从购
票到乘车体验都有新变化。跨越“数字

鸿沟”，60周岁及以上银发族可电话订
票了；超8000列动车可选静音车厢，
旅途“想静静”不再是奢望了；误购车票
限时免费退，不怕赶时间买错票了……

一场“全球最大规模人口迁徙”背
后，是一张张承载乡愁的车票，是行李
箱里装下的一年思念。有人踏上归途，

只为在家吃顿团圆饭；也有人走向远
方，把假期留给山川风物。

40天，条条路途，奔赴与相遇交
织，忙碌与期待同行。行走路上，始终
有着最真实的温度、最亮丽的风景。

“行天下看广货”海报


