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2月1日，第二届“羊城杯”媒体
射击赛在顺德水木射击俱乐部盈桔店
圆满落幕，赛场上媒体选手们凝神静
气、精准击发的身影，不仅展现了别
样的竞技风采，更吸引了射击界重磅
级人物的关注。国家射击队男子步
枪项目原主教练，培养出蔡亚林、朱
启南、杨皓然三位奥运冠军的功勋教
练常静春亲临赛场，全程观摩了这场
专属媒体人的射击盛宴。赛后，常静
春接受羊城晚报记者专访，从专业视
角解读赛事亮点、剖析射击运动的独
特价值，畅谈光电射击对项目推广的
深远意义。

专业程度超出预期，
女选手表现亮眼

谈及对本届赛事的整体感受，常
静春难掩赞许之情：“这次媒体射击赛
的专业程度远超预期，和正式的全国
比赛流程、竞技氛围非常接近，场上的
较量同样惊心动魄。”他特别提到，本
届赛事的整体成绩较去年有了显著提

升，充分体现了媒体选手们的训练成
效和运动天赋。让常静春印象深刻的
是来自广东广播电视台体育频道队的
选手宋辛夷，她以决赛24发248.7环
的优异表现夺得个人冠军。 他夸赞
道：“这位队员不仅技术扎实，心理素
质更是特别过硬，我开玩笑说她真是
选错行了，要是专注练射击，说不定能
冲击奥运冠军，天赋实在难得。”

作为长期深耕射击领域的专业人
士，常静春对赛事的推广价值给予高
度认可。他认为媒体射击赛对射击项
目的普及和发展意义重大：“媒体是连
接体育与大众的重要桥梁，通过媒体
人的亲身体验和传播，能让更多人了
解射击、爱上射击，这样的赛事应该继
续做大、做精、做好，形成持续的影响
力。”

针对媒体从业者工作节奏快、压
力大的职业特点，常静春认为射击运
动是缓解压力、提升专注度的绝佳选
择：“媒体记者的工作需要在特定时
间、特定场合快速爆发能量，长期高
强度工作容易积累疲劳。而射击运
动要求选手在射击过程中摒除杂念、

全神贯注，这种专注状态能让大脑暂
时脱离工作压力，有效缓解身心疲
劳。同时，亲身参与射击运动也能让
媒体人更深入地了解体育项目的魅
力，为体育报道积累鲜活素材，可谓
一举两得。”

本届比赛，女性选手在赛场上表
现亮眼，甚至出现普遍成绩优于男性
选手的现象。对此，常静春给出了专
业解读：“这种现象在射击项目中确实
存在，不仅本届媒体赛如此，全国乃至
世界大赛中，女子步枪项目的整体水
平也不逊于男性，甚至在部分赛事中
表现更突出。”他分析，这一方面源于
女性心思细腻、对动作标准要求更高；
另一方面，从生理特点来看，女性在持
枪稳定性上具有天然优势，“现在全国
比赛中，男女选手的成绩差距很小，往
往只有一两环的差距”。

基本功与综合素养
要两手抓

本届比赛设置的10米激光步枪
（有依托）项目，是对选手综合能力的
全面考验。从专业角度来看，常静春
认为该项目对选手的核心要求集中在
三个方面：“首先是扎实的基本功，无
论是专业选手还是业余爱好者，都必
须以规范的技术动作为基础，不仅要
会用、能用，还要用得到位；其次是良
好的训练习惯，将日常训练中的技术
要点内化为肌肉记忆，才能在比赛中
稳定发挥；最后是过硬的心理素质，比
赛中能否保持专注，将训练水平充分
展现出来，是决定成绩的关键因素。”

深耕射击教练岗位数十年，常静
春培养出众多世界冠军，对于业余射
击爱好者如何提升成绩，他给出了切
实可行的建议：“专业与业余的核心差

距，首先在于选材，但对业余爱好者而
言，练好基本功是重中之重。”他强
调，无论未来是否走上专业道路，扎实
的基础训练都是提升水平的前提。“到
了省队、国家队层面，会有更系统的训
练体系和创新的训练方法，但一切高
水准表现都建立在扎实的基本功之
上。”同时，他还提到装备器材的选
择、训练思路的创新也很重要，业余爱
好者在训练中要注重综合能力的提
升，全面发展技术、战术和心理素养。

光电射击“破局”推
广难题

谈及光电射击设备的推广价值，
常静春给予了高度评价：“光电射击设
备的出现，打破了传统射击运动的推
广困境。以往受限于场地、安全等因
素，青少年很难早期接触射击运动，而
光电射击设备则解决了这一难题。现
在6-8岁的孩子都能坐着体验射击，
就像玩游戏一样轻松入门。”

在他看来，光电射击设备有利于
早期兴趣培养和基础训练：“这个阶段
不需要孩子追求过高的成绩，关键是
让他们了解射击、激发对射击的兴趣
爱好，同时掌握瞄准、击发等基本技
能。这些早期积累，对孩子未来走上
专业道路、提升专项技术帮助极大。
现在全国射击项目的参与年龄在不断
降低，整体水平却在持续提高，这都得
益于光电射击的推广，未来这个项目
的发展前景非常广阔。光电射击设备
的创新应用，正为射击运动的普及打
开新的空间，让这项体育项目走进更
多人的生活。”

文/羊城晚报记者 龙希
实习生 吴浅语 陈之玥

图/羊城晚报记者 柳诚

媒体人暂时放下纸笔镜头，在射击
赛场展开了一场别开生面的较量。2月
1日，由羊城晚报文体部与水木射击俱
乐部携手举办的第二届“羊城杯”媒体
射击赛在广东顺德水木射击俱乐部盈
桔店举行。继首届赛事收获热烈反响
后，本届赛事进一步扩容，参赛队伍由
首届的9支扩充至12支。

12家参赛新闻单位包括新华社、
中新社、中国体育报、羊城晚报、南方日
报、广东广播电视台体育频道、广东金
视体育、广州日报、广州广播电视台广
竞体育、南方都市报、新快报、信息时报
等主流新闻媒体。赛事在顺德水木射
击俱乐部盈桔店进行。该俱乐部配备
的专业光电射击系统，为参赛选手搭建
起安全且专业的竞技平台。为了在赛
场发挥出最佳水平，赛前一个月，各新
闻单位的参赛选手便利用业余时间争
相前往俱乐部熟悉场地、刻苦训练，备
赛氛围十分浓厚。

“专业”是本次比赛的最大特点。
10米激光步枪（有依托）是本次比赛角
逐的项目，比赛采用中国射击协会审定
的最新《射击竞赛规则》和国际射联修
订的补充条款中气枪项目的相关条
文。比赛准备及试射5分钟，计分射20
发，限时15分钟，超出时间未击发的视
为脱靶。资格赛排名前八的选手晋级
决赛后重新归零计分，决赛采用奥运射
击赛制，先进行2组、每组250秒内5
发射击的记分环节，从第12发开始，每
完成2发射击便淘汰一名成绩靠后的
选手，直至决出所有名次。

在开幕仪式上，羊城晚报报业集
团专职编委林如敏表示：“从首届的
9支队伍到本届的12支队伍，参赛
规模的扩大，正是这项赛事影响力持
续攀升的生动见证。为进一步推广
这项运动，让更多媒体从业者感受射
击的乐趣与激情，我们再度携手水木

射击俱乐部，打造这场媒体人专属的
竞技盛宴。我们以枪为媒、以赛会
友，既是为了让奔波在新闻一线的媒
体人暂卸行囊、体验射击运动的专注
与激情，也旨在推动非实弹射击运动
的普及与推广，让更多人领略这项运
动的独特风采。”

比赛现场，选手们沉稳举枪，瞄准、
击发一气呵成，赛场内只闻清脆的击发
声响与计分系统的提示音，紧张又有序
的氛围感染着在场的每一个人。团体成
绩以各单位参赛选手资格赛成绩累加计
算。最终，广东广播电视台体育频道队
凭借三名选手的稳定发挥，以总成绩
606.8环赢得团体冠军，广州广播电视
台广竞体育队以601.5环的成绩夺得
团体亚军，中国体育报队以586.2环的
成绩获得团体季军。

脱颖而出的八名选手晋级个人决
赛展开终极对决，其中，广东广播电视
台体育频道队选手宋辛夷发挥出色，
以决赛24发248.7环的优异表现夺
得个人冠军；广州广播电视台广竞体
育队选手叶紫辰与广东广播电视台体
育频道队选手张可盈分获亚军、季军。

赛后，羊城晚报报业集团专职编委林
如敏、珠海光格信息技术有限公司创始人
兼CEO张平、水木射击俱乐部创办人罗
玉麟等嘉宾，现场为获奖单位及个人颁奖。

文/羊城晚报记者 龙希
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12队“新闻人”以赛会友
第二届“羊城杯”媒体射击赛落幕
广东广播电视台体育频道队斩获团体冠军

比赛现场

专访射击功勋教练常静春

“这样的赛事应该继续做大、做精、做好”

常静春（左四）与水木射击俱乐部创办人罗玉麟（左三）

专访腾竞体育副总裁冯骁

无畏巡回落地广州
让电竞融入广府烟火

2026年无畏契约冠军
巡回赛广州站正在保利世贸
博览馆火热上演，这场为期三
周的赛事，成为VCT CN全
年7城巡回计划的首站。

前段时间，无畏契约冠军
巡回赛广州站的海报火出了
圈。海报上，“要够姜，先至上
到台”（自己要够胆识，才能登
上更大的舞台）等粤语谐音
梗，与选手风格巧妙融合。这
是赛事落地广州后，本地化设
计的一处缩影。粤语海报、本
土品牌联动、电竞花市等细
节，将“一城一赛、一城一文
化”展现得淋漓尽致。

腾竞体育副总裁冯骁在
接受羊城晚报记者专访时，
谈及场馆规模，言语间满是
对广州站的认可。“场馆内有
1000多个座位，面积很大，
观众也很热情。”从1月份开
始，周末场次、热门俱乐部场
次更是一票难求。

“我们做城市巡回已经
有一段时间了，每到一个城
市，都会有非常多当地用户
参与我们的活动。”冯骁介
绍，无畏契约84%的线下用
户年龄在25岁以下。在这
群年轻人眼中，电竞早已超
越单纯的竞技，成为一种社
交潮流与生活态度，他们更
渴望看到能贴合自身身份、
彰显本土文化的赛事内容。

2026年无畏巡回首站选址广州，
并非偶然。

在冯骁看来，广州的四大核心优
势，与无畏契约的IP调性高度契合，成
为这一模式实践的起点。

青年群体是首要考量。“广州是年
轻人很多的城市，有很多大学生，也有
丰富的青年文化。”冯骁指出，广州密集
的高校、活跃的青年文化氛围，为赛事
提供了坚实的用户基础，也让赛事的年
轻化定位能够快速落地。

文化底蕴提供了创作素材。作为岭
南文化的核心城市，广州拥有独特的粤
语文化、大湾区文化，还有广州塔等标志
性地标、传统花市等民俗活动。“广州的本
土文化很有特色，能给我们的观众带来
不一样的体验，也能让赛事更有记忆点。”

政策支持与气候条件也是重要因素
之一。冯骁表示，广州目前对电竞产业
的支持力度非常大，一系列扶持政策的
出台为赛事落地提供了良好的产业环
境。同时，1月、2月广州适宜的气候，不
仅适合场馆内的赛事举办，也能更好地

开展户外玩家嘉年华等配套活动。
此外，广州多元、包容、潮流的城市

气质，与无畏“年轻化、潮流化”的IP调
性高度契合。“这种城市与IP的双向契
合，让‘一城一赛一城一文化’的实践从
一开始就具备了天然的优势。

正是这些得天独厚的优势，让广州
成为无畏巡回“一城一赛一城一文化”
模式的最佳起点，而这份本土化实践，
更藏在赛事的每一个细节里。

赛事本土化不只停留在口号。
在前期宣传中，一系列粤语谐音海

报在本地社交平台广泛传播，既传递了
赛事信息，也让粤语文化以年轻人喜爱
的方式得到推广。

“我们会结合广州的很多元素，比
如方言。”冯骁介绍，“我们体系里有不
少广东的选手和解说主持，希望他们能
用粤语和观众沟通。”

显露地标是另一重巧思。广州
塔、珠江游轮等城市地标，通过赛事
拍摄、直播露出，以及后续的落地活
动全方位展现广州的城市风貌。“希
望结合这些地标，展现广州不同的风
景和面貌。”

创意的联动还发生在传统文化层
面。赛事结合广州传统花市，将比赛与
花市文化融合。

“花市是广州每年很重要的活动，
而我们的LOGO叫‘花火’，这种结合
在我们看来是很好的形式。”冯骁表示，
这种联动既能让赛事融入广州人的节
日记忆，也能让花市文化通过电竞IP，
传递给更多年轻群体。

比赛现场也充满广货。赛事与广
州酒家、黄振龙凉茶等本土商家深度联
动，将广府美食、本土特色产品带入赛
事场馆。“更好地和当地文化结合，既丰
富了观众的观赛体验，也为本土品牌提
供了曝光、推广的平台。”

广州具备四大核心优势

粤语、花市与广货

腾竞体育副总裁冯骁 受访者供图

在冯骁的规划中，无畏巡回的雄心
不止于办好一场比赛。

“后续去到新的城市，我们会探索
更多不同的方式结合当地文化。”他透
露，更重要的是展现当地年轻人的潮流
文化和生活方式，“不只是呈现传统城
市文化，而是聚焦我们用户群体（年轻

人）的喜好，不断优化，找到能和他们产
生更多共鸣的点。”

这种探索也有着行业层面的意
义。近年来，电竞赛事的异地落地成
为行业发展的常态，而无畏契约的城
市巡回，试图探索出一条超越“单纯办
赛”的道路。

从2024年长沙、成都的初次试
水，到2025年北京、上海、重庆的持续

深耕，无畏巡回在今年放弃成熟的固定
主场模式，将电竞赛事与城市本土文
化、年轻群体深度绑定。

这种模式呼应了电竞产业高质
量发展的需求。当电竞从新兴业态
走向成熟产业，如何与城市共生、创
造可持续价值，成为行业必须回答的
问题。

无畏巡回广州站的实践也为我们
提供了一个观察样本。通过“电竞+文
旅”“电竞+商体”等“电竞+”模式，拓展
电竞赛事的价值边界，为城市发展注入
新活力。

国际视野也在同步打开。在无畏
巡回广州站（启点赛）结束后，将有3支
队伍代表CN赛区，出征2026赛季首

个国际赛事——圣地亚哥大师赛。
“每一次国际赛事都是很好的窗

口，能让世界的年轻人看到中国年轻人
的风貌和风采。”冯骁表示，这种国际联
动不仅能提升中国电竞的国际影响力，
也能搭建中外青年交流的桥梁。

目前，无畏巡回广州站的赛事及活
动仍在火热进行中。当地观众的热情响
应、线上线下的正面反馈，都印证了“一
城一赛一城一文化”模式的可行性。

从广州出发，无畏巡回将继续在更
多城市落地生根。在这里，电竞不再只
是屏幕里的比赛，而成为连接城市、青
年、世界的纽带，这项年轻运动的精彩，
正徐徐展开。

羊城晚报记者 陈旭泽

一场电竞赛事能为城市带来什么？
从直接效益看，门票销售异常火

爆，大部分门票已售罄。大量观众的到
来，直接带动了场馆周边餐饮、住宿、零
售等相关产业的消费增长，形成了明显
的“票根经济”辐射效应。

但冯骁更看重赛事对城市产业的
长期价值。“高校是我们很重要的用户
渠道，也是电竞人才的储备库。”

本次赛事首次正式落地“高校观

察员”项目。两名广州大学大三学生
全程参与赛事流程，观察赛事运营、采
访选手。

“现在电竞已经是一个很大的行
业，有非常多的就业岗位和机会，让‘高
校观察员’来到线下、参与赛事流程，能
让他们更直观地了解电竞行业的全
貌。”冯骁解释，该项目不仅为广州的大
学生提供了近距离接触电竞行业的机
会，也为广州电竞产业挖掘、储备了年

轻人才。
文旅传播的效应也在释放。赛事

成为广州城市形象推广的全新窗口，通
过电竞的镜头，全国观众看到了一个兼
具潮流与底蕴的广州。

“我们希望把游戏与电竞IP和城
市文化结合，给玩家和观众带来独特体
验。”冯骁强调，今年无畏巡回计划去7
个城市，想给用户带来7种不同的城市
文化结合形式。

无畏巡回赛广州站海报 赛事方供图

不止于“票根经济”

到更多城市落地生根


