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“太惊叹了！”世界银行集团的詹

皮耶罗·安东纳佐坐进亿航智能的无

人机座舱时发出感叹。2月2日，参加

2026年APEC第一次高官会及相关会

议的嘉宾们展开了一场“千年商都·创

新未来都市之旅”，相继参观了中国进

出口商品交易会展馆、海心沙全空间

智能体验中心和花城广场。琳琅满目

的“广东造”科技创新产品，让他们啧

啧赞叹，甚至还直接下单进行购买。

参观海心沙全空间智能体验中心

时，詹皮耶罗·安东纳佐笑着说，自己

想把亿航的无人机带回到自己的祖国

意大利去。对科技产品非常感兴趣的

安东纳佐在影石360度全景相机的店

里逗留了很久，当看到工作人员展示

相机拍摄的全景画面时，他开心地说，

自己一定要购买一台，还很详细地询

问了影石产品在海外的购买渠道。

在体验中心，嘉宾们被机器人零

售柜台吸引住了：产自广州的智能机器

人能够按照指令，准确无误地拿取货架

上的商品，并交到顾客的手上。嘉宾们

纷纷掏出手机，直接扫码购买，享受第

一次被机器人销售员服务的过程。

安东纳佐很开心地向记者展示

自己购买的一套机器人拼装玩具。

“我的女儿很喜欢拼装玩具，她一定

会喜欢的。”

菲律宾卫生部克里希亚·米萨对

羊城晚报记者说，自己很喜欢有创意的

产品，这一次看到广东的很多科技产品

让自己惊讶，原来只能在电影中或者网

络上看到的东西在现实生活中看到了。

过年买年花，是老广的年俗之
一。临近春节，位于广州市荔湾区的
岭南花卉市场化身花的海洋，近日，
为积极响应“广货行天下”春季行动
号召，岭南花卉市场2026年首届花
卉文化嘉年华活动举行。作为华南
地区最大的鲜切花交易市场和全国
最大的盆栽花卉交易中心，占地约
11万平方米的岭南花卉市场有一批
来自广东省内外乃至国外的年宵花
上市。今年年宵花行情如何？有何
特色？市场相关负责人、多位档主分
享了年宵花销售情况。

广东年花销往全国各地

每年春节前，市民陈小姐都会到
岭南花卉市场挑选年宵花，她尤其喜
欢蝴蝶兰，颜色鲜艳、大气。陈小姐在
岭南花卉市场逛了一圈，货比多家，最
终帮衬了佛山市众聚财农业科技有限
公司培育的蝴蝶兰：“哇，好靓啊！特
意在春节前提早到岭南花卉市场挑选
年宵花。这次花了3000元左右，买
了11盆蝴蝶兰，价格实惠。”买完年
花，陈小姐通过货拉拉，将一盆盆年宵
花运到五羊新城。

“红苹果”“安娜”“仙桃”“素
心”……在佛山市众聚财农业科技有
限公司的档铺中，展示了多款蝴蝶兰，
该公司负责人张名齐介绍，其公司的
蝴蝶兰产自全国最大的蝴蝶兰产销中
心——位于佛山南海里水的万顷园艺
世界，上市的多数是3寸杯和3.5寸
杯蝴蝶兰，3寸杯蝴蝶兰售价为14-
16元，3.5寸杯蝴蝶兰售价为21-26
元。但会将蝴蝶兰重新组装成盆栽的
形式售卖，搭配绿植、花盆等，加上所
有成本，总体价格会略微上涨。

在新城园林花艺有限公司负责人

翁旭升档口，整齐摆放了冬青、蝴蝶
兰、年桔等多款年宵花，不时有路过的
市民前来询价，另一旁，还有工人忙着
将货搬上货车，准备出货。

从事花卉行业近20年的翁旭升
观察发现，今年蝴蝶兰价格在春节前
的1-2个月有变动：“大概在1个多月
前，受天气影响，出货的蝴蝶兰开花
少，价格出现上涨；这段时间，天气合
适，蝴蝶兰多数已开花，价格相对平
稳；春节前几天，花商加紧时间出货，
蝴蝶兰价格将略微下降。”

翁旭升还与佛山陈村年桔农户合
作，上市了朱砂桔、金蛋、四季桔、金桔
等，有一半的量是批发订单。他介绍，
适合在家摆放的8寸四季桔售价为
60元，9寸四季桔售价为65元，“今年
年桔价格合理、实惠，临近春节，价格
更便宜，与去年相比预计降10%左
右。过去一年雨水充沛，年桔果实大、
品质好。年桔都是统一一批货上市，
如果市民、批发商想选品质好的年桔，
要趁早。”

“今年市场的年宵花销售额与去
年相比基本持平，在春节前的8-10
天，销售情况不会差。”岭南花卉市场
经理何永表示，佛手、小金豆等新品也
陆续上市。另外，本地花卉企业、机构
研发培育的小盆栽在广东气候条件优
势的助力下，花卉质量好，其搭配也更
趋向年轻人的喜好，不少货运往广西、
山东、河南、河北等地。

多种进口花卉订单可观

“这次要订多少？”走进广州利达
龙鲜花有限公司，负责人全振娟忙着
接电话，和熟客沟通花卉生意。

荷兰串串金、冬青、伊朗红柳、马
来西亚牡丹菊……在全振娟的档铺，

摆放了产自世界多地的花卉产品。在
两三个月前，全振娟陆续向国外花商
订货，这1个月以来，花卉陆续通过空
运运到广州。

“我的订单从1月中开始陆续增
多。进入2月，春节前的冲刺阶段，预
计订单会更多。”对于今年进口年宵花
的价格，全振娟说，受欧元等汇率因素
影响，春节前的进口花卉价格将略微
上涨。

但全振娟对今年花卉销售情况
充满信心：“在节日效应下，今年的
花卉销售情况将更乐观。”目前，全
振娟的伊朗红柳基本被订完，荷兰冬
青已被订完，荷兰串串金也被订购了
一半，“春节插花是市民过年的传
统，市民无论如何都会买一扎花，为
家中添喜气。”

接下来，全振娟将着手迎接来自
马来西亚的牡丹菊，大量上市该花品。

销往港澳的年宵花增多

除了销售进口花卉，多年来，全振
娟还与东北花农合作，培育东北温室
桃花。“去年培育了十几万扎东北桃
花，已在广州上市。”全振娟介绍。东
北温室桃花同样受到客户欢迎。全振
娟说：“粤港澳更注重桃花的寓意，我
的东北温室桃花有5-6万扎销往港澳
地区。”

翁旭升的年宵花有四成供应给酒
店、三成供应给企业单位、三成销往香
港，“比如年桔，销往香港的品类多数
是9-10寸的四季桔，适合家里摆放。”

“市场销往港澳地区的年宵花将
有增无减。”何永表示，随着粤港澳大
湾区联动合作，销往港澳地区的花卉
将越来越多。

2026年年初，“脑机接口大规模
量产”与“资本涌入”成为这一前沿领
域的行业关键词。在全球科技竞逐浪
潮中，植入式脑机接口因其可直接读
取大脑信号的潜力，被视作解决众多
神经系统不治之症的终极希望之一。

我国脑机接口到底进展到了什
么程度？未来又将走向何方？近日，
记者深入探访深圳微灵医疗科技有
限公司，从这家企业的实践中，可窥
见中国脑机接口产业从“能用”走向
“好用”的清晰足迹。

“大脑功能区与病灶交错，如若
扩大了切除范围，术后患者可能失
语、偏瘫。”一位神经外科专家道出了
脑部手术长期面临的困境。而微灵
医疗正在为医生绘制大脑内部的“实
时动态GPS地图”。

“我们的脑机接口功能解码系
统，能在手术中实时接收患者脑电生
理信号，通过AI算法快速解码生成
功能图谱。”微灵医疗创始人、总工程
师李骁健教授介绍，患者术中被唤醒
后按指令活动时，系统能瞬间定位标
记语言区、运动区，清晰区分“可切除
病灶”与“必保功能区”。

这项“术中脑功能导航”技术，正
将脑外科手术从“模糊经验时代”带
入“精准导航时代”。其核心产品仅
手机一半大小，集成自主研发的高密
度柔性皮层电极阵列和专用解码芯
片，通道数比国际巨头美敦力同类产
品多出一倍，体积却大幅缩小。微灵
医疗总监李健富自豪地说：“它可以
让高端功能区监测手术得以下沉至
基层医院，因为在手术中可直观提醒
医生‘切这里会致残，请绕行’。”

全球范围内，能研发全植入式
脑机接口的公司寥寥无几，微灵医

疗是其中之一。谈及突破秘诀，李
健富强调了“效率”与“全产业链”两
大关键词。

“深圳的优势就是中国的优势，
我们效率极高。”他表示，许多国内外
厂商需分别采购电极、定制国外芯片
再组装，周期长、协同难；而微灵依托
中国完整供应链，实现了从高密度柔
性电极、神经专用芯片到解码算法的
全链条自主研制，“我们是全球唯一
能做到全链路完全不依赖外部方的
公司”。

自主性带来了极快的临床响应
速度。当合作医院提出特殊病种定
制化电极需求时，微灵能在15天内
完成设计制作并交付。

尽管脑机接口的进展迅速，但是
李骁健对行业的判断仍持清醒审慎
的态度。他将当前脑机接口发展阶
段比作“大哥大时代”——刚迈出“能
用”第一步，远未到“好用”的普及阶
段。“一款有源三类医疗器械（依靠电

能或者其他能源，因植入人体、支持

维持生命或对安全有效性有极高要

求而被列为最高风险等级的医疗设

备）从临床验证到市场立足，可能需
要十年时间。”

记者在微灵医疗的官网上也看
到了该公司给出的发展路线图：
2026年实现全植入式无线脑机接口
系统在运动与语音障碍患者中的应
用；到2030年，将适应症拓展至精神
健康疾病及其他重大脑疾病领域。
聚焦“十五五”期间，李健富表示，公
司首要目标是解决“脑保护”问题，最
大限度避免手术致残；其次是攻克
“运动与语言”障碍替代沟通难题。
而选择这两个方向，是因为其生理机
制相对清晰，技术路径更明确。

“广东造”脑机接口为医生绘制大脑
内部的“GPS地图”：

点亮脑外科精准手术之光
羊城晚报记者 张华

羊城晚报讯 记者曾潇报道：2月
2日，APEC第一次高官会及相关会议
继续在广州举行。会议期间，香港中文
大学（深圳）公共政策学院院长、广州粤
港澳大湾区研究院理事长郑永年教授
在回答羊城晚报记者提问时点赞广
货。他说：“广货是中国制造的杰出代
表，未来产业革命将赋能传统制造，属
于广货的新的时代又要来了。”

同时，面对错综复杂的国际环境，
郑永年则表示，“逆全球化”是暂时的
现象，开放依然会成为更多国家的必
然选择。

开放依然是必然选择

在广州举行的本次会议引起了全
球目光的聚焦。郑永年在受访时指
出，尽管当前国际形势风云变幻、全球
经贸合作遭遇挑战，但本次会议传递

出的核心信号依然是合作与发展。
当前亚太地区乃至全球正面临严

重的“逆全球化”，他认为，部分国家推
行贸易保护主义的背后，是其内部社
会分化、收入分配不公等深层矛盾的
爆发。但这种保护主义并非永恒，而
是一个阶段性的调整期。“我更相信这
是一个暂时的现象，等这些国家内部
调整好了，开放依然是必然选择。”郑
永年说。

因此，郑永年高度评价了APEC
的作用，也期待APEC“中国年”能给
地区经贸合作带来更多“正能量”。他
说：“今年我们将通过在广州、上海、大
连等多地的分阶段的广泛讨论，各经
济体针对自身情况逐步形成共识，并
最终汇聚到深圳的领导人非正式会议
中。这种机制在微观层面保持了高度
的活力与开放性，是应对当前宏观层
面‘逆全球化’倾向的重要缓冲。”

对于未来的地区经贸合作，郑永

年直言“只有开放，生产要素才能流
动，有了流动才有发展”。他认为，亚
太地区仍将在未来很长一段历史时期
内，保持世界经济中心的地位。郑永
年说：“中美作为全球前两大经济体齐
聚于此，决定了亚太地区的高度。”

“广货行天下”开启新潮流

谈及粤港澳大湾区的未来，郑永
年表示了极强的信心。他认为，大湾
区的未来将成为“更高质量、更高层次
的世界一流湾区”。

郑永年提出了拉动大湾区发展的
新“三驾马车”构想。“大湾区内有众多
高质量的科研机构与大学，有众多具
有强大技术转化能力的制造企业，以
及香港的世界级金融服务。这些正是
大湾区实现高质量发展的关键要素，
这种优势互补、协同联动的格局，包括

广州、深圳、香港三大中心城市的有机
结合，是其他区域难以复制的核心竞
争力。”郑永年说。

近日，广东省启动了“广货行天下”
春季行动，旨在通过政府搭台、平台支
持、企业参与，切实提升广东优质工业
产品的曝光度和市场影响力，推动全
省产品线上销售实现新突破。郑永年
也为“广货”点赞，称广货是“中国产
品”的杰出代表。郑永年说：“在宋朝，
中国已经是世界上最大的商贸国家。
尤其是广州，好多的瓷器都是从广州
出口。我想，现在又开启了另外一个
时代，今后会有越来越多的产品来自
中国，来自广东。”

郑永年感叹，“广货行天下”不仅
是历史的延续，更是新潮流的开启。
他说：“我们国家正处于第四次产业革
命，人工智能等新技术将赋能制造业，
属于中国制造，属于‘广货’的时代又
要来了。”

羊城晚报讯 记者李程、通讯员李
佳穗报道：1月31日至2月1日，由广
东省文化和旅游厅主办的“广货行天
下 来粤过大年”系列宣推促消费黑龙
江专场活动在哈尔滨火热启幕。作为
广东文旅矩阵的重要一员，清远市携农
特产品、非遗文创等农文旅融合特色优
品亮相哈尔滨中央大街与冰雪大世界
两大核心地标，以沉浸式展示和互动式
推广，将清远的生态优势、民俗魅力与
岭南暖冬风情送到东北群众身边，为粤
黑两省文旅交流搭建起温暖桥梁。

清远展位内，“农产为基、文化为
魂、旅游为脉”的融合魅力尽显。清远

鸡、英德红茶、西牛麻竹笋、连州菜心、
丝苗米等本土地标农特产品整齐陈
列，带着岭南沃土的鲜香气息，吸引东
北市民驻足问询、踊跃选购。与此同
时，竹编、剪纸等清远非遗文创精品同
步展出，精美的工艺、浓郁的地域特色
吸引众多游客驻足观赏。

针对东北朋友最关心的新春出行
需求，清远文旅发出诚挚邀约，推出涵
盖“吃住行游购娱”的全场景暖冬体
验。同时重磅推出最高减千元的文旅
消费券，以真金白银的让利举措释放
政策红利，让东北游客尽享暖冬之旅
的实惠与惬意。

农产非遗齐亮相 冰城邂逅清远味

羊城晚报讯 记者余胜容报道：
2月2日，“湛品”溯江北上，“广货行
天下 湛品进星城”活动在湖南长沙
盛大启航。

据悉，活动在长沙融通长城宾馆
举办，现场设置了“湛品鲜味长廊”互
动展区、“湛品”年货一条街、“湛江智
造”小家电展示区、湛江文创互动展
区、“鲜辣融合”美食体验区及“鲜辣
相约”洽谈区等多个特色展区。通过

产品陈列、视频展播、现场品鉴、非遗
表演、名厨互动等形式，全方位展示
了湛江的海洋渔业产品、特色农产
品、智能家电、文创产品及美食文化。

活动不仅是一场文化与美食的
盛宴，更是一个高效的产业对接平
台。在产销1+1仪式上，湛江国联水
产、广东恒兴集团等企业与湖南金领
贸易、湖南绿草地餐饮等12家企业
达成合作，签约金额达11亿元。

羊城晚报讯 记者张德钢、何晶，
通讯员罗纯报道：1月31日-2月2
日，“广货行天下·中山百货进上海”活
动在上海举行。活动线上线下同时发
力，参展企业总销售额突破1000万
元，累计促成109个合作项目签约，
总金额达61.3亿元。

此次活动分别在浦东新区EKA
天物空间文化创意园和虹口区瑞虹新
天地太阳宫设置线下会场。从经典国
货到智能科技，从美味腊味到精致家
居，近300家中山企业带来了近800
款产品。络绎不绝的当地市民在此体
验、品鉴、购买，感受着“中山制造”从

日用之美到科技之尖的全方位魅力。
诚意十足的优惠让利更是点燃了消费
热情，银联专项优惠券、文旅消费券以
及面值3万元的专属购房优惠券，一
系列“组合拳”切实释放了市场潜力。
此外，线上超过110家中山电商企业
活动期间同步开播。

据悉，活动累计促成109个合作
项目签约，总金额达61.3亿元。现场
销售气氛火爆，中山小家电、脆肉鲩、
石岐乳鸽等特色产品深受青睐。据主
办方统计，此次活动中，参展企业线上
线下总销售额突破1000万元，多个品
类明星产品销量实现显著增长。

·科创百例看广货

湛江好物抢“鲜”长沙 现场签约11亿元

“广货行天下·中山百货进上海”活动收官

参展企业线上线下销售额破千万元

质优新潮人气旺 粤产年花销全国

“广东造”让APEC嘉宾追问：怎么买？ 文/羊城晚报记者 李钢
图/羊城晚报记者 梁喻

APEC第一次高官会举行，郑永年表示，“广货行天下”不仅是
历史的延续，更是新潮流的开启：

产业革命赋能传统制造
属于广货的时代又要来了

文/羊城晚报记者 马思泳 图/羊城晚报记者 陈秋明

嘉宾在海心沙全空间智能体验中心的机器人智慧零售柜台下单购物

岭南花卉市场化身花的海洋，吸引不少市民来“买买买”


