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据央视新闻报道，中国台湾歌手吴

克群近日帮贵州菜农卖了3万斤蔬菜。

事情还得从吴克群的身份转变讲

起。最近这些年，唱歌几乎成了吴克

群的“副业”，他的视频账号里，更多的

是他遇到的一个又一个生活故事。这

次贵州助农，缘于他对贵州贵阳 252

路公交惠农专线的专门体验。凌晨5

点多，寒冷的天气，从四处赶来的菜

农，肩挑手扛，年纪都在60岁以上，手

上有厚厚的老茧，可是“脸上会有很真

切的笑容，会有幸福感”，吴克群感到

一切都是那么生动。于是，他客串“蔬

菜拍卖会”主持人，吸引许多商家买下

了全部3万斤蔬菜。

吴克群曾经是风头无两的歌手、

明星。有些歌手走过巅峰之后，或者

转行经商，或者在县城驻唱，或者销声

匿迹。这很正常，每个人都有选择自

己生活方式的自由。但吴克群显然找

到了另一条路。

与鲜活的生活故事相遇，体验生

活最真实的呼吸与体温，这是吴克群

的选择。这些年，吴克群从东走到西，

从南走到北，走过了中国大陆 100 多

座城市，他在广西百色跟着因洪水受

灾的村民砍甘蔗、卖甘蔗；在废弃的学

校为村民办新年活动；为97岁的老兵

修复老照片，拍摄全家福……

“每一个用心生活着的人，会释放

一种闪光的美，而且很有生命力。”这

是吴克群的心声，是他对美的理解，也

是他这些年走南闯北去发现故事、构

建故事的驱动力。我很认同吴克群的

说法，哪怕生活往往是粗粝的，但粗粝

之中依然蕴含着某种让人心动的美。

正如人之常情是一切哲学的起点，常

态化的生活正是美的源头活水。

套用蒋勋关于“美是一种修行”的

说法，现在的吴克群，相较于明星这个

符号，大概更适合称他为修行者。修

行不是说要到寺庙里去打坐，而是在

日常生活中持续进行的生命体验。不

断去体验大自然的一花一叶，去了解

人世间的悲欢苦乐，从一桩又一桩生

活故事中感受蓬勃的生命力，在平凡

中见不凡，在朴素中见真章，这大概就

是吴克群眼下的修行。

舞台上的镁光灯和掌声是一种生

活，和六七十岁的菜农相谈甚欢，也是

一种生活。谈不上孰优孰劣，关键在

于，什么样的生活能让自己真正得大

自在。对于今天的吴克群来说，在寒

冷的凌晨，挤上堆满蔬菜几乎无下脚

处的公交专线，给他带来欢喜。因此

我们会说，他是一个幸福的修行者。

在平凡中见不凡
在朴素中见真章

□林如敏

粤菜进京
捎去广东烟火气

在北京西城区的广州大厦，这座
承载着岭南风情的“城市会客厅”里，
有一家拥有90多年历史的粤菜老字
号——广州酒家。这家店自2024
年开业以来，便以地道粤味为京城食
客打开了品味岭南的味觉之窗。

“我们的核心团队来自广东，厨
师长是广州总部直接派驻的。”广州
酒家（北京店）总经理叶永强介绍，
将广东味道带到北京来，是一场关
于“本味”的远征与坚守。为此，团
队在食材选择、烹饪技法、菜品设计
等方面倾注心力，力求保持纯正粤
菜风味。

这份对地道的坚守，让粤味悄然
融入北京的市井日常。叶永强表示，
该店经营一年多来，客人对早茶文化
的接受度与喜爱度与日俱增，用餐高
峰期常需排队。

红餐大数据显示，仅从正餐维
度看，2024年全国粤菜门店数超
12万家。截至2025年2月，增长
至超13万家，在中式正餐中门店数
占比进一步提升。《2026黑珍珠餐
厅指南》中国内地上榜餐厅263家，
覆盖45个菜系，其中粤菜餐厅40
家，6家位于北京，数量仅次于广州
的12家。

谈及粤菜传承的“变与不变”，广
州酒家（北京店）厨师长邓穗生认为，
不变的是代代传承的烹饪技艺，变的
则是对食材与菜式的灵活融合。“粤
菜来到北京，会在食材上做一些融
合，打造时令限定、本地特色等菜品，
但我们还是用粤菜的烹调手法和技
艺来呈现粤菜的特色。”他举例说，像
北方人偏爱的樱桃萝卜，虽然不是粤
菜传统食材，但经粤式手法处理后制

成前菜，深受消费者欢迎。
“无论怎样调整，核心始终是突

出食材本味。”邓穗生强调，粤菜讲究
清、鲜、爽、嫩、滑，这种对原味的追求
恰恰契合了现代食客对天然的向
往。烧鹅、白切鸡、虾饺、干蒸、凤爪、
排骨等经典菜品，几乎是每桌必点。

想通过粤菜传递什么？邓穗生
笑着答道：“开心。吃得开心，也吃得
健康。”

潮玩出圈
联手春晚创IP

盲盒、徽章、搪胶、毛绒……在北
京朝阳区THE BOX朝外年轻力中
心，名创优品MINISO LAND北京
壹号店正以一系列“新广货”吸引着
年轻一代的目光。

作为北京重点打造的10个“首
店集聚中心”之一，这里已成为全球
潮流的“活力港湾”。名创优品北京
区域经理杨正辉介绍，北京壹号店不
仅是购物空间，更是集新品首发、品
牌展示与沉浸体验于一体的“乐
园”。过去一年，“黑神话：悟空
BLACKMYTH”“WAKUKU 胖哒
哒吊卡新品”等IP新品在这里首发，
屡屡掀起消费热潮。

近年来，名创优品在自有IP培
育上持续发力，YOYO、萝卜街、
KUMARU等签约艺术家IP已积累
大量粉丝。今年中央广播电视总台
马年春晚，名创优品成为潮玩合作伙
伴，合作推出马年联名原创IP“马优
优”。名创优品创始人叶国富此前透
露，公司正在基于YOYO开发人形
机器人，未来或将通过内容开发不断
延伸IP生命力。

潮玩畅销的背后，是一条根植于
广东的强大供应链。杨正辉透露，名
创优品全球约2000家供应链合作

伙伴中，70%集中在广东，“广东供
应链可以说是我们潮玩产品的核心
支撑”。依托这一高效成熟的产业体
系，品牌能够快速将全球消费趋势反
馈给工厂，实现协同研发，让创意快
速落地，推动“广东潮玩”走向全国、
走向世界。

广东是中国最大的玩具生产和
出口基地。据广东省工业和信息化
厅统计，2024年全省规上玩具制造
业企业实现营业收入766亿元，占
全国的比重达40%；出口超千亿元，
占全国的比重达37%。目前，广东
已形成东莞潮玩、澄海玩具等知名区
域品牌，以莞汕深为主的AI玩具产
业集群也在加快发展，正成为产业升
级的核心动力。

家电扎根
在京赢得百姓赞

广货的生命力，不只藏于企业的
坚守与创新，更融于万家灯火的日
常。广货是朝夕相伴的老朋友，更是
一路同行的新伙伴。

北京居民魏敬合、张素品老两口
的家里，3台格力空调已默默运转了
十多个年头。2014年前后，老两口
随大女儿一家搬进了北京海淀区的
三居室。装修时，老两口说起老房子
的旧空调噪音扰人，觉得格力品牌信
得过，便建议女儿换格力空调。谁知
这一用，就是十几年。“晚上开睡眠模
式，几乎听不见声音，我睡觉轻也不
怕吵，还特别省电。”张素品说。

这份踏实的使用体验，促使魏敬
合把河北衡水老宅的空调也换成了
格力。2019年，二女儿装修新房也
跟着“抄作业”。去年年底，大女儿在
西城又添新居，魏敬合特意叮嘱：“空
调还是要买格力。”

（下转A2）
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《北京欢迎你》

出品人：任天阳
总统筹：林海利
策划：孙璇
统筹：董柳

羊城晚报记者 王莉 宋诗颖

精致广货进万家 粤味悄然满京华

从“广货行天下”看经济大省的“农业经”
——写在省委农村工作会议召开之际

“迎接另一个晨曦/带来全新空气/气息改变情味不变/茶香飘满情谊/我家大门常打开/开放怀抱
等你……”

正如2008年北京奥运会倒计时100天庆祝活动主题曲《北京欢迎你》吟唱的那般，当晨光照亮
北京的胡同与高楼，跨越2000多公里的广货，早已成为这座城市呼吸韵律的一部分。

一只虾饺、一盘烧腊，是老广货的匠心传承；一个盲盒、一枚徽章，是新广货的活力表达。十年
如一的静音空调，是老广货的可靠承诺；不断升级的智能科技，是新广货的创新实力。

春节临近，北京各大商场里人头攒动，年货采购热情高涨。商场内各式广货选择丰富，从特色
美食、潮玩礼品到日用好物一应俱全，深受消费者欢迎。

如今，岭南风物正以最当代的姿态，在京华大地上演着一场关于经典与新锐的对话。北京欢迎
的，正是一个以厚重底蕴守护万家灯火，以澎湃活力定义时代潮流的广东。

深圳市政协
七届六次会议开幕

改造路灯
为候鸟“让道”

深圳为何这样做？

试点“单身女性
生育力保存”

深圳该如何发力？

详见A3

聚焦2026深圳两会

“行天下看广货”海报

广东年菜香飘上海，佛山年桔热销
全球，湛江海鲜闪耀湘江……“广货行
天下”，这场促消费行动不仅藏着广东
制造业、服务业的发展密码，更蕴含着
广东农业农村发展的强劲动能。

2月7日，“广货行天下”之大V主播
地市行清远专场暨粤味珍品・清远好食
材年货节在清远启幕；2月6日，“广货行
天下”为东北老铁送去兴宁鸽等近百款
“粤字号”农产品；还有前不久举办的粤
味组团进上海等活动……2026年“广货
行天下”春季行动启动以来，越来越多
“粤字号”农产品在市场上抢得先机。

今年是“十五五”开局之年，做好
“三农”工作至关重要。日前发布的
2026年中央一号文件明确提出，努力
把农业建成现代化大产业、使农村基本
具备现代生活条件、让农民生活更加富
裕美好，为推进中国式现代化提供基础
支撑。2月9日，省委农村工作会议召
开，作为经济大省、农业大省的广东，如
何写好“三农”工作答卷？或许从正在

火热进行的“广货行天下”春季行动这
一小切口，可以窥见一斑。

筑牢发展根基

在广东深入推进“百千万工程”的背
景下，“粤字号”农产品实现品牌跃迁。
这背后，是近年来广东锚定建设农业强
省目标，扎实做好“土特产”文章，加快构
建粮经饲统筹、农林牧渔并举、产加销贯
通、农文旅融合的现代农业产业体系。

作为全国常住人口第一大省、最大
粮食主销区，广东始终绷紧粮食安全这
根弦，严格落实粮食安全党政同责，推
动粮食生产稳面积、提产量、增效益。

一组数据极具说服力：“十四五”期
间，广东新建高标准农田490.5万亩，
完成改造提升126.7万亩。粮食播种
面积保持稳定、产量连年超额完成国家
下达任务，粮食综合生产能力从2021
年的1238.1万吨提升到2025年的
1297.7 万吨，粮食产量实现“三连

增”，粮食单产创有记录以来新高。
同时，作为渔业强省，广东2023

年以来推进养殖设施升级改造超7万
亩，抗风浪网箱、风渔融合等取得全国
首创成果；水产品总产量、海水鱼养殖
产量、海水鱼苗产量、虾苗产量均居全
国第一，海鲈、金鲳鱼、石斑鱼等特色品
种产量更是连续多年位居全国第一。

在广东，农产品不仅要保障“够
吃”，还追求“吃好”。广东种业振兴“五
年见成效”创新实践，助力“广货行天
下”行出好口碑。以随着“广货行天下”
出圈的丝苗米为例，广东一方面大力实
施“粤强种芯”工程，开展优质稻等良种
攻关，培育出口感更好的新品种；另一
方面，推进“粤强农装”与智慧农业，提
升生产机械化智能化水平，以种出品质
更好的大米。

放眼整个种业领域，广东这片沃土
更是孕育出一批标志性成果。育成“南
晶香占”“青香优19香”等一批高产优
质抗病水稻新品种；育成世界首个龙眼

荔枝杂交新品种“脆蜜”；在全球率先运
用基因组设计实现马铃薯杂交种替代
薯块繁殖；育成31个肉鸡品种占全国
超40%；“广明2号”实现国产白羽肉
鸡零的突破；“广弘3号”是华南首个小
型白羽肉鸡配套系并创新引入黄羽肉
鸡血缘；率先突破黄唇鱼等多个品种的
人工繁育技术……“广东种”实力强劲，
广东农业发展动能澎湃。

集聚发展势能

企业作为市场“主力军”，为广东从
种业大省向种业强省跨越提供支撑。
2021年来，农业农村部从全国3万余
家种业企业中遴选出270家优势企
业，广东10家（次）畜禽企业、12家
（次）水产企业入选，数量分别居全国第
一、第二。其中，温氏食品集团股份有
限公司同时入选黄羽肉鸡强优势阵型
和生猪补短板阵型，佛山市高明区新广
农牧有限公司同时入选黄羽肉鸡强优

势阵型和白羽肉鸡破难题阵型，深圳华
大基因股份有限公司同时入选国家农
作物种业、畜禽种业、水产种业阵型企
业名单中的技术支撑专业化平台阵型。

当前在广东，农作物种业企业已由
小弱散转向大而强，诞生了以广良、和
利农、鲜美种苗、绿亨科技、温氏集团、
新广农牧、海大集团等为代表的一大批
种业龙头，中芯种业更登顶福布斯
2022年新晋独角兽榜首。

一家家企业的力量，汇聚成一个产
业的强大发展动能。记者从广东省农
业农村厅了解到，目前，全省已累计创
建12个国家优势特色产业集群、24个
国家现代农业产业园、92个农业产业
强镇，建成一批覆盖县域优势主导产业
的省级现代农业产业园，初步形成一批
千亿、百亿、十亿元级产业集群。

作为经济大省，广东正瞄准产业升
级关键环节，汇聚更多发展要素，为农
业农村发展拓展新的增量空间。

羊城晚报记者 许悦


