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访谈访谈

“广货”不止是地理标签
更是流动的文化符号

●宋钻友（上海社会科学院历史研究所研究员）

从“粤垣定制”到“实业救国”：

岭南商脉心系家国，才有广货畅行天下

A6

新中国成立后不久，广州市
政府为应对物资匮乏、加强商品
流通，于1951年在十三行旧址上
举办“华南土特产展览交流大
会”，成为后来广交会的前奏，延
续了广州作为国际贸易枢纽的历
史角色。

改革开放后，广州充分利用
区位优势和“先行一步”的政策优
势，凭借“三来一补”（来料加工、

来样加工、来件装配和补偿贸

易），发展起“珠江水、广东粮、岭
南衣、粤家电”的轻工体系，将“广
货”概念深深植入国民生活。这
一时期，广州以敢为天下先的魄
力，率先引入外资和先进技术，一
批新型工厂如珠江啤酒厂、太平
洋影音公司、华南电子计算机公
司、广州冰箱厂等拔地而起。

向海而生，是广货的地理属
性，是粤商行走天下的精神底色，
更印证了岭南文化的开放包容、
敢为人先。

广东省作家协会副主席、长
篇报告文学《大国商帮》作者杨黎
光指出，开放、创新、进取是粤商
的传统，也是粤商的特质。几百
年来，粤商与广货始终处于中国
对外开放的最前沿，“总能适时把
握历史发展趋势，引领中国工商
业不断追赶世界的脚步”。

中山大学历史学系主任安东
强在接受采访时表示，广东一直
处在中华文明与世界文明交流往
来的枢纽、关键位置。“某种程度
上讲，广东承担了为整个中华文
明‘呼吸’的功能，可谓是东西方
海上交往的‘十字路口’。”他认

为，广东不仅是商品、技术与文化
交流的平台窗口，更是催生与输
出新经济模式、商贸制度与思想
观念的历史中心。

如今，“广东制造”正走向“广
东智造”，华为、大疆、比亚迪等龙
头企业，凭借强大的自主研发能
力和产品竞争力，改变一代人的
生活方式，更在国际市场开疆拓
土。广货的概念从来不局限于地
域产品范畴，在新时代，它转化为
一种不断进化、敢于引领的商业
体系和文化符号。它始终敏锐捕
捉时代前沿需求，并通过持续的
业态创新、产品创新和模式创新，
将自己融入主流，乃至成为主流。

珠江之畔，岭南商脉生生不
息，新时代“广货行天下”的故事
仍在续写……

向海而生：岭南商脉生生不息

1915年，当“冠生园”的招
牌在上海滩挂起时，它的创始
人、广东南海人冼冠生或许未曾
想到，十几年后，自己创办的企
业会成长为中国最大的食品产
销一体化集团。

当时，面对中外企业的激烈
竞争，他坚持“真工实料”，提出
“食品救国”的口号，不仅改进设
备、广聘粤港技师，更以创新的
“三本主义”（本心、本领、本钱）理
念管理企业。冠生园生产的陈皮
梅、牛肉干、杏花软糖风靡全国，
在洋货横行的时代，为中国食品
工业开辟出一条有效路径。

几乎同时期，梁伯枝等粤商
在上海创立光明制造水瓶电器
有限公司，生产出物美价廉的热
水瓶，打破了洋货的垄断；由粤
商研制的梁新记牙刷凭借“一毛
不拔”这句广告语，让国货的质
量和自信深植消费者心中；广东
人冯福田的广生行则推出“双
妹”牌化妆品，成为国货护肤品
的先行者……

此时的广货已超越了单纯
商业范畴，肩负起与洋货竞争的
民族使命，广东商人将许多昂贵
的西洋日用品变为普通民众消
费得起的国货。

这种开创的底气和能力，与
近代中国民族工业的崛起历程
密不可分。而广州恰是中国民
族工业最早、最重要的摇篮之
一。广货的崛起也成为“实业救
国”的具体体现。

19世纪70-80年代，广州
民族资产阶级创办了一些仿制
西方轻工业产品的企业，如火柴
厂、罐头厂、牙膏厂等。清光绪
三十一年（1907年），广州最早引
进外国彩印设备，开发彩色印
刷；民国四年，全国最早的橡胶
制品生产企业在广州开设。

当广州本土工业高歌猛进
之时，一批胸怀天下的粤商将
“实业救国”的战场扩展到全国
乃至海外。其中，以郑观应、唐
廷枢、徐润为代表的粤籍买办积
极投身洋务运动，引进西方先进
生产技术，在上海创办轮船招商
局、上海机器织布局。天津开埠
后也在此投资设厂，与外国资本
争利于市。其中郑观应作为粤
商中杰出的思想家，更以超前的
胆魄提出“抵御外侮、商战甚于
兵战”之论，编著《盛世危言》，声
震朝野。

广货与粤商：“实业救国”的先行者

20 世 纪

30年代，设在

上海南京路

上的冠生园

公司

资料图

在上个月刚刚结束的“广货行天
下·中山百货进上海”活动中，46岁的
上海市民郭先生对羊城晚报记者感
慨：“广东生产的小家电我太熟悉了，
从小就在用，记得上世纪90年代，我
们家用的三角牌电饭煲就是广东产
的，当时电饭煲牌子比较少，最有名的
就是三角牌。”

其实，可能早在郭先生的父辈乃
至祖辈时期，广货就已经进入上海人
家的日常。

上海开埠是广货流播历史上的重
要节点。鸦片战争结束了“一口通商”
的历史，以十三行行商为代表的粤商
敏锐地感知到西方国家对华贸易重心
北移的变化，因此大举向北扩张，广货
也随之北上。

上海社会科学院历史研究所研究
员熊月之曾指出：“广东人追随洋商的
脚步来到上海，成为上海移民中极为
重要的一支，人多、钱多、影响大。”在
这一过程中，“香山买办”群体尤为突
出。上海的洋行买办“半皆粤人为
之”，其中又以香山籍为最多。据估
计，1853年以前的上海约有广东人8
万，其中香山人就达2万多人。如唐廷
枢、徐润、郑观应三大广东买办皆为香
山人，他们深谙西方商业，成为推动中
国近代化的重要力量。

“广货因工艺、款式受洋货的影
响，很长时间畅销上海的零售市场。”
在上海社会科学院历史研究所研究员
宋钻友看来，旅沪粤商推动了上海百
货商业的演化。“上海的商业业态一直

在变，从广货店、京广杂货铺、再演进
为洋广杂货铺，但不变的是——广货
始终没有被淘汰。”

以一家名为“全亨”的洋广杂货铺
为例，《申报》曾载文对该店的商品进
行了细致的描写，从稀罕的八音琴、机
械玩具、风扇、吹奏乐器到日常生活用
品，应有尽有。

更显著的进化发生在1917年到
1936年间。短短350米的南京路西
段在20年间相继出现4家大规模华商
百货公司：先施、永安、新新、大新，均
由香山人创办。它们皆首创于香港，
然后在广州、上海分设联号，再将分支
机构遍布于国内各商埠，经营规模不
断扩展。

百货公司革新了商业形态，引入
西方现代百货的运营理念，如明码标
价、橱窗展示、连锁经营、会员制度等。

商品体系随之得到空前扩展。四
大公司将广货“货通全球”的理念发挥
到极致，世界各国名品尽在其中。同
时，它们不遗余力推广国货，漠北的皮
货、福州的漆器、景德镇的瓷器、苏杭的
刺绣等都陈列其中。这使得广货的概
念，从地域性产品的集合，拓展为精选
全球商品、助推国货精品的商业平台。

这一进程催生了一批著名的国货
品牌。永安公司创始人郭乐设立“天
厨味精”“无敌牌缝纫机”等专柜，大新
公司开设“中国国货商场”，在洋货冲
击下为民族品牌搭建展示平台，客观
上推动了本土制造业的升级与市场竞
争力。

上海开埠：广货流播史上的重要节点

步入佛山市博物馆，你会看到一
批铁锅陈列其间。与通常意义上的文
物珍宝相比，它们显得有些寻常，细观
则会发现，不少铁锅的锅身上铸有“佛
山广锅”的款识，其实这并非普通炊
具，而是承载着一段广货远播海内外
的故事。

佛山产的广锅，早在郑和下西洋
时期，就已成为馈赠各国的重要礼品，
受到南海诸国王室及首领群体的青
睐。明朝沿长城设置“九边”，广锅已
成为汉族同游牧民族互市贸易的重要
商品。到了清朝，它甚至被定为宫廷
祭祀的专用礼器。

广锅如何能成为行销海内外的
“硬通货”？

根据中国社会经济史学者、佛山
史专家罗一星的研究，17世纪至19世
纪，岭南区域出现了以广州、佛山为中
心的城市体系，它们共据岭南市场中
心。罗一星称其为“广佛周期”：“广州
链接海外市场，佛山连接省内、国内市
场，两个城市功能各异，又相互联系。”

当时，佛山是国内最大的综合型
民生日用品生产基地，在众多手工业
中，冶铁业最为发达。明清两代，官府
以征收铁税换取专管铸铁权，赋予佛
山炉户特殊地位，并规定两广所有铁
版必须运到佛山镇，统一铸造为各色
铁器。这使佛山成为南方乃至全国冶
铁业的制造中心。

冶铁由此成为佛山手工业的发动
机，展现出广货背后制造业当家的端
倪。在几百年里，佛山以冶铁业为主，
发展出超170种制造行业和服务行
业，铸造出成千上万流传海内外的广
锅、广钟、广炮、广针和广扣。康乾时
期，佛山聚集人口近百万，“中国四大

名镇”之首当之无愧。即使到了佛山
冶铁业已经衰落的1889年，由佛山出
口美国旧金山、新加坡等地的铁锅还
有50万口之多。

同时期的广州，则在1757年正式
成为清廷“一口通商”的贸易总口，汇
聚八方商贾。就在同一年，一件碗中
心绘制着“DARLING ELIZABETH”
（亲爱的伊丽莎白）字样和“1757”年
号的精美广彩瓷碗面世了。

据研究，它是外商抵达广州后专门
定制的一件纪念品，外壁绘有一组连贯
的画面，生动刻画出一位远渡重洋的西
方年轻商人对恋人的思念之情。

这件藏于广州十三行博物馆的广
彩洋人远航图大碗，折射出十三行时
期广货“市场引导生产”的特点。

民国学者刘子芬在《竹园陶说》中
记载广彩的生产流程：“欧土重华瓷，
我国商人投其所好，乃于景德镇烧造
白器，运至粤垣，另雇工匠仿造西洋画
法加以彩绘……”正是这类灵活的定
制化生产，使广货风靡欧洲。

广州大学人文学院教授冷东曾在
广州十三行商号信纸上，发现“周佛万
国”四字纹样，由此推测，当时的行商
已经“有把中国商品行销世界、贸易全
球的意思”。

货通天下，这并非不可及的梦想，
在18世纪的欧洲宫廷与上层社会，收
藏广货一度成为身份与品位的象征，
广彩瓷、外销披肩等逐步演化为社交
符号，构建起早期广货的全球品牌认
知，成为中国文化的传播载体——“五
丝八丝广缎好，银钱堆满十三行”的美
誉由此得来，广彩更直接被欧洲称为
“Canton Design”（意即广东设计），
成为中国文化的代名词。

“广东设计”：行销海内外的“硬通货”

每逢新春，广东总以宜人的气候与浓郁的年味吸引八方
来客。在许多中国人心中，“年货即广货”，广式腊味、广式凉
果、粤产小家电……广货早已深入寻常百姓家。

从清代十三行时期风靡欧洲的“广东设计”，到清末
广货的北上远征、改革开放后“珠江水、广东粮、岭南衣、粤
家电”走进千家万户，再到今天占据全球70%消费级无人
机份额的“广东智造”，广货之所以“常行天下”，就在于它始
终以开放的姿态，在传承与创新中始终引领时代的消费
浪潮。

“广货”从来不是一个狭义的地理标签，而是代表了百多
年来一种不断创新移、勇立潮头的岭南商业文明。

文/羊城晚报记者 周欣怡 朱绍杰 通讯员 任海虹

羊城晚报：关于广货北征上海通过什么渠道打开
市场，您能选一个有代表性例子谈谈吗？

宋钻友：香港商人、广东南海人冯福田斥巨资创办

的广生行就是一例典型。其研制生产的“双妹牌花露

水”是中国人自主生产的第一款花露水，始创于1905

年。19世纪末，欧美知名化妆品品牌林文烟花露水进入

中国，垄断了市场。冯福田敏锐地看到了这一巨大需求，

他对标林文烟花露水，进行自主研发，直接打破了西洋化

妆品的市场垄断，在品质和设计上力求比肩甚至超越。

在营销上，广生行极富远见，其广告投入力度超过

其他华商与西方品牌，还巧用促销，平衡品牌与销售，

又以文化构建品牌认同，提升品牌价值。广生行于

1919年创办了《广益杂志》，以“发扬学识，推行国货”

为宗旨，梁启超、胡适等名家都曾对其供稿。这成功

地将商业品牌提升到了文化倡导者的高度。广生行始

终全力推进国货运动，还积极与上海国货维持会等团

体合作，长期参与国货展销活动，并提供经济帮助。

进入上海后，广生行获得自身新发展，也推动上

海民族化妆品行业的崛起。大批华商进入化妆品行

业，至1934年，上海已有化妆品工厂七八十家，经售商

家多达七八百家。

羊城晚报：我们今天应如何理解广货的概念，它
似乎并不是一个静态的地理标签？

宋钻友：“广货”的概念随着时代、技术和中外贸

易交流的深入而不断演进。在我关于旅沪粤商的研

究中，就可以梳理出不同阶段的广货形象。

在1850年代的上海，广货是指广货店内产自广东

的产品及模仿洋货式样、质量较本地产品更灵巧、精

良的手工业产品。很快，随着中外贸易加深，广东商

人将更多洋货引入，店铺升级为“洋广杂货铺”，开始

售卖“东西洋广各货”。

到了广生行等商店活跃的20世纪初，尤其是国货

运动兴起后，“广货”成为“国货精品”的代表。比如广

生行“双妹”品牌对标国际名牌、广升祥实现丝光袜国

产化，此时的“广货”，代表了民族工业的创新精神与

精工制造的品质追求。

这还只是近代广货概念的变化。在古代、现代它

都有不同表现形态，比如“十三行”时期，广货指的是

外销手工艺品，在现代则延伸到智能科技等新兴产业

领域……

“广货”从来不是一个僵化的产地概念，它是一个

流动的文化符号。它代表着一种开放进取的生活方

式、一种持续的中外交流的传统，还有岭南人一以贯

之的创新精神。

羊城晚报：从古至今，“广货行天下”的历程给今
天的经济社会发展带来哪些启示？

宋钻友：回顾历史，我们看到“广货”不仅仅是一类

商品，更是一种不断自我更新、勇立潮头的商业文明。

它根植于岭南文化的开放基因，部分成熟于上海

这一中外交融的大码头，其经验对于今天我们如何打

造品牌、升级产业、促进国内国际双循环依然具有参考

价值。

首先创新是驱动发展的引擎。百年前的粤商通过

改良洋货、首创国货品牌、创新商业组织展现出敢为人

先的创新精神。今天的创新则体现在硬核科技与人文

美学的协同。无人机、人形机器人是技术创新的延续，

而游戏、潮玩IP融入岭南文化，则是文化创新的表达。

但不变的内核是，始终立于时代需求与技术变革的潮

头。从“客户要什么我们生产什么”到“我们创造产品

引导需求”，这种角色转变，百年前的粤商已经身体力

行，今天的广东企业正在更广阔的舞台上将其深化。

其次，从广货行天下的历程来看，广货从来不局限

于卖产品，而是追求文化认同和情感共鸣。民国时期的

花露水、丝袜，本身就是摩登生活方式的代表，洋广杂货

铺也常活跃于各类慈善公益活动中。而如今，以香云纱、

广绣为代表的新中式服饰正在国际时尚秀场引发共鸣；

名创优品等消费品牌则以原创IP吸引全球年轻一代。

新时代广货的品牌力量源于文化价值的注入与

共同情感的联结。正因广货承载着独特的人文故事

与东方美感，才能持续在时代浪潮中行稳致远。

延伸延伸

木雕门楼 广货招牌

在广州酒家文昌总店新近开放的粤菜博物馆中，
一件清代金漆透雕“广东楼”花篮形木门楼引人注
目。这件木雕原是悬挂在美国新泽西州一家名为“广
东楼”粤菜馆门口的醒目招牌，属于海外回流的重要
藏品，也是广式木雕的精品之作。今天，它仍静静诉
说着粤菜这样的“美食广货”远渡重洋的故事。

门楼整体呈花篮形，其上雕刻着“双龙吐珠”“五
蝠捧寿”“松鹤延年”等传统吉祥纹样。尤为特别的是
中间的“喜鹊归巢”图案，巧妙寄托了海外粤人的思乡
之情。方寸木间，岭南风物与侨乡情愫融为一体，体
现了海外粤人“以食为桥，以纹寄情”的乡愁表达。

实际上，粤菜是最早流行到海外的中餐。粤菜随
着广东人的足迹走向世界，尤其是在海外华人聚居的
地区，粤菜成为了中华饮食文化的重要代表。

粤菜博物馆内，一面展示海外知名粤菜馆菜单的
展墙，足以印证粤菜在海外的风靡程度。值得一提的
是，这些20世纪的海外粤菜馆中，不少直接以“广东”
命名，如“广东楼”“新广东”等，它们不仅是正宗粤菜
的代名词，更一度成为海外中餐文化的标志。

民 国

时期的“广

货”——广

生行“双妹

牌”花露水

广告画

资料图


