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羊城晚报讯 记者胡彦报道：春
风策马至，金市起新潮。新年已至，
尽管国际金价高位震荡，老庙黄金、
周大福、周生生等国内知名黄金珠宝
品牌的足金饰品报价普遍超过每克
1520元，但记者近日走访广州黄金
消费市场发现，在“浪漫经济”与生肖
文化的双重加持下，街坊们的购金热
情不减。与此同时，市场结构正发生
着深刻变化：从“戴金”转向“藏金”，
2026年开年的这一波行情考验着传
统金店，也重塑着普通消费者的资产
配置观。

有人拿下36万大单
“马元素”金饰成抢手货

走进东百黄金专柜，马年生肖吊
坠、刻有骏马图案的“马牌”被摆在显
眼位置。受国际金价影响，2月16日，
国内主要品牌足金金饰的报价普遍超
过每克1520元，但高金价并未浇灭市
民的“扫货”热情。

东山百货大楼业务部推广副经
理钟子然向记者透露，临近马年春节
的这一个半月里，东百金饰商场的销
售量同比上涨近三成，其中银饰品也
涨三成左右。”他特别提到，今年1月
首周，东百黄金的银条、5克和10克
的小克重金条卖到断货。“回收窗口
需要排队等候，工作人员忙得午饭都
要延后吃。”

新春是传统黄金消费旺季，各大
品牌也纷纷推出优惠揽客。如六福珠
宝推出2月6日至23日计价黄金首饰
克减70元的优惠，潮宏基推出黄金每
克价格减百元的活动，东百黄金则从2
月14日开始至3月3日推出黄金首饰
每克直减88元的活动，叠加情侣对戒
免工费、联名送咖啡等举措，吸引了不
少街坊前来选购。

钟子然回忆，近期最大的一单为
36万多元的饰金，卖出了263克。另
有顾客一次性购入5000克银条，金额
达14万多元。

在消费偏好上，中老年顾客喜欢
买婚庆饰金、寓意好的马年生肖金饰
送给晚辈，而年轻人则更偏爱小克重、
卡通化的金饰或银饰品。在婚庆首饰
金方面，街坊们大多选择购入20克到
40克之间重量的婚庆套链或者婚庆猪
牌，还有相对小克重一些的龙凤镯、耳
环、金戒指等等。

金价高位催生变局
投资需求首次“反超”消费

据中国黄金协会统计，2025年我
国金条及金币消费量首次超越黄金首
饰消费量，标志着黄金市场消费结构
迎来阶段性转变。

“这是一个比较大的改变。”广东
省黄金协会监事长兼首席分析师朱志
刚在接受采访时表示，中国作为全球
连续18年的第一大黄金生产国和连
续12年的第一大黄金消费国，以往首
饰消费占大头，投资类消费只占三分
之一左右。但在2025年，投资类产品
的消费量首次超过了首饰。

“这说明传统的金店可能面临较
大的关店潮。”朱志刚分析道，首饰的

利润点相对较高，而金条消费虽然量
大，但利润低，难以支撑店租和运营成
本，特别是税改之后，这种冲击可能会
更明显。

朱志刚认为，未来，金价高企可能
成为整个黄金行业的考验，2026年
估计还是以投资类需求为主，传统按
克计价的消费模式会出现大改变，按
件计价的高质量首饰可能会取代低价
竞争。

今年，“马元素”加持的相关黄金
饰品走俏市场，不过朱志刚分析，这并
不能改变消费主体。“刚需还是三金、
手镯、猪牌这些‘硬通货’，生肖只是锦
上添花。”

面对已经重回5000美元上方的
金价，春节后走势如何是大家最关心
的问题。朱志刚表示，春节长假期间
金价通常“要么暴涨，要么暴跌”，上涨
的概率往往更大。“影响金价的核心逻
辑并未改变，比如地缘政治的紧张、美
联储的降息预期，还有关税的不确定
性。”他认为，金价长期上涨的可能性
依然存在。

对于想在节后“上车”的普通投资
者，他建议，如果是刚需则可以按需入
手，因为长期看涨。每次回调都是买
入机会，采取小量分批的策略。

今年的年夜饭，他们这样吃
从“搭子”拼桌到珠水船宴，广州除夕夜，团圆有了新模样
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2月16日，除夕之夜，华灯初上，
珠江两岸流光溢彩。

除夕广州，年夜饭的香气不仅飘荡
在千家万户的厨房里，更升腾于车水马
龙的老字号食肆、灯火璀璨的珠江游
船，甚至通过一群特殊的“年夜饭搭
子”，以一种意想不到的方式，温暖了这
座城市的夜空。

年轻人的“除夕搭子”

傍晚六时，黄埔区一处由旧厂房改
造的共享空间里，已是欢声笑语。长条
桌上，摆满了天南地北的菜肴：湖南的
腊肉、东北的饺子、潮汕的牛肉丸……
十几名年轻人围坐在一起，举杯相庆。

“这是我第三年组织‘年夜饭搭子
局’了。”活动发起人之一、从事设计工
作的陈晨一边分饺子，一边对记者说。
这个局里的成员，有留在广州过年的外
地“打工人”，也有想体验不同过年方式
的本地年轻人。“我们从下午就开始忙
活，有人采购，有人掌勺，分工明确。不
只是吃顿饭，更像一个微缩版的‘春节
共同体’。”

来自山西的小张夹起一块自己带来
的家乡炸糕，笑着对记者说：“以前一个人
过年，对着电视吃外卖，冷冷清清的。今
年在群里看到招募，立刻就报名了。在这
里，没人问你工资多少、对象找了没，大家
只分享美食和心情。这种轻松的氛围，也
是一种别样的团圆。”

陌生的围坐，熟悉的烟火。这群年
轻人用一顿“拼出来”的年夜饭，找到了
属于自己的人间温暖。

年夜饭“花式开席”

如果说共享空间里的年夜饭代表了
一种“新派”的团圆，那么珠江之上，则上

演着另一场融合了传统与创新的盛宴。
“鹅潭印象号”游船缓缓驶离码头，

一场“珠水商舟·年夜饭”正式开席。船
舱内，暖意融融，窗外是波光粼粼的珠
水和璀璨的城市夜景。市民张先生一
家五口围坐在桌旁，对刚刚上桌的一道
“江南百花鸡”赞不绝口。

“味道很特别，完整鸡皮酿入百花
虾馅，又鲜又甜，以前听都没听过。”张
先生感慨道。他品尝的这道菜，正是广
州公交集团客轮公司携手中国大酒店
推出的“消失的名菜”系列之一，根据广
州博物馆馆藏菜单匠心复刻。除夕夜，
汾酒牛肉、锦卤云吞等三道百年前的经
典广府名菜，在珠江游船上焕新登场。

“今年的年夜饭市场，可以说是‘花
式开席’。”广州老字号陶陶居的相关负
责人告诉记者，马年主题被深度融入菜
品设计，“意头菜”层出不穷。

而在广州酒家，除了堂食火爆，精

心设计的年货礼盒也成为一景。品牌
管理部主管卢启文向记者展示了一款
腊肠礼盒：“广东人过年走亲访友离不
开腊肠，我们今年针对年轻人口味，推
出了黑松露、鲍鱼新口味。包装盒盖还
印有广东醒狮，一拉就能变成挂画，很
受欢迎。”

游客“反向团圆”

除了本地食客，今年除夕的餐桌
上，多了许多拖着行李箱的外地游客。
随着“请到广东过大年”的号召力日益
增强，“反向团圆”成为新风尚。

“我们特意从北京飞来潮汕过年，
就是为了这一口地道的‘古早味’！”在
汕头老市区一家知名牛肉火锅店里，游
客李女士和朋友们正大快朵颐。店外，
热气腾腾的汤锅和挂满的牛肉，让年味

瞬间具象化。李女士告诉记者，他们的
年夜饭行程安排得满满当当：“下午刚
在古城逛了一圈，吃了蚝烙和粿品，晚
上这顿牛肉火锅是重头戏，已经订好明
天要买一堆牛肉丸和潮汕三宝寄回北
京，给亲戚朋友也尝尝鲜。”

这家牛肉火锅店的老板忙得脚不
沾地，但脸上笑意盈盈：“今年春节，店
里起码一半是讲普通话的外地游客。
他们吃完还喜欢打听哪里能买到正宗
的沙茶酱和牛肉丸。我们索性在店里
设了个‘手信角’，方便他们吃完直接打
包带走。”

从珠江游船上的“消失的名菜”，到老
字号里的马年“意头菜”，再到潮汕街头游
客手里沉甸甸的广货手信，一顿年夜饭，
串联起的是传统与潮流、本地与远方、家
庭与社群。在这个丙午马年的除夕夜，广
州乃至整个广东，正用其独特的烟火气，
包容并重新定义着“团圆”二字。

羊城晚报讯 记者易芝娜报道：
2026 年春节假期第二天（2 月 16

日），正值除夕。广东各地系列文化
旅游活动丰富多彩、各具特色，年味
正浓。据初步测算，当日全省4A级
及以上景区接待游客147万人次，同
比增长9.8%。

纳入监测的14段古驿道沿线重
点区域接待游客49.4万人次，同比
增长5.2%。纳入监测的13家红色
旅游经典景区接待游客22.8万人
次，同比增长 5.4%。纳入监测的
100个乡村旅游点和历史古村落接
待游客 32.7 万人次，同比增长
7.4%。纳入监测的80个重点公共
文化机构接待市民游客19.6万人
次，同比增长4.2%。

除夕当天，全省各地精心策划了
一系列富有岭南特色的文旅活动。
粤港澳大湾区灯会以“湾区同心·华
彩千秋”为主题，设置上百组大型主
题灯景，自2月7日开园以来累计接
待游客91012人次。陆丰上海外滩
“陆丰映月·福马迎春”灯会围绕四大
主题场景打造沉浸式视听盛宴。潮
州市文化馆推出“潮韵和鸣·礼悦新
春”文艺晚会，融合潮剧、英歌舞、潮
州大锣鼓等非遗元素。

年俗活动同样精彩纷呈。东莞

迎春花市系列活动热度不减，让市民
感受地道年味。珠海斗门推出“春风
响马蹄 哒哒秀非遗”活动，以醒狮、
地色《八仙过海》、粤曲、飘色等非遗
项目吸引众多游客。江门赤坎华侨
古镇推出“中国年 看赤坎”活动，马
年新春好运花牌、非遗打铁花、火壶
与烟花表演、八大新春杂技表演等，
集中展示非遗技艺与传统年俗。

围绕“请到广东过大年”文化旅
游品牌，各地推出新春系列活动及惠
民措施，有效激发文旅消费活力。横
琴长隆国际海洋度假区推出新春特
别版夜光花车巡游，鲲鹏无人机烟花
秀点亮新年祝福。深圳世界之窗推
出闪光迎新季，打造浪漫、飘雪、次元
多维体验，举办城市中心跨年音乐盛
典。茂名举办国潮古风非遗嘉年华，
以古韵游园、古风雅集、科技光影、非
遗市集等形式为游客打造欢乐盛
宴。韶关丹霞山景区举办“祥源丹
霞·江湖贺岁行”活动，推出汉服变
装、水上飞人、锦江寻灯、醒狮点睛等
九大沉浸式武侠主题系列活动。汕
尾推出红海湾旅游区马年新春系列
活动，设置马年主题沙雕和各色沙雕
组合，形成空中风筝飞舞、地面沙雕
相映、现场歌声相伴的节日景致，受
到海内外游客喜爱。

·马年新春金市扫描：
生肖“好彩头”遇上消费结构转变

广州街坊的购金热情不减 受访者供图

食客众多，前台服务员忙得不可开交
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羊城晚报2025年度新闻记者证核验
通过人员名单

根据《广东省新闻出版局关于开展2025年度新闻记者证核验工作的通知》（粤新出通〔2026〕1号）的要求，

现对羊城晚报拟通过2025年度新闻记者证核验的名单进行公示，公示时间从即日起至2月23日止（10天）。

羊城晚报社拟通过新闻记者证核验名单如下：

记者站
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梁辉森 林海生 林 园 欧阳志强 潘小笛 钱 瑜 秦小辉 丘锐妮 全良波 沈婷婷 石梦卓

宋王群 唐 波 王 俊 王俊伟 王 磊 王 莉 危健峰 文 聪 吴国颂 吴奕镇 颜业宏

杨锦强 杨苑莹 杨再睿 蚁璐雅 余宝珠 余胜容 余晓玲 曾柯权 詹翔闵 张德钢 张嘉培

张 闻 赵映光 郑 达 钟泽诗

本单位监督举报电话为：020-87138348，省新闻出版局监督举报电话为：020-87197959。

羊城晚报社
2026年2月14日

除夕当天广东4A级以上景区
接待游客147万人次

潮州英歌舞起来 广东省文旅厅供图


