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羊城晚报讯 2月20日，省委常
委、常务副省长张虎率队到清远市佛
冈县检查春节假期烟花爆竹安全防
范工作，并主持召开全省烟花爆竹安
全监管视频调度会议，就贯彻落实国
务院安委会和省委、省政府有关部署
要求，进一步加强春节元宵期间安全
防范工作进行再强调、再部署、再落
实，全力确保人民群众平安过节。

检查组在佛冈县抽查了烟花爆
竹零售店，重点检查了八项硬措施落
实情况，强调严禁在零售店100米内
燃放试放、严禁超量储存，落细落实
风险管控各项措施。随后，检查组在
佛冈县应急管理局召开了全省烟花
爆竹安全监管视频调度会议。

会议强调，各地各部门要清醒认
识当前烟花爆竹安全面临的严峻形
势，务必深刻吸取有关事故教训，全

面排查整治风险隐患，坚决守住安全
底线。要聚焦“五个严禁、三个务
必”要求，立即组织开展“拉网式”排
查，对全省所有烟花爆竹零售店开
展全覆盖排查整治。要强化烟花爆
竹全链条安全监管，加强批发企业
动态监管，严把道路运输许可关，严
查违法运输行为，加大燃放环节巡
查管控力度。要加大事故案例警示
和安全宣传，教育引导群众安全购
买、储存、燃放烟花爆竹。要保持烟
花爆竹“打非”高压态势，强化非法
行为追踪溯源和行刑衔接。要举一
反三加强矿山、消防、危化品、工贸
等高危行业领域监管力度，加强游
船客船安全监管，持续推进道路交
通、民航铁路、旅游、特种设备等重
点行业领域排查整治，切实维护全
省安全形势稳定。

全省烟花爆竹安全监管视频调度会议召开

全面排查整治风险隐患

马年新春湾区“串门忙”
珠海各口岸春节迎客流车流高峰
羊城晚报记者 李旭 通讯员 黄红蓝 何天洋 黎钊德

2.7万车次！
港珠澳大桥单日车流量创新高

2月19日（正月初三），港珠澳大
桥双向车流量突破2.7万车次，刷新
大桥通车以来单日历史纪录，再创新
高（此前纪录为 2025 年正月初四的

2.66万车次）。今年春节假期前五天
（腊月廿八至大年初三）大桥车流量
达10.46万车次，日均约2.1万车
次 ，与去年春节同期相比增长
24.49%。

当前，“港车北上”“澳车北上”和

“粤车南下”等政策红利持续释放，叠
加春节期间粤港澳三地跨境度假、探
亲访友、商务往来需求，港珠澳大桥
成为大湾区越来越多民众跨境出行
的重要通道。去港澳看花车巡游、烟
花表演等，来广东体验非遗年俗、迎
春花市等，大桥让湾区“一小时生活
圈”的便利直达人心，双向奔赴、一路
畅游的热潮折射出湾区融合发展的
强劲活力。 （王丹阳 粤交综）

马年新春，“港车北上”“澳车北
上”与“粤车南下”双向便捷通行，内
地与港澳居民“串门过年”成为热潮。

据悉，春节假期前五天，珠海边
检总站所辖各对港对澳口岸客流、车
流均保持高位运行。截至2月19日，
该总站已查验经拱北、港珠澳大桥、
横琴、青茂等口岸出入境客流量285
万人次，出入境交通运输工具18.3万
辆/艘次，较去年春节同期分别增长
约4%和15%。

大湾区居民“北上”
“南下”双向奔赴

马年春节假期，大湾区内地九市
推出一系列年味浓郁的贺新春活动，
吸引大量港澳居民自驾“北上”，开展
探亲游、短途游。据珠海边检总站港
珠澳大桥边检站统计，自2月15日（腊

月廿八）至2月19日（正月初三），经港
珠澳大桥珠海公路口岸出入境客流
超60.2万人次，车流超9.9万辆次，
较去年春节同期分别增长12%和
20%。其中2月19日，该口岸单日客
流达17.2万人次，创造口岸开通以来
单日历史新高。

港珠澳大桥“一桥连三地”的交
通优势，叠加伶仃洋的壮美风光，吸
引全国各地旅客趁春节假期前来打
卡，经大桥跨境旅游成为春节“湾区
游”热门选择。自2月15日以来，经边
检部门查验的内地旅客超22万人次，
其中持旅游签注人数达12万人次，占
比54%。

“早上7点就从广州出发了，打算
带家人去香港转一转，自己开车时间
自在、行程灵活。”来自广州的汪先生
提前两周预约了“粤车南下”春节名
额，这是他首次以自驾方式前往香
港。今年是“粤车南下”政策实施后
的首个春节假期，不少广东居民专程
趁假期自驾“南下”尝鲜，带家人赴香
港旅游消费，感受“港式”年味。

除跨境旅游外，内地及港澳游客
还可通过“不出境”方式领略“世纪工
程”的魅力。正月初一以来，“港珠澳
大桥游”项目持续火爆，春节假期期
间经边检部门查验的该项目旅客已
达1万人，每日名额基本约满。

琴澳两地双向出游
成为主流趋势

横琴口岸通关同样呈现“人车两
旺、双向火热”态势，彰显琴澳一体化发
展的强劲活力。记者从珠海边检总站
横琴边检站获悉，2月15日至19日春节
假期前五天，经该口岸出入境人员超
47.7万人次，车辆超4.9万辆次，较去
年同期分别增长30.3%和47.7%。

“今年我们全家都到横琴来过年
了，在澳门坐轻轨就能直接到口岸，
过关也非常快。”来自澳门的黎女士
对便捷的通关体验赞不绝口。今年
春节，横琴口岸客流呈现双向流动、
港澳居民入境内地增幅显著的特
点。内地浓厚的节日氛围、丰富的文
旅消费场景及便捷的交通路网，吸引
大批港澳居民到内地走亲访友、体验
年味；与此同时，内地旅客赴澳游玩
需求依旧旺盛，琴澳两地双向出游成
为新春跨境出行的主流趋势。

数据显示，假期前五天，经横琴口
岸出入境的内地旅客超31万人次，同
比增长24.4%；港澳居民超15.3万人
次，同比增长43.1%，成为客流增长的
主力军。横琴边检站执勤一队教导员
高吟介绍：“澳门居民是通关人群中增
长最快的群体，前五天已有超13万人
次出入境，同比增长45.3%，占客流总
量的27.3%，较去年提升3个百分点。”

据悉，假期期间横琴口岸客流持
续高位运行，截至目前，单日最高客
流出现在正月初三，达12.7万人次。
为全力保障口岸通关顺畅，横琴边检
站提前谋划、精准施策。“我们提前研
判客流规律，科学调配警力，在客流
高峰时段及时增开临时人工查验通
道，全力提升查验效率；同时在口岸
现场增设咨询引导岗和帮扶岗，安排
专人引导旅客有序候检，为老人、小
孩、孕妇等特殊群体提供帮助，全方
位保障通关秩序。”高吟表示。

珠海边检温馨提醒，近期港澳工
作日叠加赴港澳旅游的内地居民，预
计毗邻港澳口岸查验客流量将达春
节假期单日峰值，请广大旅客合理规
划行程、错峰出行，自觉配合边检查
验，有序通关、平安过节。

看完英歌舞，再把玩具带回家，特色潮汕年味走红海内外

“好玩广货”成春节顶流手信
文/图 羊城晚报记者 蚁璐雅

市民游客在购买玩具

英歌舞积木
成爆款

一踏入场馆，浓郁年味扑面而
来。记者在蜂鸟1688澄海玩具选品
中心看到，场内人头攒动，各个货架前
都挤满了“大朋友”与“小朋友”，询价
声、欢笑声、体验声交织成春节鲜活的
烟火气。

“我们平时日客流量超千人次，
春节、国庆等节假日，每天到访人次
都突破5000。”蜂鸟1688澄海玩具
选品中心副总经理李超介绍。

近年来，汕头文旅热度持续攀
升，带动一批玩具综合选品平台应运

而生，让游客可一站式感受澄海玩具
产业实力，蜂鸟1688澄海玩具选品
中心便是其中代表。

据李超介绍，该选品中心为超万
平方米的多层综合体，已合作超1000
家澄海源头玩具厂商，产品覆盖益智
早教、积木、遥控玩具、潮玩盲盒、IP手
办、毛绒玩具、婴童用品、模型等全品
类，常备爆款热销品超6000款，是集
仓储、选品、文旅融合于一体的综合性
玩具选品平台。

“我们这里爆款很多，英歌舞积
木、AI智能陪伴玩具、潮玩IP公仔、
盲盒等，都深受各年龄段消费者欢
迎。”李超向记者展示热销的英歌舞
积木，“特别是外地来汕游客，很喜欢
带潮汕文化味浓厚的玩具作为手信，

英歌舞积木等成为首选。”
现场，AI智能陪伴玩具科技感十

足，具备语音对话、互动早教等功能；造
型精致的潮玩盲盒与IP公仔，吸引不
少成年消费者驻足。“更重要的是，澄海
玩具性价比很高。”李超拿起一款潮玩
毛绒公仔介绍，“近年来澄海推出不少
原创潮玩IP，这样的公仔售价仅99
元，而同类型、同品质的其他品牌产品
网上售价超500元，源头好货优势十
分明显。”

全球60%小孩都玩过

这些玩具综合体不仅是本地家
庭、外地游客的“遛娃打卡地”，更是

海内外客商抢抓订单的前沿阵地。
一个个频繁售罄、持续补货的货架，
折射出汕头玩具创意产业的火热与
活力。

春节前后，马年生肖积木、国风
机甲、AI智能玩具、潮玩IP新春限定
盲盒等爆款集中上市，汕头澄海玩具
迎来海内外订单高峰。

“从2月开始客流明显增多，春节
期间达到顶峰。除大量游客外，还有
不少海内外客商专程前来选品采
购。”李超说。

作为“中国玩具礼品之都”，汕头
澄海是国内玩具产业配套最完善、规
模最大、市场占有率最高的生产和贸
易基地。在不足400平方公里的区
域内，约6.4万个玩具生产经营单位
集聚发展，生产的塑料玩具占全国超
50%、全球约三分之一，服务全球约
60%的儿童群体，以“澄海智造”领
跑全球玩具产业。

一站式玩具综合选品平台，为海
内外客商采购提供了更加便捷的渠
道。客商们在走访企业、品牌展厅的
同时，也将综合选品中心作为必到站
点，高效对接源头货源，抢抓新春订
单。

谈及海外采购商青睐的产品，李超
表示：“大部分海外客商很喜欢国风元
素玩具，对潮汕特色、国潮文化类产品
认可度很高。同时，他们对AI科技类
玩具也十分认可，惊叹澄海的创新能
力、研发水平和产品品质已达到较高水
准。”

新春热销的背后，是广东制造
的坚实实力，更是岭南文化与科技
创新深度融合的生动体现。从过去
以传统塑胶玩具、贴牌加工为主，到
如今依托完整的创意产业链，澄海
玩具实现国潮文创、智能科技、品牌
出海多点突破，从代工跟随转向原
创引领。一批批优质产品从澄海直
发海内外，搭乘“广货出海”快车进
入全球市场，以更高品质、更强创意
持续赢得全球认可。

“早就听说澄海玩具种类多、品质好，这次来汕头旅游，专门过来选购，既能感受潮汕年味，也能挑选一些有
特色的文创好礼。”来自福建漳州的邢先生，在汕头市澄海区蜂鸟 1688澄海玩具选品中心货架前，仔细挑选着一
套英歌舞积木。店内像邢先生一样前来选购的市民和游客络绎不绝，成为新春假期里的热闹景象。

小小玩具，承载着浓浓年味与南粤品质，通过各地游客和海内外经销商，走进千家万户，远销全球各地。近
年来，澄海玩具已成为海内外游客来潮汕必带的特色手信，更是节假日期间汕头最亮眼的“广货名片”之一。

春节期间，羊城晚报记者走进澄海玩具企业和选品中心，实地感受假日玩具消费热潮，从爆款新品中感受汕
头澄海玩具的产业活力与创新魅力。

一家国家级平台如何炼成
高端医疗器械“创新雨林”？

马年新春热门影片带热多地“电影
游”，观众直呼“马年‘飞驰’去打卡”。

春节假期，2026年“跟着电影去
旅游”活动正在全国多地同时举行。
看完电影《飞驰人生3》，观众立马上
网搜索该片主要取景地四川甘孜和
青海德令哈；一部《惊蛰无声》带热深
圳全域都市游。

据网络平台数据，截至2月20日
15时07分，2026年年度电影总票房
（含预售）突破60亿元！截至目前，春
节档电影总票房（含预售）已突破34亿
元。其中，《飞驰人生3》《惊蛰无声》
《熊出没·年年有熊》位列前三。

《飞驰人生3》还一路领跑文旅消
费，引领旅行及赛车爱好者选择“电影
游”。《镖人：风起大漠》《惊蛰无声》《熊
猫计划之部落奇遇记》《星河入梦》等
新片拍摄取景地和故事发生地也备受
关注，广东、浙江、重庆等地相关景区
景点受益。

在广东，以张艺谋执导影片《惊蛰
无声》为契机，全省启动2026年“跟着
电影去旅游”活动，发布21个地级市的
60条“跟着电影游广东”路线以及“电
影＋”联动促消费活动。

《惊蛰无声》中90％左右的取景地
在深圳，片中超高的“含‘深’量”也激发
了深圳春节文旅市场的City Walk新
热点，深圳福田、龙岗、南山、光明、龙华
等多个取景地成为市民游客新春打卡
新选择。

（新华 央视）

2026年度电影
总票房破60亿元

新春“电影游”火了，观众
直呼马年“飞驰”去打卡

2月5日，深圳北芯生命科技股
份有限公司正式敲钟上市，成为科创
板第五套标准重启后医疗器械行业
首家上市企业。当天，国家高性能医
疗器械创新中心（以下简称“国创中

心”）主任郑海荣院士和总经理刘恒
应邀出席上市仪式，见证这家熟悉的
企业完成“关键一跃”。

刘恒在接受羊城晚报记者采访时
表示，作为医疗器械领域唯一的国家
级制造业创新中心，国创中心已系统
性构建覆盖“临床需求-技术研发-科
学监管-产业转化-融资上市”的全链
条产业创新生态，既护航北芯生命这
样的创新企业走得更远，也推动高端
医疗器械实现从“技术”到“品牌”的跃
升，驱动更多具有高技术含量的医疗
器械“广货”走向市场，造福公众。

北芯生命上市背后
的“国创解法”

在刘恒看来，面对医疗器械产业
“创新链长、监管严”的行业特点，作
为公共平台的国创中心，已成功探索
出一条从单点突破到生态协同、从技
术领先到产业集聚的发展新路。

这条路的基石，是五大专业平
台的系统布局——CRO平台国创金

福提供动物实验、临床试验服务，
CDMO平台国创汇康提供产品设计
优化、样机生产、规模量产，资本平
台国创致远提供资金支持，孵化平
台国创育成提供场地空间，品牌平
台国创数科提供产品与企业宣传等
品牌运营服务。五条专业线分工有
序、协同发力，覆盖从技术开发到商
业化全流程。

这套打法正在批量产出成果。
截至目前，国创中心已孵化投资企业
近40家，总估值超200亿元。汉诺
医疗成为国产ECMO龙头并申报科
创板；安捷明医疗、明准医疗、纳钛医
疗、膜尔新材、佰特微、聚芯医疗、科
思明德等一批企业，正从实验室加速
走向临床。

刘恒指出，国创中心与入驻企业
之间的关系，是一种深度绑定、风险
共担、全程陪跑的“共同创业”关系，
这种集聚效应正在显现。截至目前，
国创中心已累计吸引60余家企业扎
根深圳。医疗器械领域广东“智造”，
正在加快成长成一张有分量的产业
名片。

打通高端医疗器械
上市的“最后一公里”

在国创中心的叙事里，企业上市
不是终点，产品获证也不是终点。

真正的终点，是产品进入临床、
被医生信任、被患者选择。这是技术
价值的最终兑现，也是“广货”品牌的

真正立起。
多年来，国创中心持续开展由

郑海荣院士倡导发起的年度医疗器
械行业创新生态洞察评估；同时，通
过持续举办国家高性能医疗器械创
新生态峰会、深圳国际高性能医疗
器械展、“国创杯”全国创新创业大
赛等一系列品牌活动，为创新主体
搭建交流对接平台。正是在这一系
列生态建设的基础上，国创中心逐
步构建起国产医疗器械的创新风向
标与话语平台，让“广货”的品牌根
基越发坚实。

国创中心副总经理万丽雯表示：
“国创数科作为国创中心孵化成立的
品牌数字营销平台，致力于打通医疗
器械从‘产品’到‘商品’、从‘技术’到
‘品牌’的关键一跃。”

刘恒特别强调，国创中心未来计
划通过孵化投资、技术及业务合作等
方式，持续培育创新医疗器械及其上
下游领域企业。“国创中心更关注的
是结合国家及广东产业发展战略，集
中力量突破共性关键技术及卡脖子
技术、覆盖甚至引领前沿创新技术、
提升科技成果转化及技术扩散效率、
系统性打造有国际竞争力的产业链
及产业集群。”

在更专业、更完整和更市场化的
服务下，更多的“北芯”正在路上。而
在这些企业身后，一个更具韧性与活
力的医疗器械“广货”创新雨林，正在
深圳、在广东、在中国南方的这片土
地上，扎根生长。

羊城晚报记者 陈泽云

·科创百例看广货


