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3月3日，2026年“广货行天下，
花街进北京”活动在北京市北海公园
正式启幕。活动将广府迎春花市与
“花开北京”生态文化活动相结合，通
过广府年花展销、岭南花街实景复
刻、非遗花灯展陈等形式，打造南北
花卉产业与生态文化交融的花事盛
宴，持续推动“广货”走出去、岭南文
化传开来。

上午10时，北海公园皇家邮驿
前广场，开市锣声响起，充满岭南风
情的花街在北方皇家园林中绽放活
力。现场室外故事牌生动再现了西
汉南越王时期“芙蓉沙”、唐代“花渡
头”花船往来、清代花圩市集等广州
花文化历史。

活动现场，由广东省政府牵头、
依托高德地图推出的“粤绿美·赏花
专线”正式亮相，6大线路串联30个
特色赏花点，覆盖珠三角都市赏花
带、粤东粤西滨海花景、粤北山地花
海三大板块。据悉，广东花卉产业底
蕴深厚，种植面积超141万亩，2024
年全产业链总产值突破千亿元，广州
蝴蝶兰种苗占据全球60%的市场份

额，尽显产业硬核实力。当前北京正
推进花园城市建设，此次岭南花街北
上，让岭南园林的精致灵动与北方皇
家园林的恢弘大气交相辉映，深化了
南北生态文化对话。

展销区内人气爆棚，广州酒家点
心香气四溢，地道广府风味获北京市
民好评；花卉展区内，大湾区兜兰、
“广州1号”矮牵牛、朱顶红、蝴蝶兰等
特色年花琳琅满目，展现广东花卉产
业精湛技艺。

“活动为我们搭建了展示与对接
的平台，能直接了解北方市场需求。”
广州市花卉行业协会相关负责人表
示。此外，广东茶油、化州橘红等特
色林特产品同步亮相，成为生态价值
向经济价值转化的生动案例。近年
来，广东以绿美广东生态建设为牵
引，全力推动林业产业高质量发展，
2025年林业产业总产值有望突破万
亿元大关，实现生态效益与经济效益
的双向共赢。

活动现场发布的“乐游广东之畅
享绿美”数字平台，整合文旅、广货优
品与民俗资源，开启“数字+文旅+消

费”融合新路径。
活动现场，北海公园与广州市人

民公园、京粤两地相关科研院所及企
业分别签订战略合作协议，围绕花卉
培育、园林造景、文化交流等开展长
效合作。

广州市林业和园林局主要负责人
表示，希望更多“广货”走进首都、走向

世界，吸引更多人投资广州、读懂广
州。北京市园林绿化局相关负责人表
示，此次活动既是北京花园城市建设
的创新探索，也开创了京广花卉园艺
产业合作新篇章。据悉，活动将持续
至3月10日，京广两地将以此为起
点，建立常态化合作机制，为区域文化
与产业交流提供可复制范本。

深圳华强北发布AI产品销售热力图
将打造“AI T台”，推动科技“广货”走向世界 羊城晚报记者 林园 党学为

羊城晚报讯 记者李钢报道：近日，
中国科学院南海海洋研究所与中国石
油大学（华东）联合研发的“飞鱼-1.0”
大模型正式问世。这是全球首个面向
南海海域的海-气双向耦合智能大模
型，实现核心数据自主可控，可精准刻
画海洋内波、锋面等小尺度过程，打破

了我国海洋大模型对国外核心数据的
依赖，为南海海洋环境预报、防灾减灾
及科学研究提供了全新技术支撑。

据研发团队介绍，“飞鱼-1.0”大模型
的名称源于《山海经》，寓意其能高效跨越
海气界面，突破传统预报模式的局限。作
为针对性服务南海区域的智能大模型，该

成果实现了三项核心技术创新，填补了南
海海-气双向耦合智能预报领域的空白。

性能测试显示，“飞鱼-1.0”在温
盐等核心要素预报上显著优于国际主
流再分析产品。在计算效率上，模型仅
需3年历史数据即可完成训练，远低于
传统AI模型20年以上的历史数据需

求；在国产化单机环境下，完成3天预
报仅需3秒，大幅提升了对突发性海洋
灾害事件的快速响应和决策支持能力。

研发团队表示，“飞鱼-1.0”的成
功发布，不仅是海洋智能预报技术的重
大突破，更为海洋智能化预报提供了重
要技术范式。

“广货行天下，花街进北京”活动启幕
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消费者应优先选择资质齐全、运
营稳定、口碑优良的正规口腔机构或
公立医院口腔科，可通过国家卫生健
康委员会官方网站，核查机构《医疗
机构执业许可证》及医师执业资质。
同时，警惕小型诊所“低价体验”“终
身质保”等夸大宣传诱导消费行

为。口腔服务直接关系身心健康，消
费者需理性权衡价格与服务质量，切
勿因片面追求低价忽视医疗安全与
服务品质。

口腔护理项目疗程长、花费高，
一次性预付虽可享受折扣，但潜在风
险较大，已有消费者遭遇预交高额费

用后诊所闭店倒闭、治疗中止、钱款
无法追回的情况。为此，建议消费者
谨慎选择支付方式，正畸、种植等长
期项目优先采用按阶段付费或单次
结算；确需预付消费的，应控制单次
预付金额，警惕商家要求一次性付清
全款或诱导办理贷款消费。

口腔护理服务周期长、费用高，多采用预付消费，存较大消费风险，广东省消委会特别发出消费提示——

审慎选择服务机构，尽量不高额预付费

随着民众对品质生活需求不断
提升，口腔健康与美观日益受到重
视，口腔护理（含治疗和美容）市场快
速发展，各类小型专科牙科诊所相继
涌现。由于口腔服务专业性强、诊疗
周期长、费用较高，且多采用预付式
消费模式，一旦服务机构经营异常、
停业闭店甚至跑路，消费者易面临治
疗中断、预付款项难以追回等问题，
不仅影响口腔健康诊疗维护，还会造
成经济财产损失。近日，广东省消委
会关注到部分口腔服务机构因经营
问题引发消费投诉，为保障消费者合
法权益，维护良好市场秩序，广东省
消委会特别发出消费提示。

鉴于口腔护理专业性强、治疗需连
续进行，消费者开展长期项目前，应结
合自身情况与医师充分沟通，确定科学
治疗方案并保障实施连续性，尽量避免
中途更换诊所及医师，降低二次治疗风
险。同时，提高辨别能力，不盲目轻信
营销话术，警惕过度治疗等消费陷阱。

接受服务前，消费者应详细了解
服务内容、预期效果、收费标准等信

息，包括牙套材质、诊疗周期、复诊频
次、计费方式等关键事项。务必签订
书面合同，明确治疗方案，细化双方
权利义务，针对转诊治疗、材料停产、
门店停业等情形提前约定处置方案
与责任划分，拒绝仅作口头承诺。若
商家提供的格式合同存在减轻自身
责任、加重消费者义务等不公平条
款，应主动提出修改。

广东省消委会提醒消费者，妥善
保管服务记录、初诊病历、口腔影像
资料、牙齿模型等凭证，每次诊疗后
及时签字确认，确保服务过程可查可
溯。如发生消费纠纷，可先行与经营
者协商解决；协商未果的，可通过全
国消协智慧 3・ 15 平台、当地
12345 政务服务热线或消费者委员
会投诉维权。 （马灿 粤消宣）

审慎选择服务机构 合理规划费用支付

防范二次治疗隐患 明晰服务权责约定

智能大模型“飞鱼-1.0”在粤研发成功

在潮州，“茶三酒四”的慢生活是
古城底色：一壶凤凰单丛，三五知己围
坐，藏着千年生活仪式感。而这佳茗
最适配的，便是本地手拉朱泥壶——
韩江边的“半粒朱泥”，经匠人辘轳拉
制、千度窑火淬炼，方成传世佳品。

江流松，便是这门非遗技艺的守
护者。三十年前，他从广东省陶瓷职
业技术学校毕业，师从陶瓷大师黄美
尧；三十年后，他成为潮州陶瓷艺术
大师、湘桥区非遗代表性传承人，作
品斩获多项大奖，徒弟遍布南北。他
的坚守，正是“百千万工程”下潮州非
遗焕新的生动缩影。

近日，记者走进江流松的立春堂工
作室，辘轳转动声悦耳。他端坐台前，
双手轻拥朱泥，指尖翻飞间，手中泥料
随转盘升起、收拢、定型，修腹、展肩、修
嘴、塑把，片刻便勾勒出朱泥壶雏形。

不同于宜兴紫砂壶的拍打成型，
潮州手拉朱泥壶讲究“手随心意，泥
随指走”，无需模具草图，全凭匠人感
知与经验。“拉出的是器物筋骨，更是
潮人心性。”江流松说，韩江朱泥细
腻，唯有以手温滋养、匠心打磨，才能
兼具实用与美感。

江流松与朱泥的缘分始于童年，
儿时随父亲制瓦缸的经历，让他爱上
捏泥；上世纪90年代四年科班学习，
让他掌握了系统陶瓷技艺。“将壶艺
与瓷塑贯通，作品才更有灵魂”，这一
理念贯穿他三十年创作。

工作室展架上，匠心之作错落摆
放：龙凤壶借鉴红山文化玉猪龙造

型，实现“朱泥中有紫泥”突破；马年
系列作品融合生肖文化与壶艺，深受
喜爱。其《富贵壶》《金鸡壶》被省市
陶瓷陈列馆收藏，更吸引中外陶艺设
计师交流，让朱泥壶走向世界。

江流松的瓷塑作品同样惊艳，更
藏着潮人乡愁。代表作《满载而归》，
是通体透光的骨质瓷虾蟹篓，灵感源
自他饶平海边的童年——父亲出海
归来，总提着竹编虾蟹篓满载喜悦。

这件三层镂空作品工艺复杂，对
烧制条件要求极高，经三年试制终获
成功，斩获第十四届中国（国家级）工
艺美术大师精品博览会金奖。

瓷塑《吉祥狮头鹅》凭逼真造型
全网圈粉，还原潮州过年经典美味，
斩获多项金奖，更在国际潮团联谊
年会上勾起海外华侨乡愁。“能用手
艺留住乡愁，再辛苦也值得。”江流
松感慨。

三十年坚守，江流松的工作室成
为非遗传承阵地，带徒超百人，不少
学徒学成后返乡，成为当地陶瓷产业
中坚。

为让非遗走进百姓家，他开发橘
子茶宠等亲民产品；即便功成名就，
仍到广东开放大学修读非遗保护专
业，只为让作品承载更多文化内涵。

如今，潮州手拉朱泥壶已成为国
家地理标志产品、潮州“文化名片”。
无数像江流松一样的乡土人才，以匠
心传承文化，让潮州非遗根脉更深，
为乡村振兴注入文化力量。

羊城晚报记者 郭子扬

羊城晚报讯 记者黄松炜报道：
元宵佳节，佛山迎来一年一度的全民
盛事——“行通济”。市民和游客手
持风车、提着生菜，欢欢喜喜走过通
济桥，口中默念“行通济，冇闭翳”，祈
求新的一年大吉大利。这项延续
400多年的大型祈福活动，是岭南地
区颇具代表性的元宵民俗之一。

今年的“行通济”活动于3月2日
至3月4日举行，打造“2+N”超级文
化品牌矩阵，涵盖公益慈善文化人人
行、全国龙狮大联动启动仪式及梁园

戏语、通济潮墟等特色活动，实现传
统民俗与现代生活的深度融合。

3月3日上午，“向上向善 爱满
佛山”公益慈善文化人人行活动温情
上演。由2400余人组成的18个方
阵，浩浩荡荡走过通济桥，共同传递
温暖与善意，形成节日盛景。

3月4日，全国龙狮大联动启动
仪式在张槎莲塘村举行。粤港澳三
地龙狮团队相聚佛山，将呈现群狮贺
岁、龙狮巡游、大金龙表演等内容，展
现非遗活力与岭南文化的蓬勃生机。

潮州陶艺大师江流松：

把乡愁“捏”进泥与火

元宵节佛山“行通济”
四百年民俗绽放新活力
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奋进百千万

岭南早春行

·科创百例看广货

2026年“广货行天下，花街进北京”活动现场

深圳生产、尤其是华强北出产的科
技类“广货”畅销全球，在今年春节期间
更掀起“科技年货”热销热潮。3月3
日，深圳华强北以直播形式，正式发布
2026年1-2月AI硬件产品全球销售
热力图，直观呈现全球AI硬件市场的
分布格局、增长态势及未来趋势，为行
业企业、市场商户、消费者及投资者提
供了清晰的决策参考。

AI硬件热力图出炉

本次发布的AI硬件产品全球销售热
力图，以不同颜色清晰标注各区域市场热
度：红区代表交易高度集中、热度最高；橙
区代表增长势能强劲、发展前景向好；黄
区代表市场成熟稳定、需求平稳；绿区为
潜力孵化区域，蕴藏着新的增长空间。

从热力图中可清晰捕捉到三大核
心信号：一是无人机持续处于高热区
域，国内与海外市场需求均保持旺盛；
二是AI学习设备借助开学季契机，热
度提前攀升，学生及家长的采购需求大
幅提升；三是AI手表、AI眼镜等智能
穿戴类产品，海外订单占比稳步提高。

据悉，自华强北“AI八骏”榜单发布
以来，华强北全域营收增长35%，“AI
八骏”相关品类产品增长55%，其中无
人机增长90%、AI眼镜增长80%、AI
手表增长40%、AI玩具增长200%、机
器人增长30%、AI音响增长20%、AI
翻译机与AI学习机均增长40%。

“AI八骏”榜单每两月更新

这是华强北继上月组织Z世代公

务员街头直播推介“AI八骏”后，第二
次采用直播这一高互动性形式开展
发布活动。自“广货行天下”消费电
子促销行动在华强北启动以来，当地
“科技年货”持续走俏，市场热度居高
不下。

今年2月，华强北街道发布“华强
北AI八骏”榜单，为全球消费者提供选
购参考，首期榜单覆盖无人机、机器人、
AI眼镜、AI玩具、AI手表、AI翻译机、
AI学习机、AI音响八大品类。此次直
播中透露，目前该榜单已升级为常态化
机制，计划每两个月发布一次。

编制AI指数打造“AI T台”

在“AI八骏”榜单基础上，华强北
正联合深圳大学经济数字化转型与高

质量发展广东省重点实验室（华强北），
系统推进“华强北AI指数”与“华强北
价格指数”的编制工作。

其中，AI消费指数重点刻画AI行
业技术活跃度、产品创新频率和整体销
售规模，全面展现产业发展活力；价格
指数主要跟踪AI产品供需结构与价格
波动，为企业定价、商户进货、消费者购
买提供科学参考。

针对AI新品发布，华强北计划专
门打造“华强北AI T台”。该平台将
整合上下游电子商户资源，对接渠道
商、投资机构与供应链企业，帮助技术
成果在最短时间内实现市场转化，形
成“发布+交易”一体化平台，实现“拎
包发布、当场成交”，助力AI新品快速
走向市场，进一步推动科技“广货”走
向世界。


