
4月21日，广汽三菱劲炫杯欢
乐斗地主线下区域赛东莞站在东
莞东城万达广场火爆启动， 现场
上百名参赛者摩拳擦掌， 欣然上
阵，通过一番酣战比拼，现场最终
决选出冠亚季军， 喜获俄罗斯旅
游基金、 苹果IPAD等超值大奖，
为当天的比赛画上了完美句点。

活动当日在东莞东城万达广
场内，一场集趣味、竞技、丰厚奖
品为一体的欢乐斗地主PK盛宴激
情上演，只见战火熊熊燃起，各路
玩家围桌而坐酣斗激烈， 牌局时
而险象环生，时而峰回路转，场面
热烈火爆。 经过一番斗智斗勇，三

位玩家最后分别晋级区域冠、亚、
季军头衔，冠军获得者现场斩获终
极大奖———俄罗斯旅游基金，而亚
军与季军则获得了 iPad和Apple
智能手表等超值大奖，让大家直呼
过瘾，意犹未尽。 除了赛制的新颖
有趣，活动现场摆放的2018款全新
劲炫也成为当天当仁不让的“人气
王”，全程强势吸睛，吸引了大批客
户围观品鉴。 劲炫助阵此次全国七
大城市斗地主挑战赛，在游戏中植
入场景， 为各路玩家加油助威，也
是希望更加贴近消费群体，让更多
人见证劲炫“动感实力派”风采。

（陶丽蓉 杨文）

“斗地主”线下区域赛东莞站收官

4 月 20 日， 第十代雅阁在
东莞东城万达广场耀世而出， 震
撼上市！ 以“绝对自信” 的开发
理念， 以由内而外颠覆传统的设
计美感， 唤醒驾驭渴望的运动操
作和先进的智能互联科技， 开启
全新的“雅阁 Accord 时代 ” 。
科技感十足的发布会， 联袂年轻
的好奇心与 Accord 一起跃动，
第十代雅阁给现场嘉宾演绎“美
学 、 运动、 科技” 三大产品魅
力， 带来多元风格、 智能趣味、
革新生活的时尚体验。

第十代雅阁 （ACCORD） 采
用 Honda 家族风格的飞翼式前
脸设计， 将长前鼻造型与羽翼式
LED 前大灯连贯一体， 流线型的
轿跑设计， 营造出冲劲十足的速

度感。 脱胎换骨后的第十代雅阁
首次搭载 TURBO， 优化变矩器，
组合 1.5T 和 CVT， 更加直观体
验线性加速， 保持了本田动力系
统一贯的平顺有力的同时独特的
“贴地飞行” 驾驶体验。 动力响
应敏捷， 驾驶者能更直观感受线
性加速和强劲推背感。

（陶丽蓉 杨文）
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沥
镇

横沥牛行的前身是横沥牛墟，起于明末清初，至今已经有数百年历史
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4月22日一大早，位于东莞
横沥镇骏马路的横沥牛行交易区
内已经熙熙攘攘， 装载牛只的货
车轰鸣声、 买牛客和牛经纪的吆
喝声、牛只的长哞声此起彼伏。据
场长介绍， 每天这里交易的活牛
数量达到数百头。 横沥牛行的前
身是横沥牛墟，起于明末清初，之
后交易地址六次变迁， 至今已经
有500多年历史。

在牛行，牛只买卖不靠秤，就
靠牛经纪的眼力。 牛多重、年纪多
大、 可以出多少肉……牛经纪通
过目测牛只的头、身高、肩宽、前
胛和臀部，再摸摸牛皮，随口就可
以说出答案， 有经验的牛经纪估
测时误差能控制在3斤之内。但如
今愿意做这一行的人越来越少，
牛经纪仅剩十多人， 且大部分年
龄超过70岁，技艺传承面临窘境。

中国传统农业的定期市场，华
北称“集”，华南称“墟”。 横沥河道
交错，水路发达，旧时运输主要靠
水路。 明孝宗弘治年间 （1488—
1505）， 有不少商家把牛只运到离
渡口不远的横沥旧墟交易， 由此
形成了最早的横沥牛只交易市
场，土名“卖牛埔”。 后来，随着牛
只交易的繁荣，在牛墟周边，卖牛
皮 、牛绳 、牛嘴笼 、牛鼻环，开饭
店、开旅店的生意也应运而生，形
成富有特色的“牛皮市”。

新中国成立之前的横沥牛墟，
一直是广东三大牛墟之一 （与三

水西南 、鹤山沙坪并列 ）。 悠久的
历史文化底蕴， 让横沥牛墟成为
见证横沥商贸繁华的“活化石”。
2007 年， 横沥牛墟入选东莞市首
批非物质文化遗产名录；2012 年，
入选第四批广东省级非物质文化
遗产代表性项目名录。

据横沥牛行总经 理 杨 伟 华
介绍 ，数百年来 ，横沥牛墟的交
易地址历经了六次变迁 ， 而每
次变迁都有很多故事 。 1995 年
7 月，横沥牛墟迁至新场，“横沥
牛墟 ” 也正式更名为“横沥牛
行”。

未来有没有可能利用科技手段来替代牛经纪的
相牛之功？ 朱树轩表示，比较难，因为牛吃得几成饱、
皮是薄还是厚、 骨骼大小等都是影响一头牛出肉的
关键因素，但这些是很难用科技手段来测量的。

如今，牛经纪在横沥牛行登记的职位名称是“牛
只评议员”，目前牛行登记在册的“牛只评议员”只有
15 人。记者注意到，15 名牛经纪中，有 5 人年龄超过
80 岁，10 人年龄超过 70 岁，年纪最大的张杨锦今年
91 岁最年轻的张启锦今年 45 岁。 其中大部分都是
家族技艺的传承人。 张杨锦最大的心愿就是牛中传
统技艺能一直传承下去。 因为儿子有自己的生意，张
杨锦把他的相牛技艺传给了三女婿， 现在他的三女
婿也是一名受欢迎的牛经纪。

“牛经纪技艺自古是‘传男不传女、 传内不传
外’，但随着时代变迁这一传统已被打破。 作为牛中
技艺传承人培训基地， 我们对外免费提供牛中技艺
培训，但愿意来学的人并不多。 ”朱树轩告诉记者，至
今通过牛行培训出师的牛中不过两三人， 张启锦是
其中一位。 张启锦来自陕西，2000 年来到牛行工作，
2004 年起开始跟着场长学习相牛，如今已经做了 15
年。 朱树轩表示，只要年轻人愿意学，他都将毫无保
留地教。“不过要成为一名合格的‘牛中’，至少得学
两三年才有可能出师。 ”

500 年历史商贸繁华的“活化石”

如今天天开市 日交易数百头牛

牛市交易中牛经纪必不可少

相牛技艺传承至今面临窘境

卖牛人闲时坐在树下吊床抽烟

给检验过的牛打“已检”标记 如今水牛买卖还是主要靠牛经纪进行 检疫人员取牛尿样检验已过花甲的罗月仁有近三十年相牛经验

壹壹

“过去墟日是逢农历 3、6、9
为尾数的日子， 新中国成立之后
则改为逢公历 3、6、9 为尾数的日
子。 后来因为满足不了交易的需
求，2000 年起增加了公历 1 为尾
数的日子，2011 年起则改为天天
开市了。 不过逢传统墟日，交易量
还是要大一些， 一些客商特别是
外地的客商还是愿意选择在墟日
来买卖。 ”横沥牛行场长朱树轩介
绍 ， 如 今 牛 行 日 交 易 活 牛 在
300-800 头之间，全部为菜牛，来
自全国各地，有十多个品种。

不过牛墟最初交易的并不是
菜牛而是耕牛， 耕牛交易一直持
续到上世纪九十年代。 朱树轩回
忆，上世纪 80 年代，横沥牛墟在

半仙山村众岭荔枝园，那时半仙
山有几十亩的荔枝林，荔枝树下
拴着的全是牛只。“在那个年代，
对于以土地为生的农民，耕牛就
是个宝。 ”朱树轩说，当时每个生
产队都需要配备 10 多头耕牛开
展农业生产，因此耕牛交易十分
频繁。 而这个时期，不仅有东莞
本地的人来这里买卖牛只，广州、
博罗、 番禺等地的客商也到横沥
来。

如今， 横沥牛行的牛除了供
应本地市场外， 也销往珠三角及
周边城市。 朱树轩还说，深圳市场
上大部分牛肉来自于横沥牛行的
牛源。“上世纪八十年代，我们的
牛最远还销往过马来西亚。 ”

贰贰
叁叁

“牛的交易与其他产品交易
不同，一头大几百斤的牛喝的水、
吃的食物可能都有近百斤， 如果
过称的话很难准确评估价值。 所
以，在横沥牛行里，每一头牛的买
卖都离不开牛经纪， 牛经纪在牛
行又被称为牛中， 是牛市交易必
不可少的角色，”朱树轩称。

牛经纪的出现源于清初顺治
年间。 当时一些外地的农家人来
横沥买牛， 但是又担心买牛的价
格过高， 就与熟悉牛只交易的横
沥当地人商谈， 给予一定的报酬
让当地人帮买牛， 这种帮买卖牛
只风气逐渐形成， 后来慢慢发展
扩大。

在横沥牛行，最“牛”的牛经
纪应属张杨锦，人称锦叔，今年
已经 91 岁。 记者见到锦叔时，他

正手执着一米见长的牛棒，熟练
评估牛只的重量与价值。 在牛墟
已经相牛 70 余载， 锦叔早已练
就一手“相牛”绝活，相牛的招式
分为“一打，二看，三摸”，目测牛
只的实际重量误差不超过 3 斤。
“相菜牛比起之前相耕牛要简单
一些， 相耕牛要测牛的健康、性
情及勤劳程度，如今相菜牛主要
是判断牛的出肉率。 ”锦叔说，自
己每天都会来牛墟，除了帮客人
相牛之外还要掌握行情。

“锦叔做牛经纪七十余年，
从来没有一宗投诉。 ”朱树轩称，
锦叔从来都是言而有信， 有时有
客商想出高价买他已经帮人相好
的牛，他从来都是拒绝。也正因为
此， 现在很多客商都是直接打电
话和汇钱给他，让他直接帮买牛。

肆肆
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第十代雅阁东莞区域上市多款汽车品牌价格“吸睛”
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多样促销商场顾客增多
“五一”来临各大商家提前预

热，纷纷亮出了优惠牌，还以赠礼
品加礼金券、购车有礼、幸运抽奖
等活动来吸引消费者。 各种促销
刺激着消费者的购买欲望，也为商
家带来了利润。 走访中笔者了解
到，尽管还没到“五一”，但是提前
实行的假期优惠，已经给各商家的
销售额带来了不小的提升。

在南城一家4S店， 笔者在展
厅内看到，商家纷纷打出了“五一
大放价”、 五一提前“放价” 等口
号，此外，还有豪礼相送，如手机、

笔记本电脑、液晶电视，加上预存
返现金等五花八门的促销方式，着
实让市民眼花缭乱。 笔者在某汽
车品牌碰到前来定车的客户何女
士一家，“我原本觉得在五一期间
买车应该是最划算，所以和老公商
量好，五一期间去东莞的各大展会
看看汽车，春节后我们已经看好了
几个品牌， 只是打算在五一时出
手， 但最近几天接到好几家4S店
的销售员的电话，说他们最近搞促
销价格跟五一车展价一样，所以我
们这周六就来交定金了，提前把车
定了这样也算是了一桩大事，到时
节假日带着孩子去周边玩几天。 ”
何女士微笑着说道。

但市民王先生则对笔者说：
“真正优惠的力度有多大， 我们市
民并不清楚，每逢节假日，商家都
会搞促销，对于各式各样的活动已
经感觉不到新意了，我更在意的还
是汽车品牌的质量和商家的服
务。 ”

多款新车扎堆上市
笔者在车市各经销了解到,今

年经销商的日子似乎并不好过。 销
售业绩下滑已是各家4S店的心病,
第一季度很多品牌较往年都有不
同程度下滑。 一位经销商老总无奈
地表示,目前市场压力巨大,现在

的车市环境就连降价促销也难以
打动消费者芳心。 作为经销商,他
们能做的只有耐心等待市场的拐
点。 在降价促销难以撬动车市的当
下,新车或许会是一针强心剂。

虽说当下车市整体增速趋缓,
但丝毫没有影响新车上市的步伐。
相反,频繁推出的新车型反而成了
各大厂家救市的利器。 据了解,仅
在4月就有10多款全新车型上市,
改款换代车型也有不少。其中不乏
提振车市的重磅新车集中亮相,对
于目前疲软的车市来说也有望峰
回路转。 从新车来看,本轮上市车
型大多中小型SUV为主。 如刚刚
上市的东南DX7、全新朗逸PLUS、

全新奥迪A8L，还有本周刚上市的
全新途达等车型,无论是外观设计
还是动力配置,都越发倾向于年轻
消费者的用车习惯。

业内人士认为，随着中国汽车
市场在全球地位的日益上升，诸多
汽车厂商把旗下的首发车型都放
在中国上市，因此将会有越来越多
的品牌推出新款车型。新车上市对
车市升温显而易见，而一些新车经
过改款后，性价比得到提升，更迎
合消费者的口位。“五一黄金周”
是车市传统销售旺季，厂家推出新
款车型， 更能抓住消费者眼球，抢
占更多的市场份额。

（陶丽蓉）

距离五一小长假还有不到 1 周的时间，东莞
车市不少商家早已摩拳擦掌提前启动五一的促
销档期，拉长五一的促销时间。 笔者发现，除了
惯常的打折赠礼，商家还下工夫设计了一些主题
活动，包括提前启动“五一黄金周的”促销，希望
能多多吸引消费者的目光。笔者近日在多家车行
展厅里面看到这样的宣传语：“您是否在等待五
一车展的到来?您是否在期待车展钜惠的政策?现在告诉您，不用再等啦 !�
从即日起全系车型五一车展价格提前享，你再也不用东奔西跑去比对，也让
您不用为了买车游离于各大五一车展！不用为了逛车展拥挤和嘈杂而担忧！
坐在舒适的展厅内就可轻松享受车展上的优惠购车价。 让您购车全程无
忧，提车快人一步!让你这个“五一”小长假，过得多姿多彩！ ”
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