
除了洋房外， 城市花园二
期还有 70 套小院别墅产品。 该
小院别墅，是新一代别墅品类，
占地面积 132-157㎡， 在业内
普遍称为“小别墅”，而且是第
一次引入东莞市场，此前，同款
小别墅在广州、厦门、佛山等地
的市场大受欢迎。

城市花园小别墅一经推出
便创造了一项纪录，其占地面积
132㎡的别墅成为了东莞史上最
小的别墅产品。 别看它小，但它
五脏俱全，院子、电梯、双车位、
地下室、露台、书房、三个套间、
居住分层、带装修（可选装）等别
墅居住元素齐全，产品的颜值与
空间使用率均做到了极致。

在定价上， 该小别墅价格
亲民，性价比高。 与常规大别墅
动辄上千万元一套相比， 城市
花园二期小别墅售价仅为 500
万 -600 万元 / 套，是许多中产
家庭都能承受的价位， 也让许
多想买平层四房的换房客户有
了更多选择。

笔者注意到， 城市花园小
别墅在东莞同样取得了成功。
今年 9 月以来， 东莞万科针对
该小别墅发起了一波又一波的
营销攻势， 激起市场的广泛关
注，使它成为现象级产品，受到
东莞市民的热议与追捧。 有不
少朋友在看过该小别墅之后，
自发地称它为“网红小别墅”，
市场受欢迎程度可见一斑。

城市花园小别墅项目经理
告诉笔者，10 月下旬， 样板房开
放期间， 先后吸引了上万人次走
进去，一睹网红小别墅的“芳容”。

看房人多的时候都排起了长队，
最长能排到 50-60 米开外。

为保证看房体验， 样板房
区域的工作人员不得不让客户
分批进入。 由于客户看房时间
普遍在 10-15 分钟， 导致队伍
后面的客户往往需要等待 1-2
个小时才能轮上，有客户戏言，

“排队两小时，看房 10 分钟，真
不愧是网红小别墅”。

笔者最新获悉， 城市花园
小别墅销售火爆， 去化率已达
到九成以上。
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排队两小时就为看 10 分钟爆款小别墅
在业内人士看来，万科

城市花园二期项目开盘热
销的局面并不意外，因为整
个城市花园项目本身的“网
红属性”明显，并得到过市
场验证。 他指出，网红楼盘
既要项目本身好、产品颜值
高，还要关注度高，城市花
园二期生来就集齐了这些
要素。

城市花园位于东城钟
屋围社区，临近西平中央生
活区、西平水库和同沙生态
公园及植物园，距东莞地铁
1 号线同沙公园站仅约 900
米，项目的区位、生态与交
通资源优越。

城市花园项目两公里
半径内有 7 所中小学及幼
儿园，东莞市第一中学和东

莞高级中学、东城实验小学
更是只有一路之隔。

项目周边丰富的教育
资源成为东莞市民购房的
决策依据。 有不少从长安、
横沥等镇街过来买房的家
长直言，自己看重的就是小
区离学校近，既方便孩子上
学、大人陪读，还能保证一
家人的居住品质。

不仅如此，城市花园是
万科首次将“三好”品牌（好
房子 、好服务 、好社区 ）引入
东莞后，落地打造的第一个
项目， 其约 92㎡、115㎡的
三、四房产品深受市场认可
与青睐。

去年 7 月，城市花园一
期洋房产品推向市场，仅半
年就销售一空， 并以 37 亿

元成交金额，斩获东莞住宅
网签金额冠军，还创造了东
莞单盘销售速度奇迹。

在项目与产品自身的
硬实力、一期“口碑”与去年
销售冠军光环等多重因素
带动下，城市花园二期成为
2018 年最受东莞市场关注
的项目， 网红属性更强，为
项目积蓄了大量的意向客
户。

今年 12 月 22 日以来，
城市花园二期 4 栋 780 套
洋房一经取证销售， 去化
率便达到八成。 城市花园
销售人员告诉笔者， 二期
总共只有 4 栋洋房， 供应
总量不多， 按照目前的促
销力度与销售进度 ， 有望
在春节前清盘卖完。

去年销冠楼盘再推二期依旧热力不减
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12 月 26 日， 记者从东
莞供电局获悉， 根据新近发
布的“2018 年广东省地方政
府公共服务公众评价” 调研
报告， 东莞供电服务凭借满
意度 84.41 分的好成绩在全
市排名第一，实现八连冠。另

外， 在东莞电网所辖的 30 个镇
街供电分局中， 有 19 个镇街供
电分局的供电服务位居所在镇
街政府公共服务满意度第一位。

近年来，南方电网广东东莞
供电局致力城市品质提升，把满
足人民追求美好生活的电力需
求作为一切工作的出发点和落
脚点，让广大人民群众从“用上
电”到“用好电”。

今年，该局出台《进一步提

升供电服务水平优化电力营商
环境的行动方案》， 旨在持续提
升优质服务水平，助力南方电网
加快建成具有全球竞争力的世
界一流企业。 东莞供电局想客户
之所想， 优化业扩报装流程，实
现低压客户业扩报装环节缩减
为两个环节；中压客户业扩报装
从现场勘察、 供电方案回复、10
千伏（20 千伏）及以下客户供电
方案审批、设计审查、中间检查
等审批、竣工检查、装表接电等
7 个环节缩减为 3 个，其中优化
后的报装流程环节实现了“零审
批”。

“直联开票”则是东莞供电
局在全省首创的一个新的服务
模式。 据了解，“直联开票”是将

营销税控系统“合二为一”实现
“一个界面一键操作开票” 的新
模式。“直联开票”模式针对的是
增值税专用发票，主要是一些工
业客户以及集团客户，目前全市
每月开具增值税专用发票的量
约为 4.4 万份。 该模式还能实现
同城开票。“比如说集团客户的
开票点遍布全市 33 个镇街 （园
区 ）， 但集团总部只需要到其中
一个营业厅就可以办理全城业
务。 ”据东莞供电局供电服务中
心工作人员介绍， 除了方便客
户，该模式还因为实现了税控系
统发票数据的无缝连接，因此能
够确保开票数据零错误、申报信
息齐全，杜绝税务风险。
（文/图 余晓玲 林韵 张晓凤）

鼎峰集团自创立以来，一直
致力于成为最受尊敬的城市运
营商之一。 如今，凭借其出色
的表 现 赢 得 了社 会 各 界 的 高
度认可 。 在企业发展的同时 ，
集团始终信守“心筑善境 ”的
企业理念 ，不忘初心推进公益
事业发展 。 目前，已向社会捐
赠善 款 及 支 持 公 益 事 业 累 计
金额超 8200 万元。 鼎峰慈善
基金会副理事长熊思扬表示 ，
未来 鼎峰将 继 续 以 实 际 行 动
推进公益事业发展 ，向社会传
递更多正能量。

公益之路，贵在坚持
成熟企业投身社会公益事

业， 可谓是近年来蔚然成风的一
种积极潮流。 然而社会对于公益
慈善一向苛求， 似乎公益就该是
公益， 不应该与商业与经济有丝
毫的关系。面对外界的质疑，熊思
扬表示，在公益慈善的道路上，鼎
峰一直不忘初心，坚守公益之路。

与很多企业直接捐款捐物的
传统方式不同， 鼎峰更加注重将
公益理念融汇于有趣味性、 实用
性、参与度高的公益活动之中，让

更多普通人可以有渠道参与公
益，并收获参与的乐趣，就像微光
会吸引微光,微光会照亮微光,然
后一起发光，一起公益一起爱。

用行动倡导人们参与公益
记者获悉，今年鼎峰慈善基

金会随同中华儿慈会开展的“携
手童行”孤儿保障计划，为梅州
及潮汕地区 5760 名孤儿购买了
重疾险。 开展了“宠物关爱领养
计划”，促成 20 多个流浪宠物进
入家庭。 目前还启动了最美宠物
救助站打造， 预计明年将会建

成，届时宠物救助站除了线下领
养， 还将推出线上领养平台，真
正实现线上招募、 领养及捐赠，
并定期开放救助站让人们与线
上认领宠物共享美好时光。

除了不断深耕两个自主公益
项目外，今年鼎峰还举行了多场公
益活动， 吸引近 3 万人次参与，社
会影响力不断扩大。就在刚过去的
12 月 15 日至 16 日， 鼎峰集团成
功举办了第 4 届爱心创意集市，吸
引超两万市民参与， 总营业额近
29 万元， 相对于去年的 18 万元，
增幅超 60%，再创历史纪录。

按照公益约定，该笔款项 10%
即 28731 元将捐赠给鼎峰慈善基
金会。 连同慈善拍卖会，集市共筹
集善款达 4 万多元，该笔款项将用
于鼎峰慈善基金会“携手童行”专
项基金，为广东周边地区孤儿购买
重疾保险，呵护他们的身心健康。

作为有高度社会责任感的企
业，鼎峰得到中国公益慈善领域极
具影响力的公益节认可， 获评
2018 年度公益传播奖。 未来鼎峰
将持续秉承“心筑善境”的理念，
让社会更加温暖，传递更多的正
能量。 （文/姚梓婷）

12 月 22 日， 由广东龙腾春
秋文化艺术发展有限公司主办、
汘泷传媒、环宇文化承办，冠科泊
樾湾专场冠名赞助的 2018 世界
旅游大使全球冠军总决赛广东赛
区新闻发布会暨虎门海选在虎门
泊樾湾举行。

据了解， 世界旅游大使全球冠
军总决赛自 2007 年创办至今已经
有 10年的历史。截至 2017年年底，
全球电视观众累计达 29 亿人次，手
机客户端浏览人数达 63 亿余人次。
大赛在中国最具特色的各大旅游城
市设立分赛区， 旨在利用大赛平台
向世界展示中国丰富的旅游资源、
旅游文化以及优秀的旅游环境，同
时向全世界展现中国女性的风采。

此次虎门站海选共 25 名选
手参赛，经过一下午的激烈角逐，

最终成功晋级 17 名选手。届时广
东赛区比赛将分为 4 个阶段，12
月份进行海选赛， 明年 1 月初进
行晋级赛，1 月中旬为半决赛，1
月底正式进入总决赛。

世界旅游大使全球冠军总决
赛的宗旨是“传承世界旅游文化
精髓，促进旅游城市国际交往，选
拔旅游文化形象使者， 推动旅游
产业和谐发展”，相对于普通选美
比赛，她更是以“和谐、发展”为主
题，更加注重智慧、美丽与地区旅
游文化情怀的完美结合。 广东地
区作为中国改革开放的前沿阵
地，在经济高速发展的同时，亦将
在文化领域扬帆起航， 将岭南特
色传统文化及广东优秀旅游资源
推向全国推向全世界。

（文/陈泽煌 杨文）

12 月 20 日， 绿色建筑技术应用
分享讲座暨“SSGF·筑梦杯”东莞市第
四届大学生绿色建筑设计邀请赛颁奖
活动在市建设培训中心举行。

致辞仪式上， 东莞市墙材革新与
建筑节能办公室主任刘安良表示，希
望赛事圆满举办能帮助广大师生加深
对绿色建筑的认识和理解， 从而为行
业研发推广绿色建筑科技积聚后备力
量。 在绿色建筑技术应用分享讲座上，
广东省建筑节能协会会长、 华南理工
大学教授赵立华和东莞市绿色建筑协
会技术顾问、 中国绿色建筑委员会委
员、生态建筑专家、高级工程师邝成子
分别同在座的各位来宾分享绿色建筑
技术应用成果， 及共同探讨绿色建筑
技术的发展。

据了解， 今年在东莞市住房和城
乡建设局的指导下， 东莞市墙材革新
与建设节能办公室、碧桂园集团、东莞

市绿色建筑协会等联合举办了“SS-
GF·筑梦杯” 东莞市第四届大学生绿
色建筑设计邀请赛。

该赛事在住建领域和高校圈引起
广泛关注， 线上线下共吸引了近 200
万人次的关注， 提交有效作品的队伍
共 79 组、参赛人数达 217 人，最终 11
份学生设计作品获奖。 其中广州大学
学生作品《蚁丘宅》获一等奖，来自华

南理工大学、华南农业大学、东莞理工
学院、汕头大学、仲恺农业工程学院、
韶关学院、 东莞理工学院城市学院等
高校的作品亦脱颖而出、获得佳绩。

值得一提的是，近 40 家东莞市绿
色建筑协会会员企业计划向优秀的获
奖大学生发出实习邀约， 与参赛高校
开展校企合作，为行业发展培养人才。

（文/陈泽煌 李宗泽 杨文）

东莞去年销冠楼盘
当前， 东莞楼市正处

于年终促销与冲刺阶段。
在 2018 年最后的 10 天
里，笔者走访发现，开盘推
货与促销成交步入高潮。
在东莞城区， 有一个楼盘
刚一开盘就立马热销，去
化率达到八成。

这个网红楼盘由东莞
万科打造， 叫万科城市花
园二期， 凭借项目与产品
自身的实力与颜值， 外加
较高的性价比， 与一波又
一波的营销宣传， 在市场
颇受欢迎与认可， 成为东
莞市民眼中的“网红盘”。

东莞供电服务满意度八连冠

做公益践行者 鼎峰一直在前行

2018 世界旅游大使全球冠军总决赛
（广东）发布会暨虎门海选举行

第四届大学生绿色建筑设计邀请赛颁奖活动结束
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万科城市花园项目

世界旅游大使虎门海选举行

东 莞 市
第 四 届 大 学
生 绿 色 建 筑
设 计 邀 请 赛
颁奖典礼

万科城市花园二期网红小别墅

东莞供电局大朗分局党
员王家敏为客户办理业务

万科城市花园项目样板房内景

万科城市花园项目


