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7 月 4 日，中国平安与陕西
省铜川市人民政府签订“三村工
程”扶贫战略协议，中国平安“三
村智慧扶贫工程”将在铜川市及
陕西省各贫困地区落地，通过推
进产业扶贫、健康扶贫、教育扶
贫等，持续为铜川“造血式”脱贫
贡献力量。凭借金融、科技优势，
中国平安在铜川创新出一条“扶
智培训、产业造血、一村一品、村
医村教”的平安特色扶贫闭环模
式———“铜川模式”。

一年多来， 中国平安在全国
持续落地“三村工程”，因地制宜
打造扶贫闭环，“铜川模式” 便是
其中之一。“铜川模式”包括四个
方面，一是注重扶贫与扶志、扶智
相结合，培训乡村致富带头人；二
是筛选当地可持续发展的项目，
实现产业造血；三是因地制宜，打
造“一村一品”；四是搭建产销平
台，扩大扶贫成功。 在此基础上，
“铜川模式”还叠加村医、村教功
能，减少因病返贫的概率、提升下

一代的整体素质能力。
平安集团联席 CEO、 平安

银行董事长谢永林在签约仪式
上表示，作为“三村工程”中“村
官”的实施主体，平安银行以“聚
焦产业，金融扶贫”为核心，开发
了多种产业帮扶模式，累计投放
扶贫资金超 103 亿元，其中在陕
西地区已发行 2.5� 亿元扶贫地
方债，并通过不断完善 " 三村工
程 " 的扶贫闭环模式，助力国家
决胜 2020 年脱贫攻坚战。

据悉，自 2018 年初启动“三
村工程”以来，平安在产业扶贫、
医疗扶贫和教育扶贫方面三管
齐下，已形成平安智慧特色的扶
贫闭环模式， 并取得一定成效。
目前，“三村工程” 已在内蒙古、
江西、广西、重庆、甘肃、四川、河
南、西藏、云南、陕西、湖北 、贵
州、 湖南等 13 个省市或地区落
地实施， 覆盖贫困人口超 33 万
人， 帮扶建档立卡贫困户超 1.5
万人。 （周晓玲 张秋琳 杨广）

7 月 8 日上午，第十二届东
莞银行·宏远篮球夏令营开营仪
式暨球星见面会在宏远篮球训
练馆顺利举行，东莞银行副行长
谢勇维，广东宏远篮球俱乐部总
经理朱芳雨，CBA“九冠王”球
队———广东东莞银行队球员任
俊飞、苏伟、胡明轩、曾繁日、杜
润旺、王薪凯……参加开营活动
并与学员签名合影。

东莞银行副行长谢勇维在
致辞中表示，东莞是全国知名的
篮球城市，今年东莞男篮、女篮
双双夺冠，再次证明了“全国篮
球城市”的底蕴和实力。 今年，东
莞还将作为东道主， 承办 2019
年篮球世界杯这一国际篮球盛
事，相信这一盛事的举办，必将
为东莞篮球城市再添光彩。 宏远
篮球俱乐部是全国知名篮球俱

乐部，东莞银行与宏远篮球俱乐
部有着深厚的合作友谊， 今年，
东莞银行篮球队夺得 CBA 第九
冠， 成为 CBA 史上首个“九冠
王”，全东莞为之沸腾。 东莞银行
携手宏远俱乐部倾力打造的篮
球夏令营， 至今已成功举办 12
届， 东莞银行将坚持公益初心，
积极整合多方资源，将篮球夏令
营越办越好、越办越广，助推擦
亮东莞“篮球城市”招牌 ，助力

“全民体育”事业发展，为“湾区
都市 品质东莞”建设贡献力量。

广东宏远篮球俱乐部总经
理朱芳雨在致辞中说，东莞银行
作为市属法人银行，历年来在支
持本土公益事业、推动篮球运动
的普及上不遗余力。东莞银行携
手宏远篮球俱乐部打造的篮球
夏令营，为热爱篮球的青少年搭

建专业篮球技艺训练平台，宏远
俱乐部非常乐意协同东莞银行
举办篮球夏令营，通过派出精兵
强将现场授课，打造足够专业的
篮球训练平台，希望学员们珍惜
训练机会， 传承和发扬团队协
作、勇于拼搏的篮球精神，在训
练中收获成长。

据了解， 东莞银行·宏远篮
球夏令营已持续举办 12 年，截
至目前，已培养近 2000 名学员，
受到众多家长和学员的好评。 延
续往年的火爆态势，今年篮球夏
令营的招募选拔环节同样非常
激烈，其中网络招募环节吸引了
近 70 万人次关注访问。 今年的
篮球夏令营将分为 12 个营期，
举办时间自 7 月 8 日至 8 月 23
日，为 300 名学员提供专业的篮
球训练机会。 （周晓玲 杨文）

6 月 28 日，民盈·国贸城 L1
层西园十二大品牌盛大开业。 民
盈·国贸城西园街区整体运用波
普艺术风格进行打造，本次开业
的 品 牌 包 括 UNIQLO、LEGO、
VIVO、AGATHA、AHC、CA-
SIO、ALICE、RE 调香室、 茶与
花 间 、 沙 驰 、Empty� Max 及
New� ERA。 其中，UNIQLO 是
东莞最大的旗舰店、LEGO 更是
东莞唯一一家授权店。 本次十二
大品牌开业， 不仅丰富了民盈·
国贸城的业态组合，也更好地满
足市民们的消费需求。

此外， 民盈·国贸城倾心打
造的东莞爱情新地标———L5 层
罗曼蒂克空中花园已于 6 月 29
日正式亮相。 这个自带浪漫爱情
寓意的空中花园，与爱情故事相

呼应， 从开始的“HELLO- 相
遇 ”的邂逅之角 ，到“YES� OR�
NO- 相识”的甜蜜隧道，再一起
走过“FOLLOW� ME- 相知相
惜”的情侣桥，来到必不可少的

“I� DO- 相依相爱” 告白广场，
最后到达“LOVE'S� BOX- 爱的
礼盒”的恋爱密语。 这五部分全
新的爱情节奏设计，让消费者在
购物过程中心理更满足、情感更
愉悦。

罗曼蒂克空中花园作为东
莞时尚潮流、婚纱摄影、休闲潮
玩必备打卡点，融入了大量绿植
设计， 进一步体现了民盈·国贸
城为消费者精心打造“极致生活
新领地， 公园式文化生活中心”
的愿景。

（陶进进 敏仪 杨文）

7 月 8 日上午，东莞平安人
寿“全国保险公众宣传日暨平安
大小福星产品上市发布会”在东
莞电视台 2 号演播厅举行。东莞
市保险行业协会秘书长卢建强、
平安人寿东莞中心支公司总经
理侯勇等全体班子成员、高级及
资深业务总监、客户嘉宾以及媒
体界人士参与本次活动。

平安人寿东莞中心支公司
总经理侯勇对莅临发布会的卢
建强秘书长和现场嘉宾致以诚
挚问候，并对目前国人的重大疾
病和健康现状进行了分析，指出
重疾高发病率已成为人们不得
不面对的严峻现实问题，重疾发
病率趋高并呈现年轻化趋势。 平
安人寿主动承担企业的社会责
任，坚持以客户为导向，从客户
的需求出发，持续加大保障型新
产品开发力度。 平安大小福星产
品将于 7 月 18 日上市， 作为一
款重疾保障产品将为客户送去
更加充足的保障，帮助客户防范

重大家庭风险，回馈社会。
据悉，与往年相比，今年的

保险公众宣传日活动形式更加
多样，平安人寿东莞中心支公司
将以“全国保险公众宣传日”为
契机，开展亲子沙龙活动、安全
知识讲座、幕天捐书、保险知识
进社区、进学校、进工厂等开展
活动。 同时号召全体代理人，向
市民赠送交通意外保障，通过实
实在在的一份保险保障拉近市
民消费者与保险的距离。 能够提
高全民保险意识，让全民拥有保
障，给家人的幸福生活、社会的
有序发展最有力的支撑。

据透露 ，7 月 18 日上市的
大小福星产品，特点是更加专注
于重疾保障方面，同时性价比非
常高，用较低的保费撬动较高额
的保障；重疾保障的范围也比较
广，拥有 120 种的重疾保障。 很
适合对重疾保障比较关注、同时
追求高性价比产品的消费者。

（周晓玲 杨文）

为广泛普及金融知识，增强
市民金融风险防范意识，近期中
国银行东莞分行通过当地大型
公益活动进一步做实金融知识
宣传， 将金融知识送到公众手
中，送达公众心里。

据悉，该行积极参加以“包
容共享、慈善东莞”为主题的第
三届友善东莞“黄飞虎”万众徒
步公益行活动，围绕防范电信网
络诈骗、抵制非法集资、守住“钱
袋子”等内容，通过宣传横幅、现
场讲解方式向市民普及与日常
生活息息相关的金融知识，有效
增强公众金融素养及安全意识。
该行还积极参与《羊城晚报》文
化大篷车之“金融知识暨便民服

务进社区”活动，在现场精心布
置了以“认识‘权’与‘责’，让金
融消费更安全”为主题的活动背
景，营造浓厚的金融知识宣传氛
围，通过向市民发放远离非法集
资、安全放心用卡、打击假币等
主题的宣传折页以及使用有奖
问答等方式，面对面向市民传播
金融知识，帮助市民提高风险和
责任意识，增强风险防范能力。

东莞中行将继续践行社会
责任，持之以恒开展金融知识普
及宣传教育活动，着力强化公众
金融风险防范意识和责任意识，
以实际行动维护我市良好的金
融秩序和环境。

（周晓玲 杨文）

对于文章开头计划购买健
康险的王先生来说， 保单贷款
短期内来说没有什么意义。 若
是王先生夫妻双方都购买了保
额 50 万元的健康险，年缴保费
3 万多元， 第一年的现金价值
只有几千元， 完全没有贷款的
意义。 据了解，健康险的现金价
值，一般情况要缴纳完毕之后，
现金价值才可以与缴纳的保费
持平，也就是说，王先生夫妻双
方的两个保单，20 年之后缴纳
保费 60 万元，保单价值也差不
多接近 60 万元。这个金额可以
贷到 40 多万元， 每个人可贷
20 多万元。

目前， 不少年轻的投保人，

购买保额 20 万元 -30 万元的健
康险，年缴费 3000 元至 1 万元，
前几年的保单价值就更低了，这
种情况保单贷款意义不大。

业内人士认为， 储蓄型的
长期寿险，达到一定的年限，缴
费时间越长， 累积的现金价值
也越高。 这些保单通常都可以
进行保单贷款， 但是具体情况
要根据保险合同中的具体条款
而定。 其中以年金型的保险现
金价值较高， 而保障类的保障
产品， 购买前几年可贷的金额
较低。

而不具备现金价值的消
费型的保险， 是无法进行贷款
的。

近日，在“广东扶贫济困日”
来临之际，广发银行东莞分行党
委书记陈若鹏、东莞市人力资源
和社会保障局党组书记司琪一
行赴东莞市望牛墩镇福安村，深
入“多对一”结对帮扶贫困户开
展走访慰问活动，并就福安村委
帮扶计划及帮扶资金使用进行
交流。

广发银行东莞分行办公室
党支部党员干部及党员志愿者
在分行党委书记陈若鹏的带领
下，联合市人社局来到望牛墩镇
福安村两户重点贫困户家中开
展走访、调研和慰问，现场开展
志愿服务。 同行的党员志愿者将
爱心捐赠物品送到贫困群众手
中，为贫困群众送关怀、送慰问。
东莞分行陈若鹏党委书记、市人
社局司琪党组书记同帮扶群众
亲切交谈，一一了解他们生活上
的困难和需求，帮助提出可行的
解决办法。 村民对各位领导及党
员同志的到访十分感谢，表示将
努力工作，早日同村民一起脱贫
致富。

慰问走访结束后，广发银行
东莞分行及东莞市人社局党员
领导干部与福安村委书记等主
要领导干部进行座谈。 座谈会
上，市人社局听取了福安村委帮

扶资金使用情况及困难情况汇
报， 提出了 2019 年度帮扶资金
的使用意向，讨论了两户贫困户
的帮扶计划，双方领导就福安村
扶贫方案提出了意见和建议。 村
镇主要领导对市人社局及广发
银行一直以来的支持帮扶工作
深表感谢，并代表村委提出一定
会带领全村群众，继续搞好产业
发展，巩固帮扶成果，把福安村
发展得更好，让村民过上幸福生
活。

此外，本次党建共建、结对
帮扶工作还邀请到了东莞市委
党校资深教授主讲“乡村振兴战
略与东莞实践路径”课程，为精
准助力乡村振兴提供理论指导。
东莞市人社局、广发银行东莞分
行、福安村主要领导干部及党员
代表现场参加了学习交流，加强
了乡村振兴理论学习，强化了党
员责任担当。

此次活动是广发银行东莞
分行践行党建引领企业文化建
设、党建引领金融扶贫的一项重
要内容。 下阶段，广发银行东莞
分行将继续创新金融产品和服
务手段，让金融服务惠及更多的
人民群众、 弱势群体和贫困个
体，助力“美丽乡村”的建设。

（周晓玲 杨广）

广发银行东莞分行、市人社局联合开展
“广东扶贫济困日”党建共建、

结对帮扶活动

东莞平安人寿举行全国保险公众
宣传日暨福星产品上市发布会

民盈·国贸城十二大品牌开业

东莞中行积极开展
金融知识普及活动

保保单单贷贷款款
可可以以解解燃燃眉眉之之急急吗吗

平安三村工程落地陕西
“铜川模式”助力脱贫攻坚

第十二届东莞银行·宏远

篮球夏令营顺利开营

文 / 周晓玲 图 / 常思雯

王先生近日打算为夫妻双方购买重
大疾病险，但一核算，35 岁购买保额 50
万元的健康险，若是 20 年缴的话，年缴
费已超过 1.5 万元， 两个人年缴费超过
3 万元， 王先生顿时觉得压力有点大。
这时保险代理人员告诉王先生， 在急
需用钱的时候， 可以用保单贷款，解
燃眉之急。 保单贷款是否真的可以
解燃眉之急？ 业内人士认为，这
要看具体的险种以及投保
的金额。

购买保险目的是为家庭
生活提供保障，但若是家庭经
济出现突发情况，到了交保费
的时间一下子续交不上，导致
面临保障终止的风险，此时保
单贷款便体现其价值了。

保险法规定， 保险公司
要给与消费者 60 天的缴费
宽限期。 宽限期内，即使没有

交纳续期保费， 保险合同依
然有效， 如果在此期间发生
保险事故， 保险公司仍要承
担保险责任， 不过要从给付
金额中扣除欠交的保险费 。
但若过了 60 天宽限期投保
人仍未足额交纳续期保费 ，
则保险合同将会中止。 保险
中止后，只有提出复效，才会

重新恢复效力。
此时若有保单贷款，通过

保单贷款垫缴保费，投保人就
可以有更多的时间来解决缴
费的问题。 因此，保单贷款真
正的意义在于，解决投保人资
金短期周转问题，使合同更有
效，使家庭的保险保障能够得
以延续。

年金类产品具备保单贷价值
根据监管部门的规定，保

单贷款金额不能超过现金价值
的 80%。 现金价值是指人寿保
险单的退保金数额。 业内人士
表示，一般情况下，保险公司的
年金险现金价值高， 可以贷到
更多的钱。

以某保险公司的一款万能
型的年金险为例，该产品是投资
型保险， 投保人一次性缴纳 10
万元，保单期限 5 年，第一年的
保单现金价值为 94895 元，第五

年的现金价值为 111161 元，在
这期间投保人若是急用钱，可以
用保单贷出 8 万元左右。 与此同
时，投保人还可以享受到保险公
司承诺的保障。

据了解， 保单贷款一般周
期为 6 个月， 按照贷款到账日
开始计算利息， 年化利率 5%
-6%之间，每家公司略有差异。
在现金价值较高的情况下，保
单贷款具有一定价值， 确实可
以起到周转资金的作用。

保障类产品前期贷款意义不大

保单贷款：解决资金短期周转，使合同持续有效

？

广东东莞银行队球员与学员签名合影
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