
刘屋战斗遗址纪念碑的
碑文记录了 81 年前桑园厦
战斗的那段历史：1938 年 10
月 19 日， 石龙被日军占领，
莞城危在旦夕。 11 月 13 日，
中共东莞中心县委挑选 40
多名队员， 渡过东江到北岸
设伏。 石碣乡刘屋自卫队积
极配合，派出 20 名自卫队员
参战。 当日下午 2 时，在刘屋
桑园厦奋勇阻击日军骑兵巡
逻队，毙敌 1 人，伤敌数人。
日军不敢恋战，仓促撤走。 这
场战斗， 模范壮丁队和壮丁
常备队共牺牲 11 人，刘屋自
卫队牺牲 11 人。 这是榴花塔
阻击战系列战斗中最壮烈的
一次战斗， 极大地激发了东
江地区的民心士气。

由刘玉根、刘胜居、刘大
进、刘的卢、翟布口述，刘满
枝整理的“桑园厦战斗”版本
更为详细些， 遗址纪念公园
的宣传栏也对该版本进行了
展示。 其中还提到，以教书为
掩护的地下党员曾玲配合这
次行动，教小朋友唱“吹起小
喇叭”等抗日歌谣，以鼓动热
血青年的抗日决心。 刘玉根
正是刘顺凌的爷爷， 而刘顺
凌 至 今 还 记 得 爷 爷 教 他 唱

“吹起小喇叭” 歌谣时的场
景。“爷爷是今年初去世的，
爷爷生于 1927 年，战斗发生
时 爷 爷 是 一 个 十 多 岁 的 孩
子。 如今，亲历过那段历史的
老人基本都不在世了。 如果
我们这代人不传承好这段历
史， 以后恐怕都很少有人记
得了。 ”刘顺凌对记者说。

据刘满枝介绍，当时口述
这段历史的老人都去世了，通
过老人们的口述加上查阅相
关资料，多方考证，桑园厦战
斗打响了东莞抗日第一枪。

作为石碣镇“双标工程”
建设示范点，刘屋村今年紧紧
围绕党务工作优良、党建氛围
庄重、功能设施齐备、党员群
众满意的基本要求，高标准打
造党建示范点，利用抗日战斗
遗址这一资源，营造了浓厚的
党建氛围。

通过抗日遗址纪念公园
这一平台，该村充分利用广场
活动空间， 建设了文化连廊、
党建文化墙等宣传阵地，多角
度、多形式宣传新时代中国特
色社会主义思想以及党的路
线方针政策和村的党建工作
动态，展示了向善向上的社会
新风尚。

据石碣镇退休校长刘满
枝介绍，经过考证，刘屋战斗
遗址在石碣碣识学校附近，距
离刘屋村广场直线距离仅几
百米。 今年 79 岁的刘满枝曾
参与东莞地方志及石碣镇志
的资料收集整理工作，对这段
历史进行过详细的考证。

“主要是考虑到如今遗
址周边是学校和企业， 建设
公园牵涉面太大。 所以最终
我们将抗日遗址纪念公园落
地村文化广场。 ”刘顺凌告诉
记者， 之前这里是一个没有
主题的小公园， 今年村里结
合抗日主题，美丽乡村建设、
镇“双标工程”建设示范点等
工作， 投入 230 万元对公园
及 周 边 的 环 境 进 行 升 级 改

造，并融入党建元素，建设成
抗日遗址纪念公园。 抗日遗
址纪念公园于今年 6 月底正
式竣工。

新落成的抗日遗址纪念
公园内， 建有抗日遗址纪念
碑、党建文化墙 、抗战浮雕 、
文化连廊等， 营造了浓厚的
党建文化氛围。 广场的周边
经过重新布局， 增设了体育
设施，增加了绿化，进一步美
化了环境；升级改造后，广场
旁边的道路取名为刘屋文化
中心路， 大大方便了市民到
公园参观。

据了解，刘屋抗日遗址纪
念公园是石碣镇内首个以党
建主题形式展示历史文化保
护成果的公园。

降价、国产、扩张是今年豪华车
市场的主旋律。 原本价格高高在上
的进口车也打出了亲民价格， 有的
通过降价、 推新款等方式使价格几
经下压，从而走上了“亲民”路线；有
的不论是售价还是售后保养费用 ，
都与同级别的国产车不相上下，甚
至价格更低廉， 这对推崇进口车的
消费者来说无疑是个好消息。 在进
口大众车展厅内笔者就看到， 像甲
壳虫、 夏朗、GOLF 旅行轿车等都为
整车进口，这些车与国产车相比，无
论从外形到发动机都不相同， 而且
车型也从家用到商务一应俱全。 然
而这些进口车的价格区间也是很
大， 有些车型的价格在 20 万元左
右，但也有些高达 80 多万元。 目前
笔者了解到， 越野悍将新途锐直降

12.2 万元，还送 10 年免费保养。 与
过去相比 ，这些售价“平民化 ”的进
口车很可能会带来一轮消费热潮。

市民冯先生一直想买一辆 40 多
万元的豪华轿车，“奔驰 GLA，宝马
5 系，奥迪 A6……这几款车型都在考
虑之中， 但是不知道哪款最适合自
己。 趁着上个周末，我来到汽车城好
好比较一下。 ”李先生说。 在看完几款
车型后发现，奔驰、奥迪、宝马等高端
车的优惠幅度前所未有，据奔驰展厅
的销售员小徐介绍，现在销售产品线
非常多，目前展厅共展出 7 台比较畅
销的车辆， 从豪华型 SUV 到紧凑型
SUV� ， 以及全新运动型两厢 A 级原
装进口轿车都呈现在展厅内，以满足
客户的不同需求。 价格方面，都有不
同程度的优惠活动，Ｅ 级轿车最高优

惠达 5 万元，现在仅需 10%首付还有
6 年不限公里保养保修。“以前，很多
人都喜欢去外地二、 三线城市购车，
因为运输成本低， 购车价格也相应比
我市便宜。 但此次活动， 我们推出的
优惠价格， 与外地二、 三线城市基本
持平， 顾客可以足不出户就能享受到
亲民的价格。 ”

有业内人士透露， 尽管目前中国
豪华车市场仍然有所增长， 但实际上
经销商的库存在不断加大， 而为了完
成销售目标， 经销商不得不加大优惠
力度以提升销量。 一家德系豪华品牌
车商也透露：“我们近两个月的销量有
所递增，销量是上去了，但单车利润却
不断下降， 要疲于奔命地完成厂家年
度任务才能获得返点，获取利润。 ”

（文/图 陶丽蓉）

近日， 上汽通用汽车雪佛兰
品牌宣布，精悍新锐 SUV 创界正
式上市。 笔者在东莞各经销商了
解到，此车现已到店。作为通用汽
车新一代全球车型系列成员，创
界汇集通用汽车全球优势资源，
搭载 Smart� Propulsion 智驱科
技、全面升级的“第二引擎”智联
科技以及安全舒适科技， 全面满
足国Ⅵ排放标准， 且全系享受发
动机、 变速箱等主要零部件 8 年
或 16 万公里的原厂质保服务。作
为互联网时代下为社会新锐群体
打造的个性之选， 创界以先进智
能科技全面提升车载互联体验；
同时，领先同级的 10 项智能安全
科技、全系标配多达 46 项的智能
实用科技将为消费者带来更安心
舒适的驾乘体验。

作为新锐青年的潮流选择，
创界提供丰富的智能互联新潮科
技，以全面升级的“第二引擎”驱
动多彩生活， 其搭载的全新一代
MyLink+ 智能车载互联系统支
持 Apple� CarPlay、百度 CarLife
及蓝牙三种互联方式 ， 并配备
Type-C 接 口 、USB 接 口 及 SD
卡槽， 周到体贴地照顾不同驾乘
者的多样化需求。

升 级 后 的 全 新 一 代
MyLink+ 系统进一步扩充了车

载 APP 种类， 提供高德导航、酷
我音乐、喜马拉雅 FM、听伴、Za-
ker 新闻等导航、娱乐、资讯类热
门应用。 为了让车主更便捷地使
用车载 APP，全新一代 MyLink+
智联系统还提供个性账户功能，
用户只需通过手机号创建汽车账
号 ， 登录后即可打通所有车载
APP， 实现手机与汽车的无缝衔
接。 同时，在上汽通用汽车“双擎
出击”服务升级的政策下，创界车
主可享受 4G 车联应用终身免费
流量从每年 24G 大幅扩容至每
年 100G，尽享无拘无束的精彩生
活。

作为精悍新锐 SUV，创界应
用通用汽车全球先进科技， 在智
能安全以及人性化舒适配置上全
面升级， 打造无懈可击的安全屏
障和高品质的驾乘体验。 在智能
安全科技上，创界具有 10 项智能
安全功能，包括 AHBA 自适应远
光 辅 助 、FDI� 前 车 距 离 提 示 、
FCA 前方碰撞预警 、AEB� 碰撞
缓解制动、PCM 行人碰撞预警、
LKA� 车道保持辅助、LDW� 车道
偏离预警、LCA� 车道变更辅助、
SBZA 侧盲区报警 、RCTA 后方
通过交通警报， 可敏锐洞察复杂
路况，最大程度保障出行安全，让
驾乘充满安全感。 （陶丽蓉 杨文）
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石碣镇刘屋村
守护

2019 年上半年车市持续低迷

豪华品牌抢滩市场
加大优惠持续拉动
2019 年上半年，

车市持续低迷，大多数
车企交出来的答卷都
不尽如人意，但豪车市
场已显现复苏迹象。笔
者近日走访时发现，近
年来，随着中高端消费
者腰包越来越鼓，购买
豪华品牌的人越来越
多。目前豪车市场车型
在高折扣优惠状态下，
销量持续回暖。

雪佛兰精悍新锐 SUV 创界正式上市

车企推出新车，无非是刺激消费者
购车、换车。笔者发现，如今消费者在换
车的过程中，坚守已购买过的品牌的并
不多，很多换车的消费者往往在多方比
较之后转投他家。据了解多数会考虑选
择豪华品牌。

在寮步一展厅笔者就见到了前来
选车的张先生，张先生的第一辆代步车
是现代，目前打算换车，张先生说：“原
来很难想象可以用 30 万元购买一辆崭
新的奔驰车，像我们做点小生意的人开
这种车面子里子都有了。 ”其实类似这
样的事又何止发生在张先生一个人身
上。 从一个侧面也反映出，正是因为有
着一群购买力极其旺盛的消费群体，才
支撑起了东莞豪车消费的升温。

同样可以看到的是，豪华品牌在中
国市场正逐渐缩小其在海外市场的定
价差距。 当然，随着奔驰、宝马、奥迪在
中国市场的发展，他们对于销量增长和
利润的需求越来越大、越来越迫切。 也
正是迫于这种来自自身的“压力”，豪华
品牌在实际销售上也常常出现“降价促
销”的现象。如今大部分热销的奔驰、宝
马、奥迪车型，在国内市场上都可以得
到更低的价格或是各种变相的优惠。

另外就是曾经的中高级车主陆续
进入了换车高峰期，由于这部分消费群
体大多注意品牌和品质，更懂得享受生
活，所以他们在二次换购汽车时目光更
多地投向了豪华车。

消费升级
助豪车销售增速A

抗日遗址纪念碑、 党建文
化墙、抗战浮雕、文化连廊……
刚刚落成两个多月的东莞石碣
刘屋抗日遗址纪念公园已吸引
不少单位、 市民前来开展活动
及参观， 公园虽然不大， 但处
处可见红色元素。 刘屋战斗遗
址纪念碑的碑文记录了 81 年
前桑园厦战斗的那段历史，正
是这次战斗打响了东莞抗日第
一枪。 81 年后的今天，人们透
过文字， 仍能感受到当时战斗
的惊心动魄， 也能深深感受历
史的厚重与沧桑。

“建设抗日遗址纪念公园，
就是希望借助公园这个载体将
这段历史好好记载并传承下
去。”9 月 12 日，在石碣刘屋抗
日遗址纪念公园内， 东莞市石
碣镇刘屋村党工委委员刘顺凌
对记者说， 这也是他们这代人
的责任。

文 / 羊城晚报记者 余晓玲
通讯员 石碣宣

图 / 羊城晚报记者 王俊伟

新落成的石碣刘屋抗日遗址
纪念公园成为市民新打卡点

忆红色记

老人们口述桑园厦战斗

建设抗日遗址纪念公园

位于石碣刘屋抗日遗址纪念公园的遗址石碑 新落成的石碣刘屋抗日遗址纪念公园成为市民新打卡点

熟悉那段历史的刘满枝介绍之前的那场战斗

石碣刘屋抗日的英烈们永远活在人民心中

豪华车型价格也走亲民路线B


