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羊城晚报讯 记者王俊、 李天军，通
讯员郭颖报道：记者 8 日获悉，深圳国庆
7 天长假期间共接待游客 620.34 万人
次，同比增长 2.81％；旅游收入 69.74 亿
元， 同比增长 3.3％ 。 其中国内游客
557.84 万人次，同比增长 3.29％；国内
旅游收入 62.92 亿元，同比增长 3.83％。

今年国庆期间，深圳各大景区举办
了丰富多彩的活动吸引广大游客。 其
中，世界之窗举行了“国庆 WOW 音乐

节”，十大主题狂欢秀—世界 FEEL、国
庆 STYLE 等活动。此外，欢乐谷举办了
国际魔术节暨 2019 欢乐谷杯国际青年
魔术大赛，请来国际魔术明星零距离街
头互动演出。 东部华侨城则举办了“图
说中国展”等七大活动，甘坑客家小镇
举行了“麒麟会师颂中华”及百人合唱

“我和我的祖国”快闪活动。
国庆假日期间，深圳的铁路运输也

非常繁忙， 记者从深圳北车站获悉，自

9 月 29 日起至 10 月 7 日，该站累计开
行动车组列车 2443 对，日均开行 271.5
对；其中，广深港线开行 1256 对，杭深
线开 1187 对。 深圳北全站累计发送旅
客 308.85 万 人 次 ， 累 计 到 达 旅 客
294.44 万人次。 其中，单日旅客发送最
高日是 10 月 1 日， 深圳北全站发送旅
客 39.05 万人次， 到达旅客 35.86 万人
次；10 月 7 日深圳北车站全站到达旅
客 23.41 万人次，创建站以来新高。

台上流光溢彩，台下气氛
热烈。 9 月 26 日晚，“我爱你
中国———龙岗区庆祝新中国
成立 70 周年文艺汇演” 在深
圳北理莫斯科大学礼堂举行。
压轴亮相央视深圳春晚、荣获
广东省第十一届精神文明建
设“五个一工程”奖的龙岗区
原创歌曲《我们中国》点亮整
场演出，勾勒出中华儿女对未
来的美好愿景，展现出举国上
下不忘初心、蓬勃发展的壮丽
画面。

“我在深圳龙岗， 向祖国表
白！ ”9 月 23 日晚，“人民红·向
祖国表白”快闪店在龙岗正式亮
灯， 全面展现了新中国成立 70
周年的辉煌历程， 突出深圳市、
龙岗区改革开放 40 年来取得
的伟大成就，为广大人民群众提
供一个抒发爱国情感的窗口。

此外， 为庆祝新中国成立
70 周年， 龙岗区推出系列公
共文化活动， 包括文艺汇演、
缅怀先烈、“家国情怀” 摄影
展、国庆电影展播和“致敬祖
国”朗诵比赛等，不但活跃了
群众文化生活，让市民共享文
化成果， 还丰富了节日内涵，

弘扬了传统文化和民间文艺，
又融入了时代的节奏和韵律，
深受群众欢迎和喜爱。

“文化自信是一个国家发
展进步的不竭源泉，是一个民
族最动人的精神底色”。 在经
济腾飞和文化繁荣“双轮驱动”
战略下， 龙岗一跃成为深圳东
部“文化高地”：“高大上”的文
化园区、文化创意产业、文化街
区不断涌现， 建设深圳文化创
意产业东部中心如火如荼，还
正加快创建国家级文化产业示
范园区， 着力创建国家体育产
业示范基地。 2018 年，龙岗区
文化产业实现产值 1802.30
亿元，同比增长 11.91%，创造
增加值 464.02 亿元， 同比增
长 12.50%，占全区 GDP 比重
超过 10%。 体育产业总产出突
破 100 亿 元 ， 同 比 增 长
22.6%；创造增加值 35.58 亿
元，同比增长 26.1%，高端赛
事不断集聚龙岗，在家门口就
可观看世界级比赛和明星已
成为常态： 法国超级杯足球
赛 、CBA 联赛 、2019 赛季中
超联赛、 俄罗斯女子冰球联
赛、沃尔沃高尔夫中国公开赛

等大型赛事活动持续拉升了
龙岗的知名度和影响力 。 同
时， 龙岗区还立足赛事带动、
共建带动、产业带动、服务带
动，大力推进赛事活动和旅游
产业协同发展、竞技体育和体
育产业齐头并进，走出了一条
极具龙岗特色的体育产业高
质量发展之路， 形成体育生态
圈高度融合的“龙岗模式”。

同时，龙岗文化惠民行动
一直在“润物细无声”地进行
着。 今年以来，龙岗区以创建

“第三批省公共文化服务体系
示范区”为契机 ，围绕“精准
服务 ” 的核心理念和建设路
径，推动精准需求与精准供给
的高效衔接，“你点我送”文化
服务进社区、文体公益培训近
1 万场次， 全民阅读推广活动
500 多场， 共惠及市民超过
380 万人次，并将大型文化品
牌活动资源向基层倾斜，让市
民在家门口就可以享受高品
质的文化生活，不断提升龙岗
人民群众对公共文化服务的
获得感与幸福感， 在潜移默
化中推进改善营商环境服务
实体经济。

今年龙岗区全年面向各街道社区 、企业
园区和学校将组织开展各种主题文化活动
224 场

▲文化进基层专项活动， 深入街道、社
区、企业园区

六大节庆文化惠民演出 17 场
传统文化（戏曲）进基层 18 场
高雅艺术进基层 15 场
“小弹唱 live”现场音乐演出 10 场
优秀文化艺术类遴选项目进基层 60

场

文化志愿者进基层 11 场
摄影/美术作品巡演 8 场
大围屋艺术团现代舞剧 《浮流 》《忘言 》

基层巡演 20 场

▲大型文化品牌活动资源向基层倾斜

聂耳青少年管乐艺术周 4 场
深圳声乐季 1 场
“龙岗正在唱”5 场
“流行舞蹈挑战赛” 4 场
戏曲艺术周 6 场
管乐艺术周 7 场

开心麻花惠民演出 20 场

▲文化活动向特殊人群倾斜

“鹏城歌飞扬 ”慰问治水提质一线职工
专场音乐会

2019 “同饮一江水 ”广东打工者歌唱大
赛

文 化 志 愿 者 走 进 龙 岗 福 利 院 慰 问 演
出

“牵手夕阳红 爱心满人间 ”养老院专场
活动 12 场

“关爱建设者 戏曲进工地”2 场

作为文化大区， 龙岗近年
来坚定文化自信，弘扬客家文
化，发挥文化创意产业、公共
文化服务优势， 从深圳东部
“文化高地”进阶为粤港澳大湾
区“文化强区”。 龙岗力推产
业与事业协调发展、 高端与普
惠齐头并进、 设施与服务共同
发力，呈现文体服务有温度、产
业发展有质感的良好局面。 由
于政策红利和规划支撑， 龙岗
区文体产业发展呈现出企业竞
争力强、活动影响力强、文化软
实力强等独特优势。

近年来， 成绩有目共睹 ，
带着鲜明深圳印记的中国梦
作品———大型交响组歌《我们
就是河流》成功首演；单曲《我
们中国》 获评 2019 年广东省
“五个一工程奖”；成功举办首
届深圳声乐季 ，推出“中国声
乐人才培养计划 ”“中国声乐
高峰论坛 ”“全国青年歌手展
演”“全国青年声乐大赛”；成
功举办首届深圳大芬国际油
画双年展；文博会分会场数目
连续十年名列深圳第一；区图
书馆荣获“全国全民阅读示范
基地”；龙岗区被评为“省体育
产业示范基地”； 大运中心及
NBA 中国赛（深圳站）分别获
评“省体育产业示范单位”及
“省体育产业示范项目”。

高端文体活动是龙岗文化
的塔尖 ，是“大餐 ”，对于 400
多万人口的龙岗区来说，普及
公共文化才是人人可以享用
的“家常菜”。“家常菜”如何烹
制才能适合大家的口味？ 龙岗
文化进基层活动正在逐步将

“家常菜”变得更丰盛可口，让
大家在日常生活中感受到别
样的温暖。

创建“第三批省公共文化

服务体系示范区”， 龙岗是深
圳唯一参与的行政区，是一份
荣誉，也是一份挑战。 作为一
个公共文化服务的“中等生”，
龙岗希望“以创达建”，以此为
契机提速标准化的公共文化
服务，促进其更精准、更便捷，
冲刺“优等生”水准。 今年初，
龙岗区开展了基层文化需求
调查， 针对文化供给不均衡，
文化项目和基层需求脱钩等
状况 ，从回馈需求开始 ，进行
了文化惠民的基础制度设计、
体系建设，首次编制发布全区
年度公共文化服务目录，发布
城区公共文化服务菜单，评价
体系和目录，进行资源的精准
对接，让需求方“点单”，同时
对接高端资源，广泛发动基层
资源， 让文化惠民多点开花。
据悉，龙岗区正在制作文化惠
民的满意度调查和意见反馈
问卷，并将逐步常态化进行。

今年以来， 龙岗区继续推
进“区 - 街道 - 社区 - 居民
小组”四级文体设施网络建设，
预计全年新增公共文体设施面
积 10 万多平方米。 同时，扎实
推进区挂图作战的大运中心配
套设施、 布吉文体中心项目建
设， 配合推进坂田国际艺术中
心市级重大文体设施项目落
地，以及大芬油画村、甘坑客家
小镇特色文化街区建设， 不断
升级完善辖区文体设施， 满足
居民群众文体需求。

文 化 惠 民 真 正 可 选 ， 优
质，从满足市民需求到提升市
民素质、精神文化水平 ，这些
正切实细化为龙岗的“软实
力”。 蓬勃而繁荣的文化建设，
彰显龙岗文化自信，不断提升
龙岗人民群众的获得感与幸
福感。

对龙岗区来说，科创是“硬
实力”， 文化就是其相辅相成的
“软实力”。 今年以来，龙岗区加
大营商环境改革力度，出台相关
措施，从优化企业服务、保障产
业空间、降低营商成本等方面共
同发力， 着力打造一流营商环
境，促进龙岗实体经济高质量发
展。 得益于文化软实力的提升，
不仅丰富了员工的精神文化生
活，也成为影响硬实力发展“看
得见成效的”要素。

对于外资企业而言，接订单
前外商“验厂”是一个严格的程
序， 需要 3-4 天时间。 今年 8
月，英国航空公司委托 SMT 审
核机构前往龙岗区平湖街道明
辉实业开展质量认证时， 却仅
用一天时间就直 接 予 以 “通
过”， 给企业带来了 2000 万元
的订单。 高效通过的秘密是什
么？ 就是龙岗区开展的文化公
益培训。

据介绍，“验厂”代表到企业
后， 通过主管手机里保存的视
频， 发现企业文化活动丰富多
彩，和他们“企业关注员工文化，
注重对员工的服务和培养”理念
吻合， 于是给了企业一个高效
“绿灯”。 营商环境看起来高级又
有些虚，但通过文化这个媒介得
到了真实的体现。

在龙岗文化广电旅游体育
局相关负责人看来，外商看重的
“企业注重员工文化” 正是龙岗
文化进基层和文化公益培训的
成果。 现在，文化软实力不仅仅
关乎客户、订单，对企业留住优
秀人才也不可或缺。“龙岗有很
多产业园区，不少园区员工人数
和社区相当， 就是一个小社会。
对于优秀员工来说，除了硬件上
的薪水、教育、医疗等条件，他们
也很看重精神文化生活，特别是
年轻员工。 这也是企业‘竞争力’
的组成部分。 这种大型的文化活

动依托单个企业工会，力量肯定
是薄弱的，投入也有限。 现在纳
入到我们文化进基层、文化公益
培训的体系，满足员工对精神文
化生活的需求，让企业留得住人
才，同时也提升了龙岗企业的竞
争力，从而由点到面提升了龙岗
区的营商环境。 ”

据了解，今年以来，作为文
化惠民工程的重要举措，龙岗区
进一步优化公益培训机制，广集
民意，分期实施，做到真正满足
群众和企业文化需要， 面向 11
个街道、93 个社区和 27 个重点
企业（产业园区）提供包括国学、
舞蹈、器乐、美术、书法、摄影、声
乐等 53 项培训课程， 累计达到
5348 课时， 直接惠民约 71730
人次。

此外，龙岗文化广电旅游体
育局根据申报情况，针对不同企
业和园区人员的不同需求，制定
了多个文化公益培训“精准套

餐”： 比如位于龙岗天安数码城
的中广核集团，他们需要的文化
培训偏重于传统文化、乐器培训
等，他们就针对性开展相关文化
培训。 此外，龙岗文化广电旅游
体育局还利用现有资源，比如将
职业学院的诗经传唱艺术团放
到课程部供“点餐”，广受欢迎。
因为精准，所以更规范化。 对于
文化公益培训，龙岗区还制定了
打卡制和出勤率，以保证培训的
连贯性效果和资源的最有效利
用。

另外，有些大型园区还和龙
岗文化广电旅游体育局合作，将
企业的中秋晚会和区里的文化
进基层活动精准对接，从本来的
游个园、吃个饭、抽个奖的企业
活动，延展成一场节庆文化惠民
演出，充实了内涵，提升了活动
的档次， 让 2000 名员工享受了
一场寓教于乐、寄托心绪的中秋
饕餮大餐。

提到文化惠民 ， 大部分人
脑海里浮 现 的 还 是 小 广 场 上
“送”演出的场景，谁来演、演
什么都是随机的，观众也是有
空就来消遣时光 ，热闹而稍显
凌乱。 而龙岗基层的公共文化
服务却是另一番景象。

9 月 20 日，龙岗的本土团
体“小弹唱 live” 在华为员工
公寓献唱， 场内外一派沸腾 ，
为理想纵情 ，为梦想高歌 。 从
龙岗东北 的 坪 地 到 靠 西 的 布
吉街道 、从产业园区到厂区职
工宿舍 、从学校到商场 ，“小弹
唱 live”的足迹遍布龙岗。 他们
的演出面向年轻观众， 不管是
刚从象牙塔走出的大学生还是
生产线上的普通工人， 都极其
享受这样的演出并积极参与互
动。不少人表示，这样的演出唱
出了他们的心声， 是他们真正
需 要 的 精 神 抚 慰 。 “小 弹 唱
live” 的发起人之一康磊是龙
岗 区 文 化 馆 的 录 音 师 ，2014
年，他与朋友自费在酒吧进行
了一次小型试演，得到了出乎
意料的好评。 争取到区文化馆
和团区委的支持后 ，“小弹唱
live”正式诞生了。 6 年来，两
百多支乐 团 在 这 一 凝 聚 年 轻
人梦想平 台 上 得 到 了 演 出 的
机会。 如今，公益性质的“小弹
唱 live” 成为龙岗公共文化活
动的一部分 ，其“本土气质”适
应了本地年轻人的需求 ，集结
了越来越多热爱音乐、愿意投

身音乐的青年人才来到龙岗，
进一步丰 富 了 龙 岗青 年 的 业
余文化生活。

9 月 12 日，作为六大节庆
文化惠民演出之一 ，“花好月
圆 ”音乐会在园山街道大与体
育中心会议厅举行，为居民送
上了节日问候。 音乐会邀请了
深圳交响乐团 、世纪鹏城舞蹈
队 、深圳市华韵民族乐团参加
表演。 这是龙岗区高雅艺术进
基层文化活动之一 ，共 15 场 ，
持 续 到 10 月 ， 涵 盖 11 个 街
道 ， 服务对象包括一线职工 、
辖区内居民 、学生 、医务工作
者等。

以上这些便是龙岗文化进
基层的片段 。“创建第三批省
公共文化服务体系示范区”以
来，龙岗区首次编制发布了全
区年度公共文化服务目录 ，推
动公共文化 服 务 与 人 民 群 众
文化需求 有 效 对 接 ， 推 进 公
共文化服 务 和 资 源 进 一 步 向
基层倾斜 ， 让 文 化真 正 走 进
街道社区 、企业园区 ，切实办
出百姓爱 接 近 并 且 容 易 接 受
的文化活 动 ， 增 强 人 民 群 众
的文化自信 ，打造龙岗“文化
高地”建设。

龙岗文化广电旅游体育局
相关负责人介绍 ，公共文化服
务要做到深入人心 ，是一个需
要细分的活。 龙岗 400 多万人
口 ，11 个街道 111 个社区。 社
区中有外 来 人 口 聚 集 的 现 代

化住宅区，有传统的原住民聚
居区，每个社区的演出场地差
别也很大。 随着龙岗科技 、工
业的不断发展，企业园区覆盖
的人口占比越来越大，成为公
共文化服 务 的 一 个 重 点 需 求
区。

“比如戏曲艺术周系列活
动，原住民聚集区喜欢原汁原
味的粤剧 ，而企业园区青睐多
剧种 ，希望能从节目中听到家
乡味。 所以我们会主动对接需
求 ， 在 相 关 平 台 发 布 文化菜
单 ，由需求方自行选择 ，再根
据场地情况协调沟通 。 从‘配
菜 ’走向‘点单 ’，文化大餐更
合口味了。 戏曲艺术周项目 ，
我们一 般 会 安 排 在 七 八 月 暑
假期间，这时候有很多不在深
圳读书的孩子来龙岗过暑假，
老人也跟着过来。 戏曲类演出
满足了老人的观赏需求 ，也对
孩子们起 到 戏 曲 艺 术 的 熏 陶
作用。 高雅音乐进基层项目不
仅仅是 一 台 由 深 圳 交响 乐 团
带来的高水准演出，我们还会
在其中普及乐理知识 ，比如弦
乐专场 、管乐专场 ，让观众们
能逐步听得懂‘门道 ’而不是
光看热闹”。 此外，对送文化单
位的选择 ，龙岗区正在探索多
元化渠道 ，有政府购买服务的
项目 ， 有公益文化项目 ，另外
还 发 展 了 文 化 志 愿 者参与其
中， 公共文化服务的主体广度
和深度都在不断拓展。

龙龙岗岗定定制制文文化化惠惠民民““精精准准服服务务””
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深圳国庆假期共接待游客 620.34 万人次，同比增长 2.81％

旅游收入 69.74 亿元同比增长 3.3％

服务供给与居民需求相通

文化公益培训提升营商环境

文化大区的“面子”和“里子”

数说

管乐大师讲堂

“小弹唱 Live”走进华为员工宿舍

龙岗戏曲艺术周黄梅戏进社区

法国超级杯在龙岗大运中心体育场举行


