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第二阶段主题教育启动以
来，工商银行珠海、横琴分行坚持
主题教育与生产经营融合， 有效
抓好第二阶段主题教育， 严格落
实学习教育机制， 推进主题教育
扎实深入开展。

注重规划，系统细致推动。 工
商银行珠海、 横琴分行对学习教
育、调查研究、检视问题、整改落
实四项重点措施， 每一项都制定
了具体、详细的工作计划，并建立
挂钩式责任到人、 联动式信息传
递、交叉式整改落实等工作机制，
确保工作推进扎实有效。 班子成
员带头发挥示范引领作用， 坚持
原原本本学、支部书记轮训学、线
上线下结合学等形式， 深化学习
教育、明确调研方向、确定调研主
题、制定督导机制，推动调查研究
走向深入； 采取多种方式广泛征
求意见，认真检视反思，对照列出
的八项专项整治、 调研中发现的
问题以及从基层征集的建议，逐

项制定整改方案； 注重扩大参与
度， 增强主题教育对员工群众的
吸引力、感染力。

注重提升服务效能， 推动主
题教育与经营转型、 客户服务深
度融合。围绕破解党建与业务“两
张皮”问题，聚焦在推动大湾区建
设、 改善内地居民在港澳求学生
活及港澳居民在粤服务体验等重
点难点工作深化整改落实， 努力
提供一体化、 便捷化的金融服
务，针对港澳留学客户群体跨境
汇款业务流程繁琐、到账时间滞
后等问题，推出了大湾区“留学
通”产品组合方案，实现学费、日
常生活费汇款 7×24 办理，到账
实时跟踪；针对港澳居民办理核
实证件有关业务排队等候时间
长的问题，升级智能机识别非居
民证件版本， 使港澳居民开卡业
务办理时间缩短 75%， 更好地践
行金融为民、 金融利民、 金融惠
民、金融安民的工作方针。

近日，由天弘基金主办的“创
业‘弘’动”创业板投资机会展望交
流会在深举行，与会嘉宾围绕“创
业板投资机遇”“创业板 ETF 管
理”及“个人投资者参与创业板投
资”等热点问题进行了深入探讨。

中信建投丁鲁明表示， 未来

创业板将开启十年上行周期，年
内或创出新高。 天弘基金量化投
资部副总经理杨超认为， 对于普
通投资者而言， 创业板尤其是科
技类公司的选股难度极大， 低成
本的创业板 ETF 可成为投资创
业板的理性选择。

10 月 16 日 -19 日 ，2019 中国量
产车性能大赛（CCPC）第二站“高原之
战”在云南昆明举行。长安马自达“新感
官 驾 控 SUV”MAZDA� CX-5（2WD�
2.0L 版本）与 30 余家主流汽车品牌产
品同台竞技。

凭借超越同级的综合优势，CX-5
力压群雄，继续领跑紧凑型 SUV 组（18
万级）销量。 这是继 2019CCPC 新疆克
拉玛依“高温之战” 首战告捷之后，
MAZDA� CX-5 获 得 的 第 二 座
2019CCPC 综合冠军奖杯。 据悉，2019
年 CCPC“高寒之战”将于 12 月在内蒙
古牙克石拉开帷幕。

2009 年，薯愿上市，薯片市场迅速
掀起一股“非油炸”风潮。 凭借上市当
年销售即过亿元， 三年销售破十亿元
的业绩神话为业界所称道， 好丽友由
此开创焙烤型薯片蓝海市场。 如今，好
丽友十年磨一剑，于近日正式推出“薯
愿·真系列”新品，再次让市场惊喜。

作为薯愿旗下全新产品， 真系列
主打真材实料、 自然原味以及一如既
往的酥脆。 该系列第一款产品，清新
黄瓜味薯愿采用真实黄瓜汁和粒粒
可见的黄瓜粒作为原材料，使得产品
味道更加自然纯正，为消费者带来极
致味觉体验。 据好丽友研发人员透
露， 在产品上市前的消费者调研中，

有近三分之二的被访者表示， 新品
“口味浓郁，清新纯正”“口感酥脆，程
度适中”“口感有层次，入口即化”。 良
好的测试表现让公司对新品成功上市
充满信心。

近年来，90 后、00 后日渐成为薯
片市场的消费主力军，“轻食主义”亦
逐渐流行。 此次好丽友推出薯愿·真
系列产品，正是迎合了年轻消费群体
对健康、 轻食以及精致生活的追求。
业内人士表示，好丽友此举意在深耕
产品差异化优势 ， 丰富薯愿产品种
类，强化薯愿作为非油炸薯片市场的
创立及领导者地位，从而进一步提升
品牌整体表现。

羊城晚报讯 记者钱瑜、通讯
员黄聪摄影报道：10 月 24 日，拱
北海关对外发布， 拱北海关下属
的高栏海关深化进口矿产品“先
放后检” 监管模式改革取得扎实
成效。今年以来截至 10 月 24 日，
已对 175 批次共 857.8 万吨进口
铁矿实施了“先放后检” 监管模
式， 平均通关时间缩减 60%，压
缩为 4.1 天， 为企业节约堆场费
用约 6000 万人民币。

珠海高栏港口岸是珠江西岸
最大的铁矿石进口港之一， 进口
铁矿石种类较多且数量较大，传
统进口矿石检验模式需在完成现

场检验检疫、实验室检测、综合评
定及签发证书环节后， 才根据评
定结果确认是否允许提离海关监
管作业场所，整个流程走下来，整
体通关时间较长。 根据海关总署
统一部署， 自 2018 年 8 月起，高
栏海关对进口铁矿产品实施“先
放后检”新模式，即只需要完成现
场检验检疫工作并符合要求后，
企业就可把货物提离海关监管作
业场所，企业货物提离后，海关再
实施实验室检测、 综合评定及签
发证书， 将耗时较长的实验室检
测与通关放行由“串联” 转“并
联”，通关时间大幅压缩。

通关时间压缩意味着资金的
节省，“先放后检” 模式实施以
来， 进口铁矿抵港后通关效率
大幅提高 ， 既为企业节省了码
头堆存费 、滞港费 、搬倒费 ，又
减轻了库存压力， 提高了资金
的周转速度， 使企业有更多的
资金用以投入到技术设备的升
级 、生产工艺的完善、产能的扩
大和市场的拓展。

珠海高栏海关对进口铁矿实施“先放后检”
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连续三年“牵手”WTA
横琴人寿迎高速发展期

文 / 图 何叶舟

日前，由中国网球协会及珠海市人民政府联合主办、华发集团承办、
横琴人寿保险有限公司独家冠名的“2019 横琴人寿珠海 WTA 超级精
英赛”在中国·珠海横琴国际网球中心举行。 横琴人寿作为独家冠名商，
不仅为大赛提供了资金赞助等多方面的支持， 更为赛事的顺利进行提
供了最坚实的保险保障。 日前，横琴人寿联席总裁黄志伟接受记者专访
时表示，目前横琴人寿已经开发了第一款跨境意外险，已经有实际的收
单和出单，跨境创新是未来的一个发展方向。

为什么连续三年“牵
手”WTA？

从 2014 年 至 今 ，“珠 海
WTA 超级精英赛” 已经连续举
办五届，同时也是横琴人寿“牵
手”WTA 的第三年———自 2016
年创立至今， 横琴人寿已经连
续三年独家冠名这一赛事 。 三
年中， 双方在赛事运营、 IP 打
造 、 品牌影响力提升等方面均
有深度合作并取得了良好的效
果， 横琴人寿也因此被广大球
迷所熟知。

对此， 横琴人寿联席总裁黄
志伟表示， 之所以愿意对珠海

WTA 超级精英赛进行“三连
冠”，“一方面是因为珠海 WTA
是中国 WTA 三大顶级赛事之
一，横琴人寿诞生在珠海，希望
能够为家乡、 为家乡的体育事
业提供一些力所能及的帮助 ；
另一方面， 则是因为网球运动
讲究力量与速度兼济 ， 传递不
断拼搏、追求卓越的体育精神，
与横琴人寿所秉承的创新创业
精神不谋而合， 双方的合作也
就顺理成章”。

黄志伟强调：“作为一家保
险公司，横琴人寿始终认为运动
是守护健康的第一道保险，所以
自公司成立起就积极参与体育
事业，鼓励每个人、每个家庭都

要保持锻炼和运动，塑造健康体
魄， 冠名珠海 WTA 超级精英赛
不仅能够达到这样的目的，还能
提高品牌曝光率和口碑，提升珠
海城市国际影响力，起到多方共
赢的效果，对企业、对行业、对国
家、对社会都能够产生巨大的价
值，这是对健康中国战略的深度
践行，也是优质企业理应承担的
社会责任。 ”

三年来如何保持迅速
发展？

事实上， 作为一家刚刚度过
三周岁“生日”的保险行业新兴
企业，同时也是横琴自贸区第一

家全国性寿险法人企业，横琴人
寿之所以能够快速发展、快速壮
大，正是得益于其与时俱进的创
新理念和创新精神。

黄志伟表示， 在董事长兰亚
东的领导下，横琴人寿的创新理
念就是“不惧改变 ， 以变应万
变”。 以此为基础，横琴人寿做了
三项业内创举：一是洞察到国内
市场存在家庭整体保障缺口，在
行业内率先推出“家庭账户”，为
用户提供完善的一站式健康、财
富和家庭保障管理服务， 用户
可以通过一个账户管理全家保
障 ； 二是在今年 6 月份与“i-
Home” 智能管理平台战略合
作，为家庭账户提供支持，用户
通过 iHome 平台 ， 花费 10 秒
钟点选 7 个问题就可获得风险
评估报告， 还可以拍照上传对
现有家庭保单进行分析 ， 同时
为用户筛选和推荐最适合的保
险产品， 随着平台的完善未来
还能提供健康管理、品质生活、
亲子教育、 财富管理等方面的
增值服务； 三是提出区别于传
统保险公司的“混合型前端”概
念以适应未来组织边界模糊化
的趋势， 通过更为精准的价值
贡献标签与更为灵活的价值分
配机制去释放生产力， 重新定
义保险行业的生产关系。

此外， 横琴人寿还与国际知
名咨询机构普华永道联合发布
了国内首份 《中国保险家庭账
户白皮书》，基于 16 .67 万家庭
数据进行分析， 精心研究了家
庭保障、 供需两端现状之后提
出解决办法， 为保险全行业了
解中国式家庭的特征、 有针对
性的满足其风险保障提供了重
要依据。

截至目前， 横琴人寿家庭账
户数已突破 12 万。 据行业统计
数据， 在广东省 51 家保险公司
中，不包含深圳在内，横琴人寿
的规模保费排名从 2017 年的第
31 名上升到今年的第 11 名，开
业至今历次风险综合评级均为
A 类评价。 毋庸置疑，横琴人寿
以创新为驱动，借力“科技 +”积
极探索全新业务模式和管理模
式的举措，不仅实现了自身的快
速健康发展，更能为广大用户提
供更安全、更贴心的“保险保障”
产品和服务。

跨境业务有何创新？

黄志伟表示， 作为大湾区的
保险公司，跨境业务是横琴人寿
另外一个创新方向。

“我们实际上在国家相关部
门支持下，我们拿到了跨境保险
所有的许可 。 我们今年已经开
发了第一款跨境意外险 ，就是
外币保单 ，目前已经有实际的
收单和出单 。 下一步我们会结
合 粤 港 澳 大 湾 区 民 众 的 实 际
需 要 ， 因 为 大 家 有 往 来 的 需
要 ，根据在不同地域工作的需
求，以及就医就诊服务的需求
等，我们会对跨境保单从服务
作 为 切 入 点 来 展 开 工 作 ， 同
时 ， 我 们 也 会 跟 香 港 和 澳 门
同 行 一 起 ， 争 取 用 联 合 开 发
产 品 的 方 式 来 解 决 不 同 地 域
大家的需求，我们会在这方面
有一些尝试 ， 目前已经有一些
准备了，到时候请大家支持。 ”黄
志伟说。

此前， 横琴人寿董事长兰亚
东在面对媒体时曾表示，在经历
过狂飙突进、 野蛮生长的 1.0 时
代和业务结构单一、渠道多元化
发展的 2.0 时代之后， 当前保险
行业已经开始进入商业模式多
元化、产品和服务以用户为中心
的 3.0 时代， 这将会是保险行业
的大变革时期，也是横琴人寿的
机遇期。

据黄志伟介绍， 横琴人寿当
前已开设 20 家分支机构， 业务
覆盖珠海、江门、广州、东莞、佛
山 、中山 、惠州 、深圳 、梅州 、汕
头、南京等地，从 2019 年起，在
深耕广东市场的基础上，横琴人
寿开始布局长三角 、 环渤海地
区，而为了实现“百年老店”的目
标，横琴人寿不仅注重业务和服
务的创新，更是将企业的日常经
营管理与社会事业、公益事业紧
密 结 合 起 来 ， 除 了 冠 名 珠 海
WTA,横琴人寿还赞助了首届横
琴马拉松比赛， 为参赛运动员、
工作人员及赛事提供保险保障，
此外还积极响应国家“精准扶
贫”、“将扶贫与扶志、 扶智相结
合”的号召，推出了“小红花，未
来 +” 公益救助项目， 针对贫困
儿童进行救助。

黄志伟表示：“目前，横琴人
寿整体发展符合预期 ， 市场业
绩、规模体量持续提升，在机构
铺设、队伍锻炼、信息系统建设
等方面的进步也都比较快，未来
态势发展良好。 ”

海关监管验放铁矿砂

横琴人寿联席总裁黄志伟接受记者专访
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