
随着越来
越多追求时尚
与 个 性 的 90
后、95 后成为
主流消费者群
体， 买车早已

不再是对价格的考
虑，而是对产品性能
和智能化的综合考
量。为了收获青年消

费者对自己产品的青睐，从而
为品牌的持续性输出奠定基
础，众多汽车厂商纷纷打出汽
车智能化的旗号，力图通过互
联网和人工智能与汽车的融
合，实现品牌的弯道超车。 上
周笔者在长城店了解了哈弗
H4 智联版， 其搭载了哈弗品
牌的智能互联核心系统———哈
弗互联 3.0 最新一代 4G 网联
系统， 它是基于 LINUX 车规
级操作系统研发而来，具有系
统高效稳定、8 秒极速启动、安
全性高、 功能丰富等特色，而
且还有高德、腾讯、博世、夏普

等诸多世界一流供应商的加
持，为用户打造更加智能的产
品。

另外， 哈弗 H4 智联版还
匹配了远程操控系统，可实现
手机、车机无缝连接，从而实
现远程控制的功能。 例如，可
以通过手机 APP 设定电子围
栏， 定位范围为 1-500km，当
车辆超出范围， 便会提醒车
主；还可以通过 APP 对车辆进
行定位，如果在停车场找不到
车辆，手机便会带你到它的身
边；另外还有车门异常状态时
的短信提醒、 远程解锁 / 闭
锁、 远程启动 / 关闭引擎等，
带来便捷体验。 不仅如此，智
能语音方面， 哈弗 H4 智联版
配备 Nuance 语音系统。 用户
可以通过语音控制座椅通风
加热、车窗升降、打开天窗、屏
幕亮度调节等， 带来贴心体
验。 当笔者体验完这款车都被
深深地吸引住了， 总的来说，
年轻人会如此喜欢哈弗 H4 智

联版，与其格外用心的设计分
不开。 哈弗 H4 智联版是完全
站在年轻消费者的角度而研发
的，完美地符合了年轻人对爱
车的所有需求。 除了哈弗 H4
外，还有很多智能汽车，如新
宝骏 RS-5 也是一款超强智驾
控的 SUV。 新宝骏 RS-5 诞生
于全新 R 平台，“星际几何”设
计语言的品牌美学； 搭载 L2
级别自动驾驶辅助系统和智能
车联网，为新一代年轻消费者
提供智能驾控的新体验。 其实
近几年来汽车行业的各大品牌
厂商为了迎合市场需求，都加
大了对智能化系统或配置的研
发及应用力度，也纷纷推出了
具有自己特色的智能车。

未来汽车的智能网联化，
使得汽车不仅仅是交通工具，
而是一种移动新生活。 随时随
地在线，车与万物互联，并且
百分百安全的自动驾驶 ，
是人们对未来汽车生活的
美好憧憬。

当然， 要征服年轻消费
者，高科技是越多越好。 笔者
见到正在选车的黄小姐 ，她
说：“我选择奔驰 A 的原因很
简单，就是因为好看。 ”今年
27 岁的黄小姐在东莞一家日
资企业做跟单，在她眼中奔驰
A 有着超级炫酷的外观，所以
当她在 4S 店看到之后， 就决
定了选择它。 黄小姐表示，先
不说这款车的外形，单单就是

拉开车门， 看到那两块
连在一起的 10.25 英寸

显示屏，她就瞬间心动了。“当
车驶入隧道，中控喷气式飞机
涡轮造型的空调出风口还能
够随温度改变而变换色彩，非
常酷炫。 ”

家住东莞厚街镇的阿辉
表示， 自己买奔驰 A 的原因
就是智能化的人车互动。“我
在选车的时候， 对着奔驰 A
的双高清大屏喊了一句 ‘你
好，奔驰’， MBUX 智能人机
交互系统就被我唤醒了。 ”阿
辉觉得这个功能跟手机上的

Siri 一样， 车不仅只是车，还
可以是新的智能化的电子产
品。“我觉得，这才是新生代豪
华轿车该有的样子。 ”

另外除了价格下调让人
惊喜之外，为了让消费者能够
更安心地购买奔驰 A，奔驰金
融还推出了“先享后选 - 弹性
购车新方案”， 消费者可以选
择 0 首付 48 期， 购车灵活又
方便；而老客户们购车最高则
可免 4 期月付款，还有机会享
受 0 首付。

年轻消费者更偏爱高科技

90 后购车偏向智能网联化

第十届“品鉴岭南———中国
著名作家广东行”活动日前在东
莞举行，以全国政协委员、中国
作家协会副主席、茅盾文学奖获
得者徐贵祥，首届鲁迅文学奖获
得者、江西省文联原主席兼作协
主席陈世旭为代表的多位国内
知名作家走进东莞观音山，与文
学爱好者、 学生代表齐聚一堂，
就“文学与自然情怀的表达”展
开互动交流。

交流活动中，中国作协副主
席、第六届茅盾文学奖获得者徐
贵祥强调：“文学， 应该照亮时
代！ 文学作品应该拿给孩子们
看， 让他们从中得到正能量，而
不是困惑、迷茫。 ”徐贵祥还提及
写作的两个要点， 一是兴趣，二

是阅读， 兴趣就是最好的老师，
他建议在座学生，从本土作家书
开始，走上热爱文学的道路。

据介绍 ，“品鉴岭南———中
国著名作家广东行 ” 活动自
2010 年开始举办， 其间邀请了
包括诺贝尔文学奖得主莫言等
在内的多名中国著名作家，前来
观音山采风、写作，产出了数十
篇佳作，让海内外游客对广东旅
游及风情文化有了更深刻的认
识。

本届“品鉴岭南”活动中，主
办方观音山特安排了植树环节，
作家采风团成员一起到“文化艺
术林”亲手植下树苗，希望“文化
之林”茁壮成长。

（常思雯 杨文）
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12 月 13 日，桥头镇禾坑
村特色精品示范村创建现场
会举行。 据桥头镇乡村振兴专
班相关负责人介绍 ，今年，桥
头镇已经确定禾坑、石水口、
桥头社区、 田头角等 4 个村
作为创建东莞市特色精品示
范村试点村。 接下来还将投
入 4 .8 亿元 ， 分年支持全镇
16 个村推进乡村振兴工作。
《桥头镇美丽乡村建设奖补
方案》将于近日出台，预计镇
政 府 将 给 予 16 个 村 共 2 .5
亿 -3 .5 亿元的奖补资金创建
市特色精品示范村和美丽宜
居村。

《禾坑村村庄建设规划
（2018-2020）》提出，基于“乡
村 +”的理念 ，规划建设“生
活、生态、产业、文化”四位一
体的功能， 将禾坑建设成为
东莞市特色精品示范村和东
莞市民的周末休闲地。 规划
提出， 保护并合理利用现有
农田资源， 继续加强水环境

生态治理，整治村内池塘，建
设排水系统等， 建设种植有
中草药、蔬菜、水稻的农场观
光园。 据禾坑村党工委书记
朱兴稳介绍， 禾坑还将充分
发扬特色朱熹文化与红色文
化， 优先建设规划一条特色
核心游览线路， 串连村口节
点、 旧围的荷塘与古村落建
筑群 、生活休闲 区 、村文化
广 场 、 东 江 纵 队 接 待 遗 址
（红色教育基地）、 风水塘 6
大重要景观节点 ，并在核心
浏览线路上融入党建主题与
村史主题宣传节点。

禾坑的基础设施和投资
环境日益改善，禾坑全面振兴
的蓝图正在加速成为现实。
“这也给产业振兴创造了先决
条件。 ”据朱淦辉介绍，今年以
来，已经有两家企业决定深根
禾坑，增资扩产。 数据显示，截
至 2019 年 11 月，禾坑村集体
经济总资产已经达到 8503 万
元，同比增长约 5%。

近年来，监管部门积极推进
金融行业打破刚兑，无风险收益
率逐渐走低，中短债基金、定开
债基金等“理财升级型”固定收
益类产品有望更好地对接低风
险投资的溢出需求。 中银基金于
日前推出一款新型固收类产
品———中银恒裕 9 个月持有期
债基启动发行，兼顾了传统定开
中短债基金的收益优势和普通

开放式短债基金的流动性优势。
这也是市场上首只获批募集注
册最短持有期债券型基金。

据悉，中银恒裕的发行已近
尾声。 该基金仅一元即可认申
购， 其中 A 份额认申购费率仅
为 0.3%（100 万元）以下，C 份额
无认申购费。 年末有理财需求且
风险偏好不高的投资者不妨抓
紧时间关注。 （陶丽蓉 杨广）

策划：田恩祥
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600年古村加速向精品村迈进
文 / 羊城晚报记者 秦小辉 图 / 羊城晚报记者 王俊伟

冬日暖阳，异木棉花开，点缀着东莞桥头镇
禾坑村文化广场的各个角落，生机盎然。村（居）
民三三两两地在广场中，或散步闲逛，或健身谈
天，一派怡然自得，安静祥和的景象。

禾坑村位于东莞桥头镇南部，不接山，不近
水，村民多为朱姓，相传曾是朱熹的后裔，立村
600 余年，一直名不见经传，不为外界所熟识。
近年来， 随着东莞市美丽幸福村居的深入创建
和乡村振兴战略全面实施， 禾坑村以农村人居
环境整治为抓手，升级改造文化广场，开展“三
清三拆三整治”，建设并完善公共文化场所和党
建活动场所。目前，禾坑村已经被纳入东莞市特
色精品示范村创建试点村， 禾坑村全面振兴的
蓝图正在加速成为现实。

“族衍禾溪，派传朱氏。 ”在桥
头镇禾坑村朱氏宗祠门楣上，一
副楹联较好地揭示了禾坑村朱氏
的源起。

“众多的史料记载了我们是
朱熹的后裔。 ”禾坑村党工委委员
朱淦辉指在多年前查证的史料告
诉记者， 禾坑村与东莞横沥镇半
仙山村、 谢岗曹乐村同为南宋著
名理学家朱熹的后人居住地。 明
建文元年（1399 年），始祖由曹乐
分支来到桥头禾坑定居。

据朱淦辉介绍， 禾坑新围还
有一片革命老区。 在抗日战争年
代， 禾坑村民还曾接济过东纵战
士。 只不过，因为年代变迁，现在
老区不少房屋已经倒塌， 知道这

段历史的人也只是口耳相传，有
待进一步保护和挖掘。

如今， 禾坑村最为人称道的
当属禾坑文化广场。 12 月 11 日，
记者走访时看到， 文化广场呈东
西走向，占地约 2.6 万平方米，里
面篮球场、羽毛球场、健身园等文
体设施一应俱全。

据朱淦辉介绍， 自开展美丽
幸福村居创建以来， 禾坑村不仅
在文化广场新建了高标准的篮球
场、羽毛球场、健身绿道、休闲公
园、 社会主义核心价值观宣传长
廊，还对文化广场周边的路段也进
行改善，铺设沥青路面和透水砖人
行道，种植景观植物，美化村容村
貌。 朱淦辉说，文化广场以前是一

片荒地，很少有人休闲散步。 现在
每天傍晚， 特别是周末， 很多村
（居）民都会聚集于此，打球、跳广
场舞、观看文艺演出等，非常热闹。

同时， 村委会还以文化广场
为中心， 建设了禾坑文化活动中
心，内设有公共图书馆、电子阅览
室、舞蹈室、党代表工作室、镇干
部驻村工作室等公共文化场所和
党建活动场所。 另外，今年以来，
桥头镇约投入 850 万元， 大力推
进“厕所革命”，禾坑村文化广场
公厕建设也被纳入镇“厕所革命”
工程之内。 记者走访时看到，目
前， 该座星级公厕已进入收尾阶
段，很快就会面向禾坑村（居）民
开放。

一片荒地如今变成文化广场

创建特色精品示范村试点村

90后消费群体选车 文 / 图 陶丽蓉

著名作家广东行活动
走进东莞观音山

中银基金发行
最短持有期债券基金

异木棉花开

更关注智能互联

众所周知，现在的年轻消费群体堪称商
业圈的“中流砥柱”，因为涉猎广泛，且喜欢
新奇事物， 例如智能化就是其最关注的方
面。 当然，他们对购车也是同等需求，有数据
表明， 更加智能化的汽车会更吸引年轻人。
如今 90 后将超越 80 后， 成为新一代购车
核心群体。 随着消费环境的改变，“我与青年
群体有什么关联”几乎成为每一个汽车
品牌必须认真思考的课题。

“追求个性”“科技范儿越足越
好” ……对于汽车品牌这件事儿，
青年显然有着自己的“小算盘”。什
么样的品牌营销打法才会让青年
产生共鸣？ 本期笔者带你一探青年
群体的内心世界。
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禾坑村内异木棉花开

禾坑村公共厕所


