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羊城晚报讯 记者林曦报
道：位于广州羊城创意产业园的
荔枝公司已经进入了 IPO 冲刺
阶段。 1 月 9 日， 中国最大的
UGC 音频社区荔枝公布了含有
价格区间的最新招股书，并于当
天正式启动全球公开发售。 1 月
10 日， 羊城晚报记者从接近

IPO 的市场人士处获得了一份
荔枝路演的 PPT 并从中获悉，
荔枝计划于 1 月 16 日确定 IPO
发行价， 预计将于 1 月 17 日登
陆纳斯达克。 有知情人士称，荔
枝 IPO 已获超额认购。 不过，荔
枝方面对目前机构认购和上市
时间等信息不予回应。

荔枝计划明天确定 IPO 发行价

羊城创意产业园
又要诞生一家上市公司！

1 月 17 日美股挂牌上市

去年前三季度营收超上年全年
据路演信息，荔枝计划发行

410 万股美国存托股票（ADS），
发行价区间为 11 美元 / 股 -13
美元 / 股。 按这一定价区间的上
限计算，荔枝 IPO 估值区间约为
5.2 亿 -6.2 亿美元，将最多筹集
约 6100 万美元。 据披露，小米、
微博等投资人已分别参与 IPO
意向认购。 此外，荔枝过往投资
方还包括经纬中国、 晨兴资本、
顺为、 兰馨亚洲和 TPG 等一线
美元基金及战略投资者。

羊城晚报记者了解到，荔枝
的 UGC 音频内容品类不断扩
大， 涵盖 27 个大类和 107 个子

类别， 包括情感、 亲子、 助眠、
ACG、 音乐和脱口秀等热门品
类，并拓展到语言学习、相声和
文学等领域。

2019 年 10 月 -11 月期间，
荔枝的月平均移动活跃用户
（Mobile MAU）超过 5100 万，约
590 万月均活跃内容创作者，月
平均总互动次数达 27 亿次，累
计上传节目数超过 1.7 亿个。 荔
枝营收增长迅速 ，2018 年营收
7.99 亿元， 同比增长 76.1% ，
2019 年前三季度营收 8.15 亿元
（约 1.14 亿美元 ）， 已超过 2018
年全年营收规模。

羊城创意园成巨头孵化地
成立于 2013 年的荔枝，坐

落于广州羊城创意产业园，是
UGC（用户生产内容）模式的坚
定支持者，它以“帮助人们展现
自己的声音才华”为使命，形成
了生机勃勃的 UGC 音频社区，
被视为音频版的 Instagram 和
YouTube。

此前，羊城创意产业园已成
功孵化了直播行业巨头欢聚集
团（YY）以及互联网音乐巨头酷
狗（腾讯音乐集团）等上市公司。
一旦荔枝成功登陆美国纳斯达
克交易所，这就意味着，羊城创
意产业园将诞生“中国音频行业
第一股”。

目前，荔枝已加入了 IoT 布
局并与百度达成合作，尝试将互
动音频落地到智能音箱 IoT 场

景，同时在海外上线了语音互动
娱乐的产品。 在此基础上，其商
业模式包括直播社交、 付费内
容、粉丝会员、游戏联运、IoT 场
景拓展等。 羊城晚报记者了解
到，荔枝成立六年来，已完成多
轮融资，目前，创始人赖奕龙所
带领的管理层持股约 30%。

不断扩大的年轻用户群体、
AI 技术的进步和产品的创新，
正在推动中国在线音频行业的
兴起。 根据艾瑞行业数据，2018
年中国在线音频市场为 113 亿
元，2023 年将达到 698 亿元，年
复合增长率 44%。 根据艾瑞咨
询数据，荔枝是中国最大的在线
用户原创内容音频社区。 未来在
AI 的赋能下， 音频行业将进一
步释放增长潜力。
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特斯拉官降成车市开年焦点

国产Model� 3降到30万内其实还没完
鲶鱼搅动 2020新能源汽车格局要生变

文 / 图 羊城晚报记者 张爱丽

近 日 ， 一 段 特 斯 拉
CEO 埃隆·马斯克“尬舞”
的视频登上热搜。 与之一起
登上热搜的还有特斯拉国
产 版 本 Model� 3� ， 它
29.905 万元(含补贴)的价
格，让业内用“屠刀”来形容

特斯拉将对国内外新能源
车同行的碾压。 羊城晚报记
者采访发现，国产 Model� 3
降价明显提升了消费者对
于新能源车的兴趣。 分析认
为， 随着国产化程度的提
升，Model� 3 有可能进一步
下探至 25 万元左右。那么，
特斯拉的价格杀伤力究竟
有多大？ 有哪些车企会被伤
及？ 而对于十年来销量首降
的新能源车产业来说，这条
鲶鱼又将如何搅动 2020
年的行业格局？

1 月 14 日下午，羊城晚报记
者在广州特斯拉天环广场门店看
到， 面积不大的店面有十多位来
看车的消费者， 工作人员则在忙
着解答各种问题。

1 月 3 日 ， 特 斯 拉 国 产
Model� 3 的官降成了开年中国
车市的第一件“大事”。 标准续航
升级版 Model� 3（包含基础版辅
助驾驶功能） 起售价由预售价
35.58 万元降至 32.38 万元。 加上
2.275 万元的新能源车补贴，不足
30 万元就可买到。

特斯拉降价， 显然吸引了不
少消费者。销售人员告诉记者，以
前一个月只能卖八九台， 最近来
店看车选车的人多了几倍。“以目
前的情况看， 现在我一个人一个
月都能卖掉十多辆。 ”而根据特斯
拉公布的数据， 国产 Model3 开
启预订后， 短短 20 天就收到了
2.7 万个订单。

不过， 也有消费者向记者表
示，特斯拉太任性，近两年来价格
调整频繁，暂时不考虑买，但会继
续关注。

特斯拉价格的每一次变动
都能引起不小的振荡， 这不只是
因为其在造车新势力中的地位，
还在于其价格一旦较大浮动，将
会对整个汽车行业的竞争格局产
生巨大影响。

那么， 此次降价将会产生怎
样的影响？哪些车企会被“击伤”？

“特斯拉 Model� 3 当前的价
格对它的一些对标车型很不利。 ”
伊维经济研究院研究部总经理吴
辉在接受羊城晚报记者采访时表
示， 特斯拉会挤压像蔚来汽车、比
亚迪等品牌的一些 25 万元 -30
万元左右的高端电动车型的市场。

以比亚迪为例 ，2016 年，比

亚迪成为全球首家新能源汽车销
量突破 10 万大关的企业。 2018
年， 其新能源汽车销量第一次超
越燃油车， 并继续稳坐全球新能
源汽车销量冠军的宝座。

然而，随着新能源汽车补贴大
幅退坡，2019 年，比亚迪新能源汽
车销量为 22.95 万辆, 同比下滑
7.39%。 这也让其蝉联多年的新能
源汽车全球第一宝座被抢走，而特
斯拉就是那个抢走宝座的企业。 数
据显示， 特斯拉在 2019 年共交付
新车 36.75 万辆，同比增长 50%。

“随着特斯拉国产价格的下
探，2020 年比亚迪的压力将会更
大。 ”一业内人士认为。

在国内新能源汽车市场上，
定位高端的蔚来汽车被认为是最
有可能与特斯拉正面抗衡的企
业。 目前，蔚来旗下 ES6 车型价
格与特斯拉 Model� 3 最接近，补
贴后起步价为 33.8 万元，两者相
差 3.89 万元。虽然 ES6 在空间和

配置上更有优势 ， 但 Model� 3
续航里程则超过前者。

而另一造车新势力小鹏汽
车，按此前其透露的信息，它即将
推出的 P7 轿跑处于 24 万到 37
万 元 ， 无 疑 也 将 会 面 临 国 产
Model� 3 的挑战。

值 得 注 意 的 是 ， 国 产
Model� 3 的售价， 在抢占新能
源汽车市场的同时，也将对一些
豪华品牌的燃油车形成一定打
压。“宝马 X1、宝马 3 系，甚至
包括奔驰 C 级这种燃油轿车应
该也会有一些影响，会抢占一部
分它们的客户。 ” 吴辉分析表
示。

值得一提的是，特斯拉能迅
速将国产车型的价格拉低至 30
万以内，很大程度上缘于中国工
厂的自动化率的提升及供应链
的本土化。 据了解，特斯拉首批
交付车主的国产 Model� 3 的国
产化率已达 30%。 根据特斯拉

方面的说法，到 2020 年年中国
产化率将达 70%， 年底将实现
100%。

有分析师认为，随着国产化
率的进一步提升，2020 年下半
年国产 Model� 3 的价格将进一
步下调 20%左右。 兴业证券的
最新一份研究报告显示，特斯拉
采用国产供应链后，国产 Mod-
el� 3 还有最大 27%-34%的降
价空间。

中国汽车乘联会秘书长
崔东树近日也表示 ，特斯拉可
能还会有降价空间 。 在他看
来 ，由于关税减少和政府政策
优惠等原因使得成本大幅降

低 ， 特斯拉实现国产化后 ，势
必 有 一 个 大 幅 降 价 过 程 。
Model � 3 或可降至 25 万元左
右。“当然，降价与否关键还在
于消费者的追捧程度和订单
量 ，如果订单累积到四季度才
能提车 ，那很可能就不会再降
价了。 ”崔东树说。

为此， 不少人士分析认为，
特斯拉的“野心”不只是在新能
源市场称霸，豪华传统汽车市场
也是它想要的。

“如果价格能够再降 20%
的话， 肯定会对奔驰、 宝马、奥
迪这些同级别的传统汽车有不
小的影响。 ”吴辉分析称。

不过， 降至 30 万元以下的国产 Model� 3 对
市场的好处也是显而易见的。“它将会带动整个电
动汽车市场的发展， 会对电动汽车市场销售有一
个非常好的促进作用。 ”吴辉对记者表示，“特斯拉
Model� 3 有可能会带动整个消费者对新能源汽车
产品的重新认识。 ”他认为，消费者不是不愿意买
新能源汽车，而是市场上好产品太少，一旦性价比
较高的产品出来之后，肯定会有不少人愿意买。

中汽协最新数据显示，2019 年新能源汽车销
量为 120.6 万辆，同比下降 4%，是十年来销量首
降。业内认为，Model� 3 或成为激活新能源车市场
的因素之一。 在接受记者采访时，不少消费者也表
示， 现在不敢买电动汽车主要是对产品质量不放
心，而且价格偏贵。 如果电动汽车电池质量过硬、
续航里程高且价格便宜，肯定会买，毕竟更环保。

而另一不愿具名的业内人士表示， 新能源汽
车销量增幅收窄，并不只是因为补贴减少。 “在
新能源产品面市之初，关键技术不够完善，整车集
成、轻量化、电池、电机、电控领域都存在问题，导
致第一批新能源车用户满意度较低。 ”他表示，“尽
管这几年新能源车的质量有较大提升， 但仍有一
些问题需要解决，特斯拉 Model� 3 的国产，将会
倒逼其他车企快速进行技术改进和提升。 ”

A.� � 消费者热情明显提升

B.� � 比亚迪或“最受伤”

C.� � 蔚来小鹏压力山大

D.� � 打击豪华燃油车也是它的野心

E.� � 或激活新能源车产业上台阶

华泰柏瑞基金发布公告称， 旗下上
证红利 ETF 将于 1 月 22 日分红， 每十
份基金份额将派发红利 1.44 元，除息日
为 1 月 17 日。

截至上周五，A 股规模至大的红利
主题 ETF———华泰柏瑞上证红利 ETF
规模已超 33 亿元。 作为 A 股市场领先
的红利主题 ETF， 华泰柏瑞上证红利
ETF 跟踪的标的指数汇聚了五十只现金
股息率高、规模和流动性皆优的个股，并
且根据股息率来分配成分股权重高低、
每年定期调整， 使指数能够持续保持高
股息的优势。

1 月 11 日， 雪球旗下蛋卷基金在北
京举行发布会，宣布正式成立“蛋卷指数
基金研究院”， 致力于为指数行业发展搭
建研究交流平台，向投资者揭示指数行业
发展趋势，传播指数投资专业知识，推动
指数基金在国内的发展。

蛋卷基金是雪球出品的公募基金交
易平台，成立于 2015 年 9 月，目前该平
台支持近 6000 只公募基金的申购和交
易。目前蛋卷基金已形成独树一帜的指数
基金平台特色， 其中指数基金规模占比
(占非货规模)更是达到 71%。

2020 年开局，分析人士称，随着全
球多数国家环保意识觉醒， 新能源汽车
是未来的大趋势。 对于普通投资者，不妨
考虑投资新能源主题基金， 例如国投瑞
银新能源基金。 据了解，该基金聚焦新能
源主题机会，投资领域包括新能源汽车、

锂电池等多方面，自 2019 年 11 月 18 日
成立以来， 截至 2020 年 1 月 10 日，A、
C 类份额净值分别为 1.1282 元、1.1275
元。 同时，国投瑞银新能源基金由两位基
金经理“护航”。

雪球旗下蛋卷基金成立指数基金研究院

新能源产业进入新周期

华泰柏瑞上证红利 ETF 即
将分红


