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4 月 15 日， 吉利旗下明星
车型“高动力智慧 SUV”———缤
越 PRO 正式上市， 新车共推出
涵盖 1.5TD+7DCT 的缤越 PRO
高功率版和 1.4T 缤越 PRO 标
准功率版两种排量共 5 款车型，
官方指导价为 7.98 万 -11.98
万元。 同时，焕“芯”升级的缤越
ePro 也将同步上市 ， 共推出
Base、Higher、Super 三款车型，
补贴后全国统一市场售价为
12.58 万 -14.98 万元，此次缤越
PRO 采取线上发布模式。

缤越 PRO� 高功率版除了升
级运动造型和运动内饰外，还全
系 标 配 GKUI19 智 能 车 机 系
统， 新增中汽研 001 号首个认
证和德国莱茵 TüV 集团环保
认证的“双重认证” 真车规级
“CN95”高效复合空调滤芯，让
缤越由内而外将这款“中国钢
炮”提升到新高度；作为吉利从
对标走向立标的全球战略车
型， 缤越 PRO 的全方位进阶，
将继续引领中国汽车技术领
先、品牌向上，树立了全球小型
SUV 的价值新标杆。

外观方面， 缤越 PRO 高功
率版全系升级为运动造型：包括
双色竞速轮毂、 炮筒式双边共

四出的赛车运动排气管、 类飞
行器的保险杠造型等， 游侠、
Battle 这两款中高配车型标配
双色车身、运动大尾翼 、碳纤
维装饰后视镜，更加突出整车
运动感和竞速感。 值得一提的
是， 缤越 PRO 高功率版在细
节方面提升明显，Battle 版升
级 18 英寸战斧式熏黑运动轮
辋，与黑色运动车顶相互呼应，
体现了缤越 PRO 高功率版的
极致运动属性。

内饰方面， 缤越 PRO 高功
率版为用户打造了环抱式飞行
器驾驶舱，科技感十足。 内饰板
大面积采用哑光金属拉丝饰条，
细节上搭配钢琴式空调按键等，
不仅兼顾视觉效果，同时在功能
方面也为消费者打造出了极佳
的手感和实用性。 高功率版新
车取消了目前缤越的全黑、棕
黑内饰， 全系升级为运动红黑
配色内饰， 搭配 D 型皮质多功
能方向盘、势能电子换挡器、星
舰尾擎空调出风口等极具科技
属性的内饰设计元素， 由内而
外彰显缤越 PRO 的运动基因，
全面满足消费者对个性运动化
设计的追求。

(陶丽蓉 杨文 )

前几个月， 由于新冠肺炎
疫情的影响， 传统营销方式严
重受限，因此，厚街镇积极引导
商家利用“天猫”“京东”“腾讯”
等直播平台，探索启用“微信社
群”营销和“直播+”带货营销等

数字化营销新模式。
目前， 全镇已有明丰

商场、 万达广场等多家卖
场20多个品牌零售店、

企业工厂店采用数字化营销模
式。 其中芬璐家居工厂店开设5
个500人的微信群， 借助微信进
行社群营销，并利用平台直播10
多场卖货，工厂店2月和3月的销
售额同比分别增长了8.18%和
576%。 慕思公司共举行6场直播
活动，累计吸引近1000万名观众
在线收看，3月份实现订单量17
万张，同比增长3倍。

羊城晚报讯 记者余宝珠
报道： 用真金白银鼓励广大东
莞市民消费， 东莞黄江镇已经
做好准备。 记者 21 日了解到，
“乐购东莞·多彩黄江” 促消费
系列活动动员会已于 20 日召
开，黄江将通过直播带货、发放
消费券、 活动预热视频推广等
打造系列线上活动。

据介绍，黄江“乐购东莞·
多彩黄江”活动精彩纷呈，优惠
力度提升到千万级别， 全年最
少准备了 1000 万元的电子消
费券促进消费， 第一阶段将于
4 月 25-29 日发放。 除了消费
券，黄江镇后续还将举行彩跑、
彩艺、 彩色等三大主题鲜明的
线下活动， 全方位促进当地消
费。 主办方表示，黄江将在投入
1000 万元的基础上，视系列活

动开展情况而定是否继续投入
金额， 尽全力提振市民消费信
心、激发市场消费需求。

根据活动内容， 首批电子
消费券自领取之日起 15 天有
效， 共 5 张满 80 立减 20 元全
城通用优惠券， 每张券有对应
的核销商家名单。 最让消费者
惊喜的是， 电子消费券可以与
商家优惠叠加使用， 等于消费
者可以享受折上折的优惠。 抽
奖活动方面，则将集中在“黄江
制造”的小家电产品上，满足消
费的同时带动本土生产。 据悉，
黄江决定在第二轮活动上，以
抽奖互动形式进行， 给满足消
费条件的消费者抽取总价值
10 万元奖品的“黄江制造”小
家电，如游戏键盘、充电宝、手
机支架、水族灯、小风扇等。

羊城晚报讯 记者余晓玲，
通讯员余文诗、 曾浩贤报道：
2020-2022年， 东莞莞城计划
新增路外公共停车位不少于
2300个， 划定停车秩序“严管
路”3条， 清理建筑退让红线停
车位300个等。今年是实施东莞
市品质交通千日攻坚行动计划
的开局之年， 按照东莞市工作
部署， 莞城加快推进街道品质
交通千日攻坚行动。 4月20日，
莞城街道停车设施规划建设暨
品质交通千日攻坚行动工作会
议召开， 全面部署和明确工作
任务。

会上， 莞城交通分局讲解
了停车设施规划建设和品质交
通千日攻坚行动工作背景、任
务清单，莞城交警大队、莞城城
管分局、 莞城静态交通公司作
表态发言， 介绍各自工作实施
情况。

品质交通千日攻坚行动是
东莞市委、 市政府主动对标交
通强国城市范例和公交都市的
定位要求， 聚焦当前东莞综合
交通体系中的短板和痛点，全
力推动“湾区都市、品质东莞”
建设而作出的重要战略部署。
为贯彻落实市有关工作要求，
莞城制定了《莞城街道品质交
通千日攻坚行动2020年工作实
施 方 案 》 和 《莞 城 街 道
2020-2022年停车设施规划建
设工作实施方案》， 落实各部门
职责分工，明确10项工作任务，
包括用地保障工作，资金保障工
作，慢行系统建设工作，推动构
建连续、 立体步行系统工作，停
车设施专项普查工作，停车设施
子规划研究工作，新增路外停车
位工作，新增严管路工作，建筑
配建停车位工作，行车、停车秩
序联合执法专项行动。

2020-2022年，莞城计划新
增路外公共停车位不少于2300
个， 划定停车秩序“严管路”3
条， 清理建筑退让红线停车位
300个等。 通过智慧停车、共享
停车、差别化停车收费管理等手
段综合施策，充分盘活停车资源
提高利用效率， 系统推进医院、
学校、公园以及城区、住宅小区、
城中村的停车资源精准供给。

羊城晚报讯 记者秦小辉、
通讯员温阳摄影报道：春季学期
学生返校复学在即，毗邻深圳的
东莞市凤岗镇多措并举，全方位
抓好校园安全，确保全体师生生
命安全和身体健康。 21 日，记者
从东莞市凤岗镇宣传教育文体
局了解到， 凤岗镇 26 所中小学
在校学生共 47334 人，教职员工
2850 人， 目前暂无发现疑似或
确诊病例。

近日， 凤岗镇 26 名兼职卫
生健康副校长已经正式上岗，他
们主要负责指导学校配合疾控
机构做好疫情处置，不断增强学
校和师生防范、化解安全风险等
素质能力，全力守护师生返校复
学路。

据了解， 此次聘任的 26 名
兼职卫生健康副校长来自凤岗
医院、广济医院、镇社区卫生服
务中心和镇疾控中心，政治素质
高，具有较好的医学素养，且自
愿履行兼职卫生健康副校长的
职责。 在具体工作中，他们将参
与讨论和制定中小学年度卫生
健康教育工作计划，指导学校开
展卫生健康宣传教育活动，指导
学校医务人员开展学校卫生工
作，及时向镇卫生、教育主管部
门反馈聘任学校卫生健康教育、
卫生防控工作信息等工作内容。

据了解，聘任兼职卫生健康
副校长只是今年凤岗镇做好学

生返校工作的一部分。 记者从凤
岗镇 2020 年春季学期学生返校
专题工作会议上获悉，凤岗镇将
紧紧守住绝不允许疫情输入校
园、绝不允许校园发生聚集性疫
情这条底线， 聚焦重点攻坚克
难，做到“五个紧盯”，即紧盯重
点人群、紧盯重点环节、紧盯重
点场所、紧盯返校第一天和紧盯
薄弱环节，精准发力。

各校将严格落实防疫措施
保障，按照“安全第一、稳妥审
慎 、分批开学 ”的工作原则 ，加
强部门联动，开展督导检查，确
保学生返校平稳 、有序 、安全。
具体举措包括， 要严格落实人
员返校健康保障， 进一步完善
并落实好校园疫情防控方案 ；
要严格落实防疫物资保障 ，积
极协调统筹物资供应， 组织学
校做好防疫用品的储备等等 。
目前， 各中小学已储备了一定
数量的一次性口罩、 一次性乳
胶手套、防护服、各类消毒液、测
温枪等防疫物资。

据统计，目前，凤岗镇 26 所
中小学在校学生 47334 人 ，含
高中 1064 人 ， 教职员工 2850
人， 其中来自疫情重点防控地
区的师生有 2890 人，已回凤岗
镇 2246 人。 数据统计显示，凤
岗镇教职工和在校师生身体健
康状况良好，暂无发现疑似或确
诊病例。

积极探索“数字化营销”
多措并举推动消费升温
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1000万元消费券即将发放

开展“乐购东莞·聚惠厚街”、发放优惠券、商
场超市促销、微信营销、直播带货……为进一步拉
动消费，推动经济复苏，东莞市厚街镇积极探索“融
合型消费”模式，努力推动消费行业营销模式和购
物方式多元发展，为经济稳步恢复提供动力。

吉利缤越PRO正式上市

备战开学季
“护航”返校复学

近日，2020 年“乐购东莞”
活动拉开帷幕。 据了解，今年的
活动规模更大， 活动形式更多
样，也将带给大家更多的优惠。
今年“乐购东莞”以“新希望、新
消费、新生活”为主题，涵盖了
零售、餐饮、旅游、农业观光、文
化、 体育、 移动通信 7 个领域
12 个消费主题的活动。

更让市民开心的是各类消
费券的发放，直接为市民“荷包
减负”。 厚街镇也以开展“乐购
东莞·聚惠厚街”促销活动为主
线， 联合行业协会与各大电商
平台启动零售行业线上线下系
列促销活动， 推动线上及线下
融合。 在前一阶段的活动中，明
丰广场、 铭润超市、 大润发超
市、伯誉饮食等 10 多家住宿餐
饮企业实现与云平台线上对
接， 以云平台及线下推广等形
式发放优惠券， 进一步激发消
费市场潜力。 根据商务部门的
数据显示， 目前已累计发放电
子代金券 6925 张， 面值达 34
万元， 已核销券总金额 19 万
元，带动消费总金额 64 万元。

刚刚过去的周末， 明丰广
场开展了声势浩大的会员开放
日活动，9.9 元的健康能量包、
名品一折起售、美食 6.8 折、消
费抽奖赢 1000 元购物卡……
线上活动热闹非凡， 线下全镇
各大商场、 超市也随之跟进开
展各类促消费专项活动， 推动
消费市场升温。

厚街镇还积极引导镇内大
型商场、 超市开展促消费专项
行动的预热活动。 目前已有万
达广场、明丰广场、华润万家等
5� 家商场近期推出不同程度的
优惠促销活动。 例如万达广场 4
月份正举办连续 30 天每天发
放 400 张电子消费券活动；华
润万家计划开展“华润万家商家
日”“周末开心购” 等多个优惠
促销活动。 同时，该镇还进一步
加大宣传力度，在镇内各主干道
设置可移动宣传栏， 在各大商
场、 企业放置活动宣传广告，并
通过电视、报纸、微信平台等传
媒投放宣传资源， 及时发布商
家各类优惠活动信息， 积极营
造多场景消费宣传环境。

探索数字化营销新模式

多种形式发放优惠券

进入 4 月份，东莞车企展开了第二季度销售之战。从今年第一季
度的车市情况来看虽然销量不太乐观， 但实际从 4 月开始车市已
经开始了慢慢回暖， 毕竟目前国内的疫情情况已经相对的稳定
了，所以购车这项计划又慢慢提上日程了。 4 月，国内多款新
车扎堆上市，蓄势迎接五一的销售小高潮。笔者从东莞车市
了解到，新上市的车型基本包括了从小排量到中高档车
的各个档次、类型，让消费者有了全新的选择。 以下

笔者推荐在 4 月份上市的几款重磅新车，如果
你近期正好有购车打算， 不妨多关注一

下这几款新车。
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市市场场复复苏苏
多多款款新新车车扎扎堆堆上上市市
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黄江

吉利缤越 PRO 正式上市

全方位抓好校园安全工作

发放优惠券，进一步激发消费市场潜力

车车市市慢慢慢慢回回暖暖 资资料料图图片片

推荐1:凯迪拉克CT4
� � � � 要说4月最受关注的新车当
属凯迪拉克CT4了， 作为一款市
面上同级中唯一的一辆后驱车
型， 很多年轻消费者早就按捺不
住了。 作为ATS-L的继任者，又
是基于全新轻量化后驱平台打造
的全新车型， 从去年它即将国产
的消息曝光以来， 消费者就在苦
等新车上市。

虽然CT4是凯迪拉克入门级
车型，但是在外观、动力方面基本
向CT5看齐。 钻石切割的外观造
型，与海外版本保持相同的内饰设
计， 以及与CT5上相同的LSY�
2.0T发动机，再加上同级唯一的后
驱布局，无论怎么看都特别时尚。

推荐2:雪佛兰开拓者
作为雪佛兰旗下首款正式引

入国内的中大型SUV， 雪佛兰开
拓者的上市表现将预示着雪佛兰
在国内未来的发展方向。 所以即
使开拓者本身的尺寸就已很大
了， 但是在国产之后上汽通用雪
佛兰仍然对它进行了加长， 车身
长度达到了4999mm， 轴距更是
长达2863mm。

新车在外观方面为了凸显其
运 动 气 质 ， 采 用 了 雪 佛 兰

FNR-CarryAll概念车的经典设
计元素， 同时还提供了更为运动
的RS系列以及Redline尚·红系
列。 内饰是经典的雪佛兰家族式
设计风格，像全景影像、全速域自
适应巡航等科技配置也一应俱
全， 动力方面搭载的是与凯迪拉
克CT4、CT5相同的2.0T发动机，
并提供四驱版本。

推荐3:启辰星
4月东风启辰宣布“A+级

SUV头等舱” 启辰星正式开启预
售， 启辰星的设计灵感来自于the�
V概念车， 包括前脸格栅和D柱的
设计都是与概念车保持高度一致。
前脸部分使用了一个星空风格的
网格格栅，LED日行灯灌入其中，
搭配比较规则的大灯设计，使得整
体规整了许多，相比起启辰之前的
车型，在设计水准上高出了不少。

侧面D柱隐藏式设计是一个
比较亮眼的地方，同时尾灯下垂到
后翼子板上，侧面看起来甚至有一
些长安CS75� PLUS的风格。 尾部
使用了一个贯穿式尾灯，整体比较
平整。 尺寸方面，启辰星长宽高分
别为4691/1905/1694mm， 轴距
为2756mm， 尤其是轴距数据在
同级产品中算是比较有优势的。

启辰星的内饰看起来比较简
单， 而最大的亮点或许是竖直设
计的15.6英寸的中控屏了， 虽然
它是一台传统燃油车， 但这样的
内饰看起来让它感觉是一台新能
源电动车， 同时还有一块12.3英
寸的全液晶仪表盘。

推荐4:长城炮越野版
除了合资品牌，国产车型4月

也有两款重磅车型上市， 其一就
是长城炮的越野版车型。 越野版
长城炮对比普通版本车型在外观
方面增加了很多“野性”设计，例
如大量黑色的装饰板以及涉水
喉、集沙盘、绞盘以及车顶行李架
等一些越野装置。

内饰方面新车采用了红黑的
运动撞色设计， 大量的软质材料
包裹倒显得不那么像一台硬派越
野皮卡。动力方面，汽油版车型搭
载了一台2.0T发动机， 最大性能
参数为190Ps/360N·m， 值得一
提的是新车还配备了三把锁，拥
有COO蠕行模式以及炫酷的
TAB坦克掉头功能， 后期的柴油
版将更加暴力。

推荐5:江淮嘉悦X7
� � � � 江淮的设计一直是谜一样的

风格，包括这台全新的嘉悦X7也
一样，格栅采用了去年嘉悦A5的
风格，不过上下调了个头，头灯细
长设计也是目前比较流行的风
格，不过在嘉悦X7之上协调性一
般， 甚至有人称其为江淮版的自
由光。

侧面和尾部的设计相对比较
饱满，整体是圆润的风格，但是这
个风格跟前脸的格栅略有些不
搭。尾部使用的是贯穿式尾灯，加
上四出式排气口， 整体时尚感还
是比较充足。

内饰中控台一块大尺寸液晶
屏是比较大的亮点，仪表盘也采用
液晶材质。整体上采用黑色和米色
搭配，是比较温馨的色调，此外短
小的电子挡把也比较有设计感。

推荐6:小鹏P7
� � � � 小鹏P7将于4月27日正式上
市， 小鹏P7作为一款国产新能源
力作， 在续航方面的表现可圈可
点，新车将提供后驱长续航版、后
驱超长续航版以及四驱高性能版
三款车型。 三款车型NEDC续航
里程分别为568/656(706)/552公
里， 由于后驱超长续航版独有的
低风阻套件版本， 使其续航可以
从656公里提升至706公里。

新车不仅续航表现极其优
秀，车身尺寸也是表现抢眼，新车
长 宽 高 分 别 为
4880/1896/1450mm， 轴距更是
长达2998mm， 绝对算一台宽敞
的中大型轿车。

推荐7:别克GL8� Avenir
� � � �在外观部分的设计上， 虽然
整体风格与普通版本GL8并无太
大差异， 但是细节上依然体现了
Avenir的独特之处，比如使用了
专属网格格栅，矩阵式LED大灯，
Avenir徽标等，四座版还有专属
的蓝色配色。

内饰设计则变得现代得多，
双联屏设计搭配米色内饰风格，
显示出简洁而又温馨的氛围。
尤其是四座版车型， 超大空间
下后排仅容纳两个座椅， 不仅
仅是空间优越，而且带有按摩、
脚托、香槟杯架、无线充电等多
种豪华配置。

带有Avenir标签的别克就代
表着是一个相对高端的产品，
GL8也将在4月12日迎来更新的
Avenir车款，而且同时还会有四
座版和六座版多种选择， 尤其是
四座版旗舰车型， 豪华程度达到
了新的高度。


