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而另一方面， 营销活动实际
上和推盘节奏紧密联系。 下来的六
月份将有“一大票”楼盘加推或新
品预热，未来上市房源数量不可小
觑，而且以纯新盘首开入市也不在
少数。 因此，开展儿童节营销也是
为了 6 月份的蓄客预热。

其中， 最值得关注的水乡板
块又一重磅项目———珠江万科
城， 将在 5 月 30 日开放营销中
心，预计进入 6 月后集中预热。 该
项目位于麻涌镇广麻大道旁，恰
处在广州开发区南东莞地铁 1 号
线 （延长线 ）大盛村站，是万科打
造的规划有 2700 户的“亲子友好
型”社区。 笔者获悉，该项目受到
了业内人士以及周边购房者的高
度关注， 其一期规划 6 栋高层洋

房， 主力户型为 75 平方米—95
平方米三房，预计售价 13888 元 /
平方米起。

纯新盘寮步源悦 6 月 6 日即
将开放样板房， 纯新盘万科棠樾
即将开放样板房， 纯新盘星汇常
一居预计 6 月初开盘并主推小高
层洋房，佳兆业时代·芳华即将启
动新品登记，招商雍华府南向三、
四房开盘在即，美的·旭辉天地精
装新品加推，等等。

可以肯定的是，随着气温不断
升高，在高温淡季前可供开发商使
用的节点不断减少，预计下来多个
周末还将会有更多开发商加入到
营销大战中，特别是一些纯新盘项
目， 更是不停地释放出预热信息，
给购房者更多的关注。

经过一年多的筹备，在东莞
市樟木头镇文联的大力支持与
推动下，近日，东莞中华诗词学
会樟木头分会正式挂牌成立。 东
莞诗词学会樟木头分会的成立，
将促进中华优秀传统文化的传
承，提升会员自身文化修养及诗
词写作水平。

挂牌仪式在东莞市樟木头
镇文广大楼举行，会议通过投票
选举出东莞中华诗词学会樟木
头分会会长古申元以及副会长、

秘书长、理事等人选。
广东省作家协会诗歌创作

委员会主任、《作品》杂志社副社
长郑小琼， 中国作家协会会员、
二级作家、增城图书馆副馆长罗
德远，中国作家协会会员、二级
作家侯平章，东莞中华诗词学会
执行会长卫兆元，东莞中华诗词
学会副会长兼秘书长范雪芳，东
莞清溪鹿鸣诗社社长徐官威，深
圳市诗词学会副秘书长、深圳市
长青诗社副社长赵秀敏，知名作

家侯山河以及东莞中华诗词学
会樟木头分会会员代表等参加
了成立仪式。

古诗词具有独特的魅力，对
促进和传承中华传统文化具有
重要的意义。 东莞中华诗词学会
樟木头分会成立之后，将每月举
办两次会员诗词培训，提高会员
写作水平，今年还将和东莞市作
家协会联合举办东莞樟木头诗
词大赛。

（文/图 余晓玲）

上周， 东莞住宅供应量依然
上涨。 数据显示，上周，东莞住宅
新增供应728套 ，供应面积约7.2
万平方米，环比上涨7%。 其中，上
周洋房供应量最大为华润润溪山
136套，其次为龙光江南大境供应
120套； 别墅仅海逸豪庭有供应，
供应量为48套； 公寓供应仅碧桂
园铂悦府供应， 供应量为424套。
从镇街来看，清溪、长安、横沥和
常平供应量排名前四。

同时， 上周东莞成交量也有
所上升。数据显示，上周住宅成交
1127套 ， 成交面积达13.51万平
方米。 洋房签约量最大为和昌众
筑中央松湖，成交79套，其次为龙
光江南大境62套； 别墅签约量最

大为海逸豪庭，成交49套，公寓签
约量最大为嘉霖深湾1号，成交51
套。从片区来看，滨海和松湖片区
近期成交量回升较明显， 成交受
到地段和区域分化的影响。

业内人士表示， 上周各大开
发商受到半年度业绩压力影响提
前推货抢占市场，供应继续上升。
由于个别项目前期开盘或加推且
转介力度加大， 现集中签约拉高
成交，成交有所上升。 可见，当前
交投氛围良好， 房企入市抢跑心
态较重，开工量大增，诸多楼盘正
在认筹蓄客中， 市场抢客大战激
烈进行， 市场竞争或将更趋于白
热化。

（邓窕玲）

5 月 24 日， 美的·招商东樾
营销中心盛大开放， 建面 80 至
115㎡的科技智宅三至四房诚意
登记中。

招商蛇口东莞公司副总经理张
炜表示， 招商蛇口本次与美的置业
合作打造的美的·招商东樾，融入了
美的置业全国领先的智慧地产开发
理念，将开创主城新人居时代。

美的·招商东樾项目地理位
置优越， 沿东城中路直通城市中
心， 约 8 分钟车程即达地铁两号
线天宝站，约 2 公里范围即是 12
号线挂影洲站 （规划中 ）， 约 10
分钟车程即至莞深高速石碣出入
口，紧密连接广深轨道生活圈。

美的·招商东樾致力于打造
东莞轻奢运动健康社区， 邀国内
知名设计师基于数万个园林生活
场景模拟全方位营造， 打造 9 大
功能区和 16 个景观模块，配套生

活无忧。力推 5M 智慧健康社区，
8 大智能场景模式， 声控切换各
种智能生活模式，如智能门锁、一
键报警器、 智能窗帘等多种智能
配置可供选择。 项目全系品牌精
装，精心打造如洗碗机、净水器、
智能门锁、 抽拉水龙头等 40 项
人性化设计细节，打造高品质、高
价值、人性化精装修体系。

据悉，项目将于 5 月 30 日开
放智美样板房。

（文/图 陶进进 杨文）

5月22日， 东莞市住房公积金
管理中心发布《关于调整我市住房
公积金贷款供收比规定比例的通
知》（以下简称《通知》），从6月1日
起， 东莞市住房公积金供收比规定
比例从60%调整为50%。 所谓住房
公积金贷款供收比， 即购房者住房
公积金贷款每月还款数额与购房者
月收入数额的比例， 这意味着购房
者住房公积金可贷额度随之降低。

根据《通知》，此次调整主要
目的在于防范资金流动性危险，
以及提高住房公积金使用效率的
要求。《通知》同时明确，具体政策
适用以首次向市住房公积金管理
中心业务系统递交贷款申请登记
时间为准， 商转公贷款先还后贷

方式以出具确认书的时间为准。
据资料显示，《住房城乡建设

部 财政部 中国人民银行关于切
实提高住房公积金使用效率的通
知》（建金 [2015]150 号 ）中第一条
即提出， 住房公积金资金运用率
低于 85%的设区城市， 要综合考
虑当地房价水平、 贷款需求和借
款人还款能力， 提高住房公积金
个人住房贷款实际额度。 在保证
借款人基本生活费用的前提下，
月还款额与月收入比上限控制在
50%-60%。贷款偿还期限可延至
借款人法定退休年龄后 5 年，最
长贷款期限为 30 年。推行按月划
转住房公积金冲还贷款本息业
务。 （邓窕玲）

六一儿童节即即将将到到来来
楼市刮起
文 / 图 陈泽煌

“美食 DIY”“机器
人挑战赛”“萌宝平衡
车大赛”“儿童才艺汇
演”“亲子投球乐”“玩
味童年时光”……六一
儿童节即将到来，近
期 楼 市 刮 起 了 一 阵
“亲子风”。

笔者走访市场了
解到，本周东莞楼市延
续“红五月”状态，依旧
热闹非凡。各大楼盘争
分夺秒“放大招”，不仅
有项目开盘、 加推，还
将陆续上演各式与儿
童节相关的精彩暖场
活动，可谓“吃喝玩乐
样样俱全”。

进入五月底，楼市“红火”依
旧不减。 据合富大数据显示，上
周东莞一手住宅网签 1126 套，
连续两周递增并创年内最高。
与此同时，“六一”将至，许多开
发商在策划上也都没闲着，趁着
节点前夕加速揽客。

如中海·十里溪境在 5 月
23 日举办“童话之森 魔法世
界 ”嘉年华，活动在开发商专
门为小孩打造的梦幻乐园生
活馆落地，以“化学喷发也疯
狂 ”“火 焰 传 递 ”“幸 运 心 愿

瓶”等环节激发儿童的想象力
及培养动手能力，丰富有趣的
闯关模式也吸引众多准业主
齐家上阵 ，为楼盘增添了不俗
人气。

又如松湖碧桂园·天钻在
27 日举办的“尤克里里涂鸦”专
场， 通过家长与孩子的亲密互
动，绘出或唯美或搞怪的艺术作
品，既为楼盘带来流量，又给孩
子们送出这一份成长过程中值
得珍藏的礼物，寓教于乐，因此
现场座无虚席。“亲子活动往往

可以牵动一个家庭的参与，活动
有亮点， 打动了小朋友的心，就
等于打动了家长们的心。因此今
年儿童节活动早就开始策划
了。 ”该项目策划经理周先生向
笔者透露。

此外，纯新盘珠江万科城将
在 5 月 30 日推出“夏日欢乐颂
七彩童梦趴” 等一系列暖场活
动； 纯新盘十畝芳华里将在 5
月 30 日进行预热， 并开启主题

为“乐玩马里奥 六一嘉年华”
等趣味闯关游戏； 还有招商蛇
口、 保利东莞、 碧桂园莞深区
域、华润置地等一众房企项目也
将在“六一”前夕推出儿童节策
划，等等。

据笔者不完全统计，本周末
东莞楼市有近 30 个在售楼盘加
入到今年儿童节营销活动中来，
相信开发商们将尽使浑身解数，
让儿童们度过一个难忘的假日。

不过值得注意的是，按照
往年东莞楼市的营销报表 ，
“六一” 并非传统的黄金销售
节点，这节点在客源带动作用
上稍显微弱。 然而，为何今年
房企对其重视程度却提上了
一个新高度？

星汇常一居营销负责人
宋颖告诉笔者，类似儿童节这
样的营销活动，一方面是通过
活动拉拢人气，另一方面通过
亲子温情活动拉近开发商与
购房者之间的距离，为“老带
新”锦上添花。

乐有家数据研究中心蒋
小姐也表示，毕竟现在孩子是
每个家庭的重心， 凡是与孩
子相关的事情 ， 都 备 受 家

长 重 视 。 所 以 不 难 理 解 各
大 楼 盘 纷 纷 设 置 丰 富 的 节
目，多多吸引亲子家庭来参
加活动，借此来提升项目人
气。“虽然‘六一 ’活动对成
交并没有直接的促进作用 ，
但对于吸引人气、提高口碑
依然有极大正面影响 ，可为
后期销售夯实基础 。 ”蒋小
姐介绍 。

笔者还了解到，一季度的
资金回流压力迫使房企不得
不紧紧抓住任何一个节点做
好营销策划及促销，而亲子活
动算是参与性、 互动性最强
的，并且费用相对低廉。 总而
言之，究其深层原因仍是市场
竞争使然。

””亲亲 子子风风““
市场 楼盘应景打出亲子牌
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