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羊城晚报讯 记者余晓玲、通讯
员叶瑞力摄影报道：临近端午，粽子
走俏。近日，记者走访东莞市道滘镇
一些粽子店铺发现， 道滘粽开始热
销起来，裹粽师傅供不应求、非常抢
手，月收入可过万元，羡煞旁人。

黄阿姨是道滘镇小河村村民，
今年60多岁，退休在家带孙。 临近
端午，她自掏腰包，请来了保姆帮
忙带小孩，自己则去到粽子店裹粽
子。 黄阿姨告诉记者，她裹粽子已
有30多年，每年端午节前，她都会
到粽子店铺帮忙裹粽子。 一天工作
十个小时， 可以裹出一千多条粽
子，一个月下来，最高时收入2万元
多。“一般一个月都可以做到1万多
元， 不过一天要工作十个小时，也
蛮辛苦。 ”黄阿姨说。

位于道滘镇大鱼沙村的一家
粽子作坊，今年并没有受到疫情影

响， 端午节前已经接到了5万条的
订单，以深圳、广州、东莞的客人为
主， 其中工厂的订单占了大部分。
粽子店老板透露，再过十天，会迎
来粽子销售高峰期。“今年疫情下
许多企业举步维艰，但是道滘粽店
铺的生意十分红火，这也为农村闲
置劳动力提供了许多就业岗位。 ”

羊城晚报讯 记者秦小辉，通
讯员赖燕芳、 邵锦烺摄影报道：进
入6月， 东莞市桥头镇莲湖中的三
百亩荷花竞相绽放，开出一朵朵硕
大的荷花。 远眺莲湖，荷叶田田，荷
香四溢，呈现出“接天莲叶无穷碧，
映日荷花别样红”的美景。

六月的桥头莲湖，生态环境非
常优美，一只只白鹭或小鸟在硕大
的荷叶间翩翩飞舞。 粉嫩粉嫩的荷
花，在雨水的洗礼下，显得格外的
清新脱俗。 微风拂过，晶莹的水珠
在美丽的荷花以及硕大的荷叶间
翻滚，特别耀眼。 尽管近期雨水不
断， 却挡不住人们赏荷的热情，不
少市民一家大小来莲湖散步，漫步

在栈道赏赏花， 呼吸着淡淡的荷
香，一家人一起享受此刻恬静的时
光。 有市民表示，今年桥头莲湖荷
花长得非常漂亮， 长得特别茂盛，
特别是雨后闻到荷香味特别浓，令
人心情舒畅。

今年桥头莲湖种植的荷花品
种是本土培育的江溪红莲，不少市
民都说今年桥头莲湖荷花长得格
外茂盛迷人， 花朵和荷叶又密又
大，密密麻麻地铺满整个莲湖。 青
翠的荷叶间， 一朵朵或已含苞待
放、 或已怒放的粉嫩荷花婀娜多
姿，预计六月中旬左右将迎来盛花
期，为第十七届桥头荷花节增添不
少姿色。

作为“中国羊毛衫名
镇”，东莞市大朗镇正在推
动产业链条向“微笑曲线”
高附加值的两端延伸，对毛
织人才求贤若渴。 6月2日
下午，全省首家毛织人才驿
站———大朗镇毛织人才驿
站正式揭牌启用。 据悉，符
合申请条件的求职应聘者
不仅可以免费住宿七天，还
能得到就业指导、人才交流
等相关服务，帮助他们尽快
融入大朗这座小镇。

境内首家海外ESG基金
管理人花落华夏基金
华夏基金与其战略合作伙伴 NN� In-

vestment � Partners（NNIP）联合宣布 ，由华
夏基金管理的全球首个投资中国权益市场
的 ESG� UCITS 基金，日前已经在卢森堡和
荷兰顺利发行 。 该基金系全球首个由中国
内 地 基 金 管 理 公 司 管 理 的 ESG 策 略
UCITS 产品， 也是华夏基金继 2017 年开创
国内公募基金直接管理境外基金先河后的
第三只产品 。 华夏基金在业内率先设立了
ESG 研究团队， 致力于将 ESG 的投资理念
融入到日常的投资管理、 风险管理和公司
行为中。

（陶丽蓉 杨广）

继5月20日传祺GS4� COUPE
线上闪亮面世之后，5月30日，传
祺GS4� COUPE抛开传统上市发
布会的条框，在东莞胡桃里（南城
店）以潮流轰趴形式，打造出一场
别出心裁的上市发布会。

传祺GS4� COUPE作为广汽
传祺SUV家族中的全新成员，传
祺GS4� COUPE以极致前卫的后
浪之势开启了广汽传祺品牌年轻
化 的 全 新 开 端 。 传 祺 GS4�
COUPE共带来2款配置车型，价
格区间为13.68万元-14.68万元，
拥有极尽锋芒造型、 极限驾趣性

能、极智玩乐科技，为消费者提供
时尚、便捷的“潮酷”车联生活。

传祺GS4� COUPE的外观设
计是一大亮点，打破次元壁垒，化
身“猎风闪电侠”。新车采用“锋芒
由我，动感突破”的设计理念，整
车尽显张扬之势和运动姿态。 独
特的前灯和立体感极强的“空气
镖”前雾灯造就其“凌厉眼神”，使
“闪电翼” 式的前脸更具诱惑力。
侧面用夸张的溜背造型搭配饱满
流畅的侧面车身线条， 摆脱汽车
设计同质化的束缚。

（陶丽蓉 杨文）

往年的6月，各大旅行社和网
络平台早已“战鼓齐响”备战暑期
游。 今年受疫情影响，东莞旅行社
暂未开放国内旅游路线， 暑期游
也不似往年那般热闹， 但亲子游
仍是众多旅客的重要选择。 由于
广东酒店资源丰富，品种繁多，这
些亲子游“刚需”人群都把酒店当
作亲子游乐场。 携程数据显示，超
大面积、坐拥海景、山景、湖景、森
林景观，拥有采摘园、儿童活动专
区的高星级酒店，成为“六一”出
行首选。 对于亲子游市场的未来
发展， 中国未来研究会旅游分会
副会长刘思敏此前表示：“渠道必
须得找准， 对于家长， 特别是妈
妈， 首先要找到能够送达妈妈的
渠道。 第二，要有创意，让家长觉
得产品优质。 第三，要让家长认为
产品确实能够促进家长和孩子的
感情。 ”刘思敏认为：“价格反而不
是最重要的，在家长看来，更重要
的是产品本身好。 ”

飞猪平台数据显示， 六一亲
子酒店预订量环比4月同期暴涨
1000%， 带动周边游度假酒店入

住率率先恢复到了去年同期水
平。 带有网红元素，自带乐园且提
供托管服务的高星级亲子酒店在
飞猪上尤受欢迎。 平台上超九成
高星级亲子酒店已提供托管服
务。 最受欢迎且价格不便宜的亲
子酒店代表， 包括可以看海豚的
三亚亚特兰蒂斯， 可以睡树屋的
杭州开元森泊， 还有上海迪士尼
乐园酒店。 这些高星级亲子酒店
自带探险、攀岩、冲浪等运动型项
目， 还有自然实验室、 动物培育
师、果蔬栽培等实践课程。

亲子酒店的形态也在变着法

儿地让孩子们住得“好玩”。 比如
今年万达和携程酒店服务合作推
出了“海底小纵队”亲子房，房间
设置全部“卡通化”，比如有巴克
队长儿童浴袍、定制款游戏帐篷、
1.2米的超大毛绒公仔 、 磁性飞
镖、猫爪勺杯等，连挂牌和房卡套
都做成漫画形式。 南方家长们是
亲子酒店的消费大军。 飞猪数据
显示，“六一”亲子酒店的前8名热
门客源地，主要都是南方城市。 上
海、北京、杭州位列前三，深圳、广
州、成都、南京和苏州分列第四至
第八位。
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毛织人才驿站启用
大专学历以上毛织人才可申请七天免费住宿，还能享受面试

指导、企业参访等“增值服务” 330000亩亩荷荷花花竞竞相相绽绽放放
预计6月中旬左右将迎来盛花期

裹粽高手一日裹粽千余条
疫情下的“逆袭”，粽子店订单节节攀高

道
滘

据骏马精品公寓运营方
的有关负责人介绍，该公寓
的日租房价是158元， 月租
正常价格在 1280元 -2000
元。 暂定为大朗镇毛织人才
驿站提供10个床位套间，大
专学历以上毛织人才可通
过“荔香大朗”“大朗毛织”
“大朗人社” 等微信平台申
请最长7天的免费住宿。 而
这也就意味着，今后前往大
朗求职的毛织人才，最多可

节省1000多元的住宿费。
记者在骏马精品公寓的

14楼看到，套间被分为单人
间和双人间两种类型，房间
装饰的简约典雅，橘黄色的
灯光充满着整个空间。 电视
机、冰箱、空调、卫生间和淋
浴房等一应俱全，墙上张贴
着“奋斗的青春最美丽”“别
在吃苦的年纪选择安逸”等
一些励志的话。

在房间外面的公共休闲

区域，大朗图书馆设置了一
个毛织人才驿站图书服务
点，书架上整齐摆放着各类
书籍。 此外，休闲区还配备
了桌球台、乒乓球台 、健身
器械等运动设施。

“一直以来， 大朗就始终
把人才作为第一资源，这次致
力于打造‘最美毛织人才驿
站’。 ”大朗镇毛织管委会工作
人员表示，入住的申请条件包
括户籍地在东莞以外、大专以

上学历、毕业于纺织服装院校
的毕业生，或专业是服装设计
等毛织相关专业，又或是取得
大朗毛织企业面试通知等。

除了提供免费住宿外，
毛织人才驿站会专门提供
温馨周到的“增值服务”。 例
如，将根据入住群体实际需
求组织开展面试指导、企业
参访、 人才招聘等活动，推
动形成资源共享、交流互促
的“站友文化”。

大朗是全国首批“中国羊毛
衫名镇”“全国纺织模范产业集
群”，目前，全球每六件毛衣就有
一件来自大朗，不产一根羊毛的
大朗镇，却以每年 600 亿的毛纺
品交易额温暖着全世界。

骏马精品公寓位于大朗镇
“中国毛织第一村” 巷头社区康
丰路，周边高楼林立，商铺鳞次
栉比，由大朗镇毛织管委会牵头
打造的大朗镇毛织人才驿站就
设在公寓内。走进一楼大厅，“与
大朗共成长·大朗镇毛织人才驿
站”的标语十分醒目，墙上的两
行标语更是让人心生温暖———
“你来，遇见大朗，一见钟情。 你
在，品味大朗，日久生情。 ”这两
句话是大朗镇副镇长曾悦想出
来的， 他希望以这个驿站为平
台，让前来大朗求职的毛织人才
了解大朗、融入大朗、留在大朗。

“眼下，大朗正在推动产业
链条向‘微笑曲线’高附加值的
两端延伸， 更注重研发与销售，
需要大量各类毛织人才。 ”曾悦
告诉羊城晚报记者，大朗的中小
型毛织企业众多，过去依靠外向
型订单可以过得很滋润，但受新
冠肺炎疫情影响，外向型订单按
下了“暂停键”，倒逼企业要去开
拓内销市场，从“生产型订单”向
“销售型订单”转型。企业想自己
打板、生产、销售，就离不开人才
的支撑，其中，对设计人才的需
求最为迫切。

人才驿站提供“增值服务”

文 / 图 羊城晚报记者 文聪全省首家

墙上的两行标语让人心生温暖
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月亲子游带动市场回暖6

广汽传祺GS4� COUPE东莞上市

文 / 图 常思雯

在 刚 刚 过 去 的
“六一”儿童节，不少
父母绞尽脑汁让“小
神兽” 们的节日过得
丰富而充实。 今年儿
童节恰逢连着周末，
所以不少家庭也选择
带萌娃们出去看看祖
国好山好水。 笔者从
各大在线旅游平台了
解到，5 月 29 日 -31
日， 近七成父母带娃
提前过节，超过 80%
的亲子房用户为“异
地下单”，旅行属性凸
显， 这也让旅游市场
看到回暖迹象。

家长拆解“暑期游”遛娃
“每年暑假，我都会带孩子出门

来一场长途旅行， 今年受到疫情影
响，出国是不做考虑了，但是我会将
长途游拆解成多场短途游弥补孩
子。 ”来自南城的刘小姐告诉笔者，
疫情期间不少高星级酒店促销打
折， 为此她囤了好几个城市的酒店
房间， 准备下半年带娃去这些城市
都感受一下。 往年的6月都是暑期游
的报名高峰期， 携程近日发布的
《2019年儿童旅客乘机报告》 显示，
2019年， 儿童机票的出行量达到了
“1000万+”量级，这几乎与部分省会
城市机场全年的吞吐量相当。 今年
家长对于暑期游的安排是怎样的？
带着这样的疑问， 笔者采访了东莞
多位家长。 超过一半家长回复称，今
年暑期可能会安排更多益智兴趣班
或者周边的城市动物园、 森林公园
带孩子旅游。 也有少数家长认为，随
着疫情慢慢得到控制， 到了暑假应
该选择带孩子在国内走走， 时间控
制在1周以内，不然“小神兽”的精力
无处发泄，关在家里也不开心。

“根据2018年和2019年的儿童
数据， 我们认为中国的亲子游市场
仍处于爆发期。 与今年‘五一’长假
期间的出行情况相比， 亲子游在周
边游也占据了主流地位。 ”携程网分
析师表示， 在当前复苏的旅游细分
市场，个人旅游值得继续“挖金”。

度假酒店成了亲子游乐场

裹粽高手手艺娴熟


