
经历过新冠疫情之后
的人们，更希望获取积极、
阳光的信念和力量 。 从
2020 年春夏开始， 流行
色中很多都是颜色纯度
和 明 度 都 非 常 高 的 颜
色， 潜在的讯息是表达
充满希望的乐观主义和
积 极 向 上 的 生 活 态 度 。
火焰红、 火焰橙、 传统
蓝、甜菜根紫……这些都
是 2020 年秀场的流行色。

具有超现实主义风格
的粉彩、幻彩色系也成为热
门色调。 不久前，爱马仕以
“匠·新”为题在上海爱马仕
之家展出了 2020� 秋冬新
品系列，本季主打色墨西哥
粉十分抢眼。 女性新品中，
墨西哥粉构成全新皮包的
主打色， 包身金属配件闪
烁同样热情色泽。一些女
性包款还首次使用了亮
丽的彩色拉链。
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一代“ ”退出实体零售

文 / 图 羊城晚报记者 徐炜伦曾几何时，大街小巷上

到处开满达芙妮、 真维斯、

潮流前线、班尼路等鞋服品

牌的店铺，但近几年这些品

牌似乎慢慢消失在人们的

视野当中。 近日，一代鞋王

“达芙妮” 宣布退出实体零

售，不禁让人们想起那些步

行街上“断码清仓”的喇

叭叫卖声， 十年前的
“潮牌们” 终究撑不过
行业洗牌期， 正逐
一退出市场。

8 月 25 日，曾被誉为“鞋王”的
达芙妮国际发布了中期业绩报告，
报告显示， 截至 2020 年 6 月 30
日， 达芙妮国际录得中期营收为
2.12 亿港元，同比大跌 85%，其中
核心品牌业务 （指其中国内地销售
自有品牌 “达芙妮 ”和 “鞋柜 ”的鞋
类产品及配件之线下零售业务 ）收
益总额同比下降 92%。 达芙妮在报
告中提到：“这主要是由于去年大
规模关闭店铺及期内中国内地业务
受到新冠肺炎疫情的不利影响所
致。 ”报告显示，达芙妮销售点数目
从 2019 年 6 月 30 日的 2208 个缩
减近九成至 2020 年 6 月 30 日的
293 个。

引人注意的是， 达芙妮在报告

中宣布， 接下来将继续进行“轻资
产” 业务模式的战略转型， 将重点
放在核心品牌业务， 并彻底退出中
高档品牌的实体零售业务 （包括中
国内地及中国台湾 ）， 关闭旗下所
有其他品牌业务销售点。 在后疫情
阶段重点发力线上业务。 这意味着
我们以后很难在大街上再看到曾经
风靡一时的女鞋品牌达芙妮的专柜
了。

记者 8 月 30 日根据地图导航
走访广州摩登百货岗顶店的达芙妮
专店， 结果被附近店铺店员告知，
该店接到总部通知， 已于去年撤
店。 随后记者来到达芙妮时尚天河
店， 正值周日下午时分， 店内顾客
颇多， 店员正不停地为顾客挑选码

数， 记者注意到店内设有两折断码
清库区。 关于“退出实体零售”一
事， 达芙妮时尚天河店店员告诉
记者：“这里是达芙妮的品牌旗舰
店，是不会退出的。 ”而店内相关负
责人则向记者表示该店确是旗舰
店， 但未来的具体情况需要询问总
部。

记者随机采访了一对正在店内
购物的情侣， 他们表示在网上看过
相关信息， 对达芙妮撤店一事知
情， 但对于店铺内的款式不太满
意， 所以没有购买。 另一位女士接
受记者采访时表示：“很久以前买
过达芙妮的鞋子， 今天试穿也觉得
挺舒服， 但款式已经跟不上现在的
潮流了。 ”

事实上，自 2015 年起达芙妮就已大规模闭
店， 据相关财报统计， 达芙妮年均关店数超过
1000 家。

那么， 与达芙妮一样曾经耳熟能详的品牌
现在怎么样了呢？

服装品牌潮流前线的母公司搜于特集团近
日公布的 2020 年半年报显示，上半年实现归属
于上市公司股东的净利润 3456.38 万元， 同比
暴跌超过八成；报告期内，受新冠疫情影响，品
牌服饰业务复工复产延缓， 客流减少， 市场低
迷， 品牌服饰业务较上年同期下降 48.36%；不
过，搜于特在做好纺织服装行业的基础上，向医
疗用品行业发展， 成立全资子公司东莞市搜于
特医疗用品有限公司， 从事口罩等防护用品的
生产销售，报告期内，医疗用品业务实现营业收
入 1.26 亿元，净利润 6213.24 万元。

今年年初， 澳大利亚服装品牌真维斯宣布
进入自愿托管程序，开始进入破产清算阶段，昔
日服装巨头真维斯在本部澳大利亚面临倒闭的
窘迫。事实上，真维斯于上世纪 90 年代被收购，
进入中国市场，一度成为流行品牌，巅峰时期曾
拿下近 50 亿元的年销售额， 但随着电商冲击、
市场迭代，其在国内的零售业务开始走下坡路。
2018 年， 真维斯母公司旭日集团发布公告称，
拟以 8 亿港元的“低价”出售连年亏损的内地服
装零售业务即真维斯品牌，出售事项完成后，集
团将不再参与任何亏损的业务。

据班尼路母公司德永佳集团公布的 2020
年报显示，2018 年至 2020 年，班尼路品牌的销
售额逐年下降，总门店数目不断减少。相关财报
显示，森马服饰 2020 年上半年的股东净利润同
比下降 97%； 美特斯邦威 2020 年上半年亏损
近 4.78 亿元。

服装市场是一个更新迭代飞快的市场，业内
人士分析认为，服饰潮流是一个不断抛弃旧事物
的过程， 创新能力差会导致与市场的严重脱节，
无法满足人们不断提高的审美水平。 另一方面，
快时尚、运动品牌和电商的冲击使得市场竞争激
烈，加速行业洗牌。有网友感慨，看到曾经的潮流
代表一个个倒下，证明一个时代已结束。

纯净、甜美、明亮的色彩，
能带来治愈心灵的力量，宛如
冬日的阳光，令人心情舒畅。

古驰 Gucci� 日前在古驰
广州太古汇精品店举办 2020�
秋冬系列媒体预览。 古驰的经
典之作 Jackie 手袋， 以崭新
的姿态摩登回归。

今季品牌推出了三款大小
不一、 结构更为简洁的全新款
式，丁香紫、奶油黄、婴儿蓝、柔
粉红等甜美糖果色， 令 Jackie
手袋变得更时尚、更易配搭。

Salvatore� Ferragamo 今
年秋冬推出的人气新品 Vi-
va� Bow 手袋 ， 除了标志性
蝴蝶结比原版更大， 轮廓更
为鲜明、轻盈外，更推出了珍
珠白 、砖红、天空蓝、藕粉等
多种甜美色彩。

今季的大牌新品，设
计上更追求时尚与年轻
化，从手袋到鞋履，绚丽
色彩活力非凡。

著 名 高 跟 鞋 品 牌
Christian� Louboutin 今
季玩转色彩游戏， 凉鞋以
亮黄、热粉、和纯白组成的

明媚色盘中， 从鞋面到鞋
跟，从鞋底再到沿边，鞋履
的各个部分都跳跃着充满
活力的亮色。 其中一款凉
鞋的色彩灵感源自蒙德里
安的色彩拼接 ， 趣味十
足，充满艺术感的拼色令
人耳目一新(题图)。

对比色冲击视觉、互
补色展示活力、相邻色内
敛优雅 ， 不同的配色组
合呈现不一样的风格特
征。 这个秋冬，以色彩治
愈心灵、点缀生活，活力
艳色、 大胆拼色令你想
低调都难。

这些传统“潮牌们”也正消失

做口罩、被收购……
传统“潮牌”面临更新迭代

门店缩减近九成，或因款式不再吸引

王鞋
文 / 羊城晚报记者 施沛霖

夏天的燥热还没有消退，各大品牌的 2020 秋冬系列
已悄然来临。 实用性与浪漫性兼具的各类秋冬新品推出，
到底今年秋冬有什么热门元素令人为之心动？

全世界突发的新冠疫情， 令人们更渴望回到健康的
生活轨迹中，纯净、治愈、亮丽、积极的色彩成为流行。 在
各大品牌热推的新品中，也可以抢先窥得一二。

今秋流行：亮丽色彩 治愈心灵

活力色彩更富艺术性

鲜艳色系振奋人心

纯净色彩治愈心灵

位于西华路的自家糖水， 招牌
甜品是养颜嚒喳， 里面有雪燕、桃
胶、雪耳、皂角米和牛奶。 店主杨芝
女士告诉羊城晚报记者 ：“由于是
店里的招牌甜品， 所以平时点的很
多人； 尤其是靓女点得最多。 ”她
说， 这道养颜嚒喳属于新派甜品，
而皂角米的价格相对较高， 因此许
多传统甜品店通常都不会用它来研
发新品。

而位于龙津东路的 PIERRE� &�
JIN 糖水是另一家有不少皂角米产
品在售的糖水铺。 他们家的桃胶雪
燕皂角米被大众点评列为“网友推

荐甜品”。 店主告诉羊城晚报记者，
由于皂角米和桃胶能为人体补充丰
富的植物胶原蛋白和粘多糖，有助增
强皮肤弹性， 因此尤其受女生欢迎，
他们店所有与皂角米相关的产品都
特别畅销，每天都能卖完。

店主还向记者透露制作皂角米
甜品的“小秘诀”：首先，将桃胶、皂
角米和雪燕提前一天用冷水泡发
10-12 小时； 然后， 将泡发好的桃
胶、 皂角米放进炖锅小火炖 30 分
钟， 之后加入雪燕和适量冰糖再炖
15 分钟，冷却放入冰箱冷藏，冰冻的
皂角米甜品口感更佳。

文 / 羊城晚报记者 宋昀潇 实习生 屠欣怡
图 / 受访者提供

心水推介

广府地区的饮食文化享誉国内外。 粤菜师傅不仅
将名扬天下的广府美食做到极致， 而且还善用环球顶
级食材给食客带来更多舌尖上的享受： 无论是饭前一
碗老火靓汤，还是饭后一盅养生甜品，都体现了老广们
对名贵滋补食材的珍爱。 羊城晚报记者特地搜罗了几
款名贵食材，看看广州大厨玩出哪些新花样。

在沿海地区，海鲜是夏季餐桌上必不可少的滋补
鲜品。在众多海鲜中，鲍鱼可以说是最为名贵的，也最
受养生爱好者的追捧。鲍鱼味道鲜美，营养丰富，被誉
为“海洋软黄金”，它富含球蛋白，还有较多的钙、铁、
碘和维生素 A 等营养元素，具有滋阴补阳功效，是一
种补而不燥的海产。

鲍鱼的价格一般按“头数”算，所谓“头”是指一司
马斤（约 0.6 千克）能称多少只鲍鱼。 鲍鱼的“头数”越
小代表鲍鱼的重量和体积越大，正所谓“有钱难买两
头鲍”。市面上名贵的鲍鱼甚至能卖到十几万元一只。
随着鲍鱼人工养殖技术的推广，越来越多的家庭也能
在市场上买到几十块钱一只的八、九头干鲍，在家就
可一品鲍鱼的鲜味。

鲍鱼以加工形态划分， 又有干鲍鱼和鲜鲍鱼之
分。 在一德路海鲜城，有家“伟胜海鲜商行”专做速食
鲍鱼。 总经理王少伟向羊城晚报记者介绍，干鲍的入
馔功夫多、成本高，一般人只能在高端宴席或私房菜
餐厅尝到鲍鱼的滋味：“以前，我们做的溏心速食鲍鱼
一般都卖到酒楼，厨师无需打开包装盒，整件蒸热就
可打开上碟，效率比自己泡发烹饪高很多。 ”

为了推动鲍鱼走平民化路线，今年，王少伟将速
食鲍鱼加工工厂化， 推出 39 元 / 盒的一人份速食溏
心鲍鱼：小小一盒内藏整只鲍和鲍汁，密封包装紧紧
锁住鲍鱼鲜味，食客若在家中品尝，只要整盒加热，打
开后即可食用，即便是工作繁忙的白领也能轻松尝到
物美价廉的溏心鲍。

若想在高档餐厅宴请宾客，食客也可选择到广州
W 酒店品尝鲜鲍的滋味。 这里的日式清酒冻鲜鲍口
味独特，大厨将蒸煮后的鲜鲍在秘制的清酒酱汁中浸
泡 8 小时，让鲍鱼的鲜味和酱汁的香醇充分混合。 轻
尝一口，鲍鱼的馥郁香味和独特口感让人印象深刻。

在种种顶级食材中，有一种被誉为
“国际珍味之王”，它就是黑松露。 黑松
露是一种生长于地下的野生食用真菌，
表面凹凸不平，色泽介于黑色与棕色之
间，远看仿如一块毫不起眼的煤炭。

相貌平平的黑松露究竟为何能成
为高档餐厅大厨们每年翘首以盼的上
等食材？ 原来，黑松露对生长环境十分
挑剔，只要阳光、水分或土壤的酸碱值
稍有变化就无法生长，至今都无法实现
人工栽培。 每到松露成熟季节，“松露
猎人”便会带着猎犬到产地树林到处搜
寻。 因此，每年松露的产量都不稳定，
上好的松露常常能拍出天价，价值堪比
黄金和钻石。

松露的香味独特， 令喜爱者沉迷，

而且不同的人能闻到不同的味道。在欧
洲，不少大厨都会将松露与其他食材有
机搭配，让松露的香味更为突出；但也
有不少人偏爱松露原汁原味的新鲜口
味，他们将松露切成薄片直接生吃。

日前，广州 W 酒店推出新菜，将黑
松露与经典粤菜相结合，如松露蒸滑鸡
球是用 150 天散养清远鸡搭配松露一
起蒸， 鸡肉嫩滑， 加上松露独特的香
气，吃一口，香味在口腔内绵延，让人
回味。

而东方宾馆的大厨则把黑松露融
入广式月饼中，近日，他们推出的彩云
追月月饼礼盒中就包含黑松露月饼等
四款口味。 把月饼切开，里面隐藏的松
露馅色泽诱人，奇特的香味引人垂涎。

爱吃的广东人不仅追求最地道
粤菜风味， 对全国各地的上乘美食
从不拒绝。虽是粤菜的发源地，但广
州也吸引了许多湘菜、闽菜馆进驻，
各大菜系百家争鸣，百花齐放。许多
专做地方菜的餐厅也以当地名贵食
材做招牌，吸引食客前来尝鲜。

在荔湾区紫荆道，有一家新开
张的餐厅专做湖南农家菜———“佬
湘小院”， 它是著名品牌佬湘楼的
升级版，在店内坐镇的师傅在食材
上大做文章，并挑选最优质的湖南

乡野食材创作农家特色菜。
走进餐厅，展示台上有一篮绿

色的辣椒一下就吸引了记者的眼
球。 据悉，这种樟树港辣椒来头不
小，它来自湖南岳阳湘阴县的“辣
椒小镇”， 是国家地理标志保护产
品，据说贵的时候一斤能卖 200 多
元。 对于无辣不欢的湖南人来说，
这种辣椒不算辣，是以清香俘获人
心， 无论素炒或炒肉都非常好吃，
脆爽可口，就连平时不太吃辣的老
广都会连声叫好。

随着人们对养颜、 身体保养的
要求越来越高， 皂角米也慢慢走进
大众的视线。 皂角米俗称雪莲子、皂
角仁、皂角精，是皂荚的果实。 它内

含 8 种人体必需的
氨 基 酸 及 9
种 非 必 需 氨
基酸 ，是植物
蛋 白 质 的 优
质来源。

近日，广

州酒家通过不同的烹饪方式， 结合
推动贵州农副产品发展、 帮助贵州
消费扶贫， 以当地出产的皂角米为
主题，推出清汤雪莲子、鲍汁雪莲烩
野米、鲍汁雪莲豆腐煲、雪莲子烩黑
金豆腐、红豆雪莲子糖水、木瓜雪莲
子挞等新菜的皂角米餐单。

据悉，广州酒家并不是第一次尝
试研发雪莲子主题新品，此前，他们
就曾推出过雪莲子奶酥月饼、椰蓉雪
莲子奶酥、雪莲子芝士蛋糕等甜品。

皂角米入菜，新奇有特色

皂角米糖水，滋润又养颜

你试过吗

“海珍之冠”鲜鲍鱼 “珍味之王”黑松露

“辣之珍品”樟树港辣椒

皂角米的营养价值较高，有润燥
通便 、养心通脉 、养肝明目 、祛风消
肿及美容养颜等多种功效 。 广州酒
家结合多种烹饪方式，日前推出了皂
角米餐单；而皂角米甜品在糖水铺也
十分畅销，深受年轻人喜爱。

雪莲子黑金豆腐
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日式清酒冻鲜鲍黑松露月饼礼盒

达芙妮广州时尚天河店

文 / 羊城晚报记者 宋昀潇 实习生 潘民列 图 / 受访者提供
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养颜妙品皂角米
花样烹法惹人爱

这些“食材界头牌”

有米其林一星餐厅头衔的莆田 PU-
TIEN 餐厅，是广州有名的福建菜馆。 今年
餐厅主打传统名菜哆头蛏，推出的新品红
菇鲜蛏汤就隐藏着食材界的“大佬”———
莆田红蘑菇。

据悉，红菇素有“菇中之王”的美称，它风
味独特，香馥爽口，营养价值较高。 在莆田，产
妇生娃坐月子期间通常会吃红菇。 所以，红菇
在莆田是一样“不可或缺的神物”，上好的红
菇能卖出 2000元 /斤。 当山珍红菇遇上海鲜
哆头蛏，红菇的嫣红晕染了肥嫩的蛏肉，相互
间碰撞出来的鲜甜与香气让人一试难忘。

一试难忘红蘑菇


