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值得注意的是，除重组预期备受
关注外，豫金刚石还被指涉及第三代
半导体、光伏概念等，在多重“光环”加
持下，公司股价从今年8月20日收盘
2.31元，振荡上行至如今的7.93元。

但豫金刚石的股价涨幅，与公司
基本面情况并不相符。早在今年 4
月7日，豫金刚石就因公司涉嫌信息
披露违法违规而收到《中国证监会调
查通知书》。财务情况不甚乐观。今
年上半年，公司亏损 3.57亿元，较上
年下降853.67%。2019年度，公司亏
损519654.94万元。

而在9月25日、10月9日，深交
所均表态将对多日涨跌幅异常的豫
金刚石等个股进行重点监控，并及时
采取监管措施。

在 10月 20日晚间的关注函中，
监管层也要求豫金刚石说明公司的
生产经营、主营业务等基本面是否
发生重大变化，公司股价变化与基
本面是否匹配；结合公司股价近三
个月的涨幅及市盈率、市净率、同行

业公司情况、公司控股股东、实际控
制人、持股 5%以上股东、董事、监
事、高级管理人员近期减持股份及
减持计划等，对公司股价波动进行
充分的风险提示。

关注函显示，2018年以来豫金
刚石部分合作银行、非银金融机构
存在断贷、抽贷或要求公司提前还
款情形，公司融资渠道受阻，截至今
年6月底，公司在手可动用货币资金
余额 257.09万元，要求公司说明截
至目前公司在手可动用货币资金余
额，是否仍存在流动性风险等，并说
明截至第三季度末是否仍存在亏损
等经营风险。

此外，关注函还要求豫金刚石核
实说明公司、控股股东及实际控制人
是否存在应披露而未披露的重大信
息，是否存在筹划中的重大事项；说
明公司近三个月接受媒体采访、机构
调研、自媒体宣传，以及投资者关系
活动情况，是否存在违反信息披露公
平性原则或误导投资者的情形。

豫金刚石近期的大涨和基
本面格格不入，然而就在这不
和谐的氛围中，豫金刚石两个
重量级股东共计超过3亿股的
拍卖，却被唯一的神秘方竞买，
虽账面浮盈可观，但风险也不
算小，谁会参与这样的豪赌呢？

据界面新闻报道，这两场
拍卖的唯一竞买方，很可能就
是一家，而起背后站着的是由
华福证券和国脉科技（002093）
携手打造的兴银基金管理有限
责任公司持股（下称兴银基
金）。

市场一番猜测之后，10月
19日晚间豫金刚石透露了相关
情况。据悉，8月22日，经由网
络拍卖公开竞价程序，上海兴
瀚资产管理有限公司（下称兴
瀚资管划）以约2.01亿元竞价
成功，取得天空鸿鼎所持有的

豫金刚石9195.4023万股股票
（占总股本的7.63%）。10月16
日，这部分股份已完成了过户。

那么，新一轮的拍卖又如
何呢？北京一中院4月24日裁
定受理北京天证远洋基金管理
中心（下称天证远洋）破产清
算，并于5月15日指定北京市
普华律师事务所担任天证远洋
管理人。据阿里拍卖官网显
示，此番拍的是天证远洋所持
有的豫金刚石22988.5057万股
（占总股本19.07%），其同样被
人用约9.68亿元的真金白银竞
买，成本约4.2125元/股。天空
鸿鼎和天证远洋均是通过2016
年年末那场定增入驻的。

值得注意的是在权益变动
书中的一句话，当提及未来12
个月计划时，兴瀚资管表示将
参与天证远洋所持22988.5057

万股的司法拍卖，除此之外无
其他增持计划。从阿里拍卖官
网可见，天证远洋的拍卖过程
中，只有一家报名参与，两处线
索直接指向了兴瀚资管，其极
有可能是竞买天证远洋的买
家。

资料显示，兴瀚资管注册
地上海，注册资本3亿元，法定
代表人张贵云，兴银基金持股
100%，主要开展特定客户资产
管理业务及中国证监会许可的
其他业务，既服务于实体经济，
又满足客户对财富管理的多元
化需求。

据天眼查信息，兴瀚资管
由兴银基金100%持股，兴银基
金前身为华福基金管理有限责
任公司，兴银基金又由华福证
券持股 76%，国脉科技持股
24%。 （李采）

景顺长城
4只基金业绩涨逾200%

能够横跨13年穿越多轮牛熊
为投资者赚取绝对回报的基金，彰
显了其背后投资团队的卓越实
力。截至10月16日，上证综指自
2007年 10月 16日创出 6124点的
历史最高点至今，市场中有 24只
权益基金涨幅超过 200%，景顺长
城基金旗下4只基金赫然在列，成
为市场中少数整体表现优秀的基
金管理公司之一。

其中，景顺长城鼎益、景顺长
城内需增长、景顺长城优选和景顺
长城内需增长贰号净值增长率分
别为 232.95%、215.53%、208.26%
和 205.56%，实现了逾 200%的收
益。 （杨广）

10月 22日，普华永道发布
《2020年至2024年全球娱乐及媒
体行业展望》中国摘要（下称“摘
要”）。摘要显示，受疫情影响，
2020年将成为中国娱乐及媒体行
业的分水岭，预计2020年的行业
总收入约为3310亿美元，同比下
滑2.8%。展望2020年后，中国娱
乐及媒体行业将出现“V形”反弹，
2020年至2024年的复合年增长
率为5.2%，高于全球的5.1%。

普华永道中国内地及香港媒
体行业主管合伙人邱丽婷表示：

“疫情改变消费者生活的方方面
面，加速消费者行为从传统模式
向数字模式转变，例如通过OTT
（“OverTheTop”的缩写，是指
通过互联网向用户提供各种应用
服务）视频平台观看新电影、线上
观看音乐会直播或虚拟现实
（VR）录制表演、参加线上活动
等。同时，也促使娱乐及媒体企
业开辟新的商业模式以迎合消费
者行为的转变，开拓收入增长。”

虚拟现实和 OTT
增长最快

展望全球娱乐及媒体行业
的发展，报告认为“娱乐及媒体
行业在复苏中重塑”。增长最快
的细分市场将是数字驱动的细
分市场，其中虚拟现实和 OTT
将处于领先地位。疫情加速消
费者在生活的许多方面走向数
字化，包括：一是从参加现场音
乐活动到观看在线直播表演和
在游戏平台上观看演唱会；二是
从前往电影院看电影到在腾讯
视频、爱奇艺、优酷等OTT视频
平台观看电影；三是去健身房上
健身课到按需线上健身课程或
现场直播健身课程；四是从参加
B2B贸易展会到参加虚拟活动、
多媒体展会，或在线数字观展。

报告分析了 OTT视频、电
影、视频游戏与电子竞技、互联
网广告四个细分领域的发展趋
势 。 在 OTT视 频 方 面 ，中 国

OTT视频市场近年来增长显
著。预计 2020年至 2024年，中
国 OTT视频市场将日益成熟，
复合年增长率将达 12.2%，预计
到 2024年收入将达约 161亿美
元。通过内容个性化的组合实
现细分大众市场的货币化，对消
费者支出和注意力的争夺是
OTT视频和电商平台的主战
场。在疫情的影响下，一些电
影发行商跳过了院线发行，直
接登录流媒体，预期 2020年中
国订阅视频点播的收入将首次
超过电影票房的收入。随着各
平台为用户提供更多优质服务
和捆绑会员服务，中国视频点
播市场将保持快速增长。

在电影方面，2020年年初，疫
情严重影响中国电影门票销售。
报告预计，2020年中国电影收入
同比大幅下跌 78.1%至只有约
22.6亿美元，观影人次也将从
2019年的18亿骤减至4亿。预计
2020年至2024年，中国电影收入
将以37.8%的复合年增长率快速
反弹，不过要恢复到疫情前水平
仍然需要时间。预测期内，从票
房收入来看，中国仍将是全球第
二大的电影市场，仅次于美国。

值得关注的是，为满足消费
者对家庭娱乐的需求，发行商改
变了电影发行模式，例如直接在
OTT流媒体平台发行，特别是一
些中低成本且特效有限的电影，
发行商正在探索线上首播的机
会，并与科技公司合作以实现收
支平衡。

社交及休闲类游戏
增长最快

中国视频游戏持续快速增
长，报告预计2020年，中国视频
游戏将创造312亿美元的收入，
2020年至2024年的复合年增长
率将为 5.4%，至 2024年收入将
高达385亿美元。

疫情期间，中国游戏市场的
手机游戏和应用下载量激增。

移动游戏下载和应用内购买的
费用最高，增长最快的是社交及
休闲类游戏，疫情期间分别增长
了56%和46%。社交/休闲游戏
拥有稳定的市场份额，受到非铁
杆游戏玩家的青睐，女性玩家和
退休玩家持续增加。特别是疫
情期间，由于游戏玩家建立了游
戏社交社区，因此用户黏性会增
加，用户会更倾向于玩他们朋友
正在玩的游戏，该游戏习惯在疫
情之后的一段时间也会延续，预
计至2024年，中国社交/休闲游
戏占比将达到70.4%。

中国的电子竞技收入已在
2019年超越美国和韩国，成为全

球最大的电竞市场。预计 2020
年中国电竞收入将进一步升至
约4.1亿美元，2020年至2024年
的复合年增长率为13.1%。电竞
的赞助和媒体权利收入是该细
分市场的主要推动力。

互联网广告是中国最大的
广告细分市场。2020年中国互
联网广告收入将达663亿美元，
2020年至2024年复合年增长率
为7.7%。其中，随着移动端接入
流量的大幅度提高，互联网广告
向移动端倾斜更加明显，预计至
2024年移动互联网广告占比将
增至63%，其中视频直播电商广
告成为新动力。

羊城晚报讯 阳光私募前
三季度业绩榜单揭晓。由于三
季度市场波动幅度明显加大，
股票策略产品业绩略显逊色，
宏观策略前三季度业绩居前。
另外，众多新面孔成为亮眼业
绩的创造者，冠军私募产品收
益率超过了800%。

业内人士表示，高收益背
后往往暗藏高风险，投资者面
对超高收益产品时需谨慎考
虑，并参照产品过往业绩进行
选择。此外，随着市场不确定
性加大，可适当配置宏观对冲、
量化对冲策略基金。

私募排排网数据显示，截
至 9月 底，纳入统计排名的
15469只对冲基金今年以来平均
收益率为19.70%，明显跑赢同期
沪深300指数11.98%的涨幅。

分策略来看，前三季度单
策略平均收益最高的为宏观策
略基金，以24.21%的平均收益
小幅领先于股票策略 23.58%
的涨幅。

另外，平均收益同样超过
20%的还有管理期货策略，前
三季度平均收益为 21.84%。
同期，定增市场明显降温，事件
驱 动 策 略 收 益 随 之 回 调 至
9.84%。而债券市场短期内缺
乏较大的趋势性机会，前三季
度平均收益为 5.83%，依旧排

在榜单最后。
从各个策略内部榜单来

看，私募冠军业绩依旧很亮
眼。据统计，前三季度股票策
略、管理期货策略的冠军私募
产品收益率分别高达872.65%
和883.28%。

值得注意的是，股票策略
的冠军产品为阿巴马美好生活
2号。资料显示，阿巴马资产
的投资理念是“和好公司一起
成长，赚取公司盈利的钱”，具
体策略为“基本面量化策略”，
通过行业和公司的基本面因子
建立量化模型，精选核心标的，
进行长线投资。从该产品历史
业绩来看，其净值在 2018年 5
月至2019年12月几乎没有变
化，而今年三季度业绩开始强
势上涨，涨幅超过400%。

有业内人士透露，每年私
募行业都会出现业绩惊人的产
品，此类产品大多数情况下押
注某个行业或个股，持仓极度
集中，也有私募选择长期持有
某几只股票，基本不调仓，因此
净值曲线会呈现长时间横盘，
然后猛然拉涨的态势。这类产
品的业绩可持续性值得商榷，
波动幅度也普遍较大。投资者
如果要配置此类产品，应该观
察其过往业绩表现是否与私募
的投资策略相一致。（李采）

一转眼快到年底，每年一
次的“双11”购物节又要到来，
各大电商平台已经在派优惠券
了。当年因为 11月没有节庆
可以用，为了促进消费，电商硬
是创造出来一个“节”。如今它
已经真正成为几乎全民的节
日，其商业影响力甚至可以和
春节、中秋之类“齐名”。

作为一个赤裸裸纯粹为了
促销的节日，包含着互联网的
所有野蛮生长不可遏制的基
因。因为和时代节拍相适应，
得以发展壮大，无论线上线下，
席卷一切交易。一台手机为每
一个人打开了全世界，可谓君
临天下任选择。选择没有了限
制，购物没有了瓶颈，送货没有
障碍，所想就能所见，所见就能
所得。因此电商是一种对人类
占有欲和获得感的最大化、最

“懒汉式”的满足。相比传统购
物来说，电商平台对人类的收
割能力是几何级增长的，商品
对人的渗透性更强，人对万物
的索取心也更猛。

电商交易成为人类不可获
取的一种生活方式之后，也会
加速改变和塑造我们的心智模
式。有人整天沉湎于购物平
台，因为外界物品肯定是超过
我们的认知范围的，就会导致
浏览不息，每天万马奔腾，踏遍
荒芜的心田。这种日复一日的

“向外求”的行为，无形中就是
自己给自己制造持续饥渴的暗
示。明明没有刚需，但是只要
上网就发现自己还需要很多。
种草日久，哪怕优惠一两点，内
心马上崩溃，不买就会抱憾终
身那种。

频频浏览购物平台，也是
一种主动帮助商家说服自己的
过程。比如有人以往可能只熟
悉1000元以下的品牌，但是平

台经过算法，频频把略高 1000
元的品牌传到自己的手机界面
上，终究会引发用户的注意。
用户注意并长期浏览，看评价，
看购买量，看缺货的过程，就是
一次消费升级的内心预谋。加
上外部的其他人的影响和刺
激，最终就可能完成购买 1000
元以上的品牌升级，且可能再
也不会回头了。

购物是天经地义的，但购
物是会上瘾，过度消费是会伤
害我们的财富积累的。如果要
避免不受约束的剁手，以至于
成为“月光族”，就要学着去抵
御互联网的诱惑。尽管很难，
但至少有些狠招可以考虑增加
免疫力。

一是不要为未来尤其是假
想的未来购物，买就要现在用，
现在不用就别买。比如不要想
着以后自驾游可能需要烤炉
和冰箱，所以赶紧去买。二是
不要为了小优惠而大采买，因
为购物除了满足肉体需要，更
多的是一种心理宣泄，是都市
人排解压力的出路而已。这
次大量购买省了钱，并不能消
灭下一次的购买欲。那下一
次购物欲汹涌来临时，你照样
得找东西来化解吸收。三是
对生活“懒”一些，缺了不一定
要买，少了不一定要加，人有
我不一定也要有，到期未必要
续费，减少完美主义的自虐。
四是不要轻易“断舍离”，因为
把衣橱清空的结果，可能是为
下一次购买做准备的。反过
来，购物前看看柜子都满了，
就都能忍忍了。最后一个方
法，把几大电商客户端卸载，
然后把应用市场也卸载，如此
戒毒式疗法，看看自己能不能
挺过“双 11”，如果可以，马老
板都要叫你爸爸了。

羊城晚报讯 10月 21日
晚，在科创板 IPO获证监会同
意注册后，蚂蚁集团迅速更新
了招股意向书并公布上市发行
方案。蚂蚁集团A股股票代码
为688688，初步询价时间为10
月23日，网上网下申购时间为
10月29日。战略配售方面，阿
里巴巴集团的全资子公司浙江
天猫技术有限公司将作为战略
投资者，认购蚂蚁在科创板发
行的7.3亿股票。

根据蚂蚁集团的发行计
划，其A股发行的新股数量不
超过 16.7亿股，不超过发行后
（绿鞋前）总股本的 5.5%。其
中，初始战略配售股票数 13.4
亿股，占初始发行量80%。

作为蚂蚁集团的重要股东，
阿里巴巴集团表示参与战略配
售认购。阿里巴巴集团认购既
是看好蚂蚁的长期发展，也与阿
里巴巴集团自身战略密切相
关。在近期阿里巴巴集团投资
者日上，阿里巴巴集团董事会主

席兼首席执行官张勇表示，数字
化是巨大的历史发展机遇。未
来3年到5年，阿里有11大重要
的战略机会，支付宝从数字支付
出口升级为数字生活入口是其
中之一。此外，重仓A股，也显
示了阿里巴巴对中国资本市场
和中国经济增长潜力的信心。

根据蚂蚁集团发行安排，
参与战略配售的投资者需承诺
获得的配售股票中，50%股份
限售期限为12个月，50%股份
限售期限为 24个月。这意味
着，阿里巴巴集团认购的蚂蚁
股份半数将锁定 2年，超过了
12个月限售期的监管要求。
这也是科创板成立以来最严格
的战略配售限售期安排。

除了阿里巴巴集团外，蚂
蚁集团科创板IPO还吸引了包
括中投公司、中国社保基金、新
加坡淡马锡、新加坡政府投资
公司、阿布扎比投资局、沙特公
共投资基金等机构拟参与战略
配售。 （沈钊）

豫金刚石股价大涨再收监管函
公司财务情况不甚乐观，资管计划持股目的存疑 羊城晚报记者 丁玲

神秘接盘方指向兴瀚资管链接相关相关相关相关相关相关相关相关相关相关相关相关相关相关相关相关相关相关相关相关相关

蚂蚁集团10月29日正式申购
阿里巴巴拟战略认购7.3亿股

私募前三季度业绩榜单出炉
冠军产品收益率超过800%

电商狂欢节转眼要到
今年你还能忍得住吗？

财经辣评 羊城晚报财经评论员 戚耀琪

应该说，近期豫金刚石股价
的大涨与重组预期颇有关联。
豫金刚石10月19日晚间发布的权益
变动公告显示，北京一中院今年1月
18日裁定受理北京天空鸿鼎投资中
心（有限合伙）（下称“天空鸿鼎”）破
产清算一案，并于3月26日指定国浩
律师（北京）事务所担任天空鸿鼎管
理人。根据天空鸿鼎破产进程，天空
鸿鼎持有的豫金刚石9195.40万股股
票（占总股本的7.63%），8月21日10
时至8月22日10时在淘宝网司法拍
卖网络平台进行公开拍卖。最终天
空鸿鼎所持有的9195.40万股豫金刚
石被兴瀚资管——兴开源8号单一客
户专项资产管理计划（以下简称“兴
开源 8号资管计划”）以 2.01亿元的
价格拍下。

根据权益变动公告，兴开源8号
资管计划通过银行向天空鸿鼎发放委
托贷款，天空鸿鼎以其持有的豫金刚
石股票为委托贷款提供质押担保。而

目前天空鸿鼎已进入破产程序，基于
化解委托贷款项目风险，兴开源8号
资管计划将在未来 12个月择机减
持。巧合的是，豫金刚石在8月25日
便迎来涨停，股价开始连续大涨，10
月21日更是创出8.52元的新高。

而这一“异常”也引来监管的关
注，要求公司说明兴开源8号资管计
划的持股目的。

10月 20日晚间，创业板公司管
理部对豫金刚石下发关注函，要求公
司具体说明兴开源 8号资管计划的
持股目的，未来 12个月内对上市公
司股份的增减持计划，是否会导致公
司控制权的变更，对上市公司资产、
业务等是否有进行调整的后续计划。

资管计划持股
引发监管关注

涨幅与基本面情况并不相符

近期A股市场逐步趋弱，三大股指振荡走低，但部分
前期在一系列监管措施的打击下暂时“熄火”的妖股卷土
重来，豫金刚石（300064）就是其中代表。10月20日豫

金刚石暴涨20%，在10月21日受监管函影响股价下
跌 8.69%后 ，10月 22日 股 价 再 次 收 涨
1.93%，收报 7.93元，10日内股价涨

幅高达57.97%。

唐志顺 画

上投摩根股票投资能力居前

不平凡的2020年已过去三个
季度，在振荡、分化的市场行情中，
部分独具慧眼的基金公司牢牢把
握住机会，向投资者交出一份亮眼
的成绩单。以上投摩根基金为例，
银河证券数据显示，截至 9月 30
日，近一年上投摩根基金旗下股票
基金算数平均股票主动管理收益
率达到了66.22%。

从具体业绩表现来看，截至 9
月 30日，上投摩根旗下超过九成
的主动权益基金近一年内实现正
收益，多达 26只产品收益率超过
50%，其中，20只产品收益率超过
60%。 （杨广）

新华“爆款”
定开债基热销80亿元
随着债市长期配置价值显现，

又见“爆款”新基诞生。自 4月调
整以来，中债——综合净价总值指
数从 105回落至 101.3附近，较大
的跌幅释放了市场风险，降低了未
来继续大跌的可能，反而孕育了长
期投资机会。

新华安享惠融88个月定开债
基于10月15日顺利完成募集，该
产品为新华基金成立以来募集规
模最大的单只基金，顶格完成发行
限额 80亿元的募集总规模，彰显
出新华基金在固收投资领域的强
劲实力，也体现了投资者对新华基
金的认可和信赖。 （杨广）

羊城晚报记者 莫谨榕 实习生 佘宇翔

普华永道发布报告预计：

娱乐及媒体行业将现“V形”反弹


