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A15财
中间价和即期汇率

双双走高
人民币对美元
踏入“6.5”时代
羊城晚报讯 记者戴曼曼报道：人

民币对美元重新踏入“6.5”时代。11月
17日，中国人民银行授权中国外汇交易
中心公布，当日人民币汇率中间价为
6.5762元，较上一交易日上升286基点，
创下2018年6月末以来新高。同日，人
民币对美元汇率在岸和离岸市场双双
走高，分别踏入6.56和6.55关口。

截至北京时间16:30，中国外汇交
易中心数据显示在岸人民币报1美元兑
人民币汇率6.5580元，较前日官方收盘
价6.5770元涨190点，涨幅0.29%，同一
时间，离岸人民币报1美元兑人民币
6.5563元，涨0.24%。

本轮人民币上升，已经引发业内专
家关注。多数分析认为，除却美元指数
大跌之外，人民币这波上涨态势，主因
是市场对国内货币政策收紧的预期继
续强化，同时中国国际贸易方面表现强
于预期，基本面依旧利好人民币。

一周前，国家外汇管理局公布了前
三季度国际收支平衡表初步数据，数据
提示，在国内经济运行持续稳定恢复、
金融市场双向开放推动下，跨境资金的
双向流动更加活跃。值得留意的是，直
接投资持续净流入，证券市场双向资金
流动更加活跃。2020年三季度，直接投
资顺差239亿美元，其中对外直接投资
332亿美元，来华直接投资571亿美元，
同比和环比均有所增长。

展望未来人民币走势，机构普遍认
为在内外部因素共同作用下，人民币汇率
有望在合理均衡水平上继续保持双向波
动和基本稳定，中期升值仍然值得期待。

19只产品年内回报超50%
国投瑞银展硬核投研实力

公募基金近年来发展势头较好，且
赚钱效应凸显，其中一些基金公司凭借
突出的投研能力为持有人带来较优的
回报。截至今年11月13日，国投瑞银旗
下19只权益类基金今年以来回报超过
50%，过去两年18只产品净值翻倍。国
投瑞银基金优秀的回报能力获得投资
者的认可，同时公司也不断通过多样化
布局，为投资者提供更好的服务。据
悉，国投瑞银近期将发行一只权益单品
——国投瑞银价值成长一年持有混合，
值得投资者关注。 （杨广）

在逆境中历练，唐旭初
管理企业越来越游刃有余，
而唐壁奎也更加放心大胆
地交出“权杖”。“我虽然还
没有卸任董事长，但现在公
司管理基本以旭初为主了，
我退居幕后主要做‘参谋’，
工厂已经很久没去了。”唐
壁奎告诉记者。

“今年对于疫情的处理，
旭初还是应对得比较好的。”
对于儿子在逆境表现出的从
容和魄力，唐壁奎不吝给予
赞扬和支持，“我现在就让他
充分去发挥，日常管理工作
基本不插手了，市场规划上，
我可能有一些经验，会给一
些意见。”

而唐旭初则谦虚地表
示，自己还有很大的成长空
间。“去年采访时，我给自己

打了 70分，今年就打 75分
吧，在全面管理公司后，我
觉得自己有一些小进步，但
还有更大的空间。”唐旭初
说，父亲虽然逐渐退居二
线，但仍是公司发展的“定
海神针”。

唐旭初说：“尤其是今
年疫情之后，我觉得自己信
心和信念还要加强。以前
我可能比较注重科学管理，
但我现在发现，企业和企业
家精神层面的建设也很重
要。除了自己坚定信念外，
还要给客户、员工传递更多
的信心，这点对企业发展至
关重要，也是我能从父亲那
里传承的最重要的东西之
一。未来，我们会继续坚定
信念，创新发展，让空气热
能更好地造福社会。”
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2019年秋，羊城晚
报采访团队来到位于广
州市荔湾区的光电科技
园，和当时年仅 36岁的
广东同益空气能科技股
份有限公司（下称“同
益”）常务副总经理唐旭
初深入对话。在唐旭初
接班的八年多时间里，这
个家族企业刮起了一阵

“改革风”，还顺利地登陆
新三板市场。时隔一年，
当采访团队再次来到同
益，唐旭初已从常务副总
经理进阶公司总经理，而
父亲唐壁奎则退居幕后
做“参谋”。回顾这一年，
带领企业平稳应对疫情
等一系列挑战，在治理结
构、激励机制、管理模式
等领域大刀阔斧改革，唐
旭初感到“做企业的信念
感更强了”，也“有了一些
小进步”。

经济新动能 民企新力量
创二代来啦！

父亲退居幕后仍是“定海神针”，带领企业平稳应对疫情挑战之后，这位创二代感叹：

这一年最大的收获是一种信念感
要回顾过去这一年，所

有企业家都绕不开一个话题
——疫情。“对于父亲来说，
这可能是他几十年创业风风
雨雨中的一次，但对我来说，
可以说是接班以来比较大的
一次挑战。”唐旭初告诉羊城
晚报记者。

今年年初，受到疫情影
响，一些员工滞留外地无法
返岗，同益复工复产延后，订
单物流受阻，尤其是零售渠
道业务收缩，都让管理层备
感压力。让唐旭初印象深刻
的是，在春节前，同益就接到
了来自印度客户的大订单，
计划春节后出货。但遇到疫
情，企业复工复产推延，产业

链也未畅通，要如期完成订
单难度很大。“我们当时非常
焦虑，想了很多办法，终于在
最后关头成功把货送出港，
交到客户手上。”

问 起 这 一 年 最 大 的 收
获，唐旭初毫不犹豫地回答：

“是一种信念感。疫情刚开
始时，我真正体会到做企业
很不容易。”唐旭初回忆，一
开始企业前景还不明朗，从
管理层到基层员工心里都没
谱，甚至有高管跟唐旭初提
出，愿意削减工资跟企业共
渡难关，让唐旭初既意外又
感动：“我当时就想，员工在
困难时能给予我们这么大的
支持，我也要尽力保障员工

的工资待遇。”
在爬坡过坎、迎难而上

的上半年，唐旭初总是想起
父亲在火灾废墟中重建同益
的身影。2011年，一场意外
的火灾给工厂带来近乎毁灭
性的打击，但父亲并没有就
此气馁，而是在一片废墟中
带着工人们重建起同益，带
着企业重回正轨。他说：“父
亲这种坚韧不拔的精神一直
鼓舞着我，尤其是在今年这
样关键的时候，我更加深刻
地理解了这种精神，这是企
业家的一种信心和信念感。
只有我把自己的信心建立起
来，才能够支撑整个团队的
信心，更好地应对逆境。”

“热泵行业相比其他行
业受影响相对较小，还算幸
运。”尽管平稳应对了疫情
期间的种种难题，订单在复
工复产后逐步恢复，同益的
业务逐步进入正轨，但唐旭
初对这种“幸运”保持着谨
慎的态度。

“我们零售渠道这块业务
上半年影响还是挺大的，下半
年有了明显的恢复。我们判
断，这种恢复更多还是基于去
年订单的延伸，而明年新订单
是否会受到影响，现在还有不
确定性。”唐旭初表示，对于同
益的传统业务板块，比如空气
能热泵热水器等，明年的竞争
可能会加剧。

不过，面对传统业务板
块的竞争，唐旭初明显从容
得多：“去年以来，我们的创
新线条做了比较大的改革，
对 应 各 个 细 分 领 域 推 出 创
新事业部，通过组织架构和

激励机制改革推进创新，已
经 孵 化 出 一 两 个 专 注 细 分
领域的创新产品，并做到了
市场龙头。目前，创新业务
带 来 的 利 润 已 占 到 总 利 润
的 1/4，成为公司今年业绩
增长的最大亮点。”

2018年，在父亲唐壁奎
的推动下，公司成立了同益
空气能研究院，主要围绕空
气热能的创新应用进行技术
研发。2019年以来，唐旭初
统筹管理创新板块，“站在父
辈的肩膀上”，他着手对研究
院进行改革。“对创新板块进
行改革是内外部需求共同驱
动的。”唐旭初告诉记者，研
究院成立一年多来，虽然拿
出不少技术创新成果，但和
市场需求衔接不够紧密。同
时 研 究 院 内 部 也 有 一 些 声
音 ，觉 得 创 新 人 员 激 励 不
足。而放眼外部环境，格力、
美的等大企业争相入局，传

统空气能行业资本涌入，竞
争加剧。他说：“我们必需要
考虑寻找新的业绩增长点，
而且新业务要能做到‘第一
第二’，这就倒逼我们要去关
注细分领域，做好技术和产
品创新。”

随后，唐旭初对研究院
进行事业部制改革，围绕创
新 技 术 和 产 品 打 造 成 创 新
事业部，研发人员组成“创
业”小团队，研究院则成为
了“项目”孵化器。唐壁奎
也 建 议 ，创 新 不 仅 要 做 技
术，更要结合市场需求。针
对 细 分 领 域 研 究 出 的 产 品
应 用 要 迅 速 投 入 到 市 场 检
验，产品市场效果好，研发
人员就能获得丰厚激励。

这项改革的效果是立竿
见影的：“目前，我们有两个
产品就通过这样的方式孵化
出来，做到了‘数一数二’的
市场龙头。”

站在父辈的肩膀上做创新

父亲坚韧的精神鼓舞我迎难而上

老一辈就像“定海神针”
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保持行业稳步回暖态势
从整体市场销量情况来看，

10月中国乘用车市场零售 199.2
万辆，同比去年10月增长了8.0%，
实现了连续4个月8%左右的高位
增速。乘联会表示：今年 1-10月
的零售累计增速-10.2%,较1-9月
累计增速-12.5提升 2个百分点，
体现行业的稳步回暖态势。

此外，乘联会分析称，今年全
国乘用车市场7-10月增速保持强
劲态势。这首先是宏观经济和出
口市场超预期的回暖，尤其是欧美
疫情背景下的中国出口表现较强，
稳住了消费信心。其次是去年部
分地区 7月国六实施后导致的车
市低基数的特殊因素促进。第三
是新能源车零售的翻倍回暖态势
明显，推动着车市走强。

豪华车方面，根据数据，10月

豪华车零售同比增长了30%，环比9
月下降了6%，但仍保持强势增长特
征。对此，乘联会认为，消费升级的
高端换购需求仍旧旺盛，但10月供
给不足导致宝马、奔驰等生产低于
零售较多，暂时抑制了零售的增长。

10月，中国自主品牌表现超
强。数据显示，10月自主品牌零
售同比增长了 6%，环比 9月增长
了 14%，市场份额 37.9%，较同期
份额下降了0.3%。

数据还显示，10月份的主流合
资品牌零售也出现增长，同比涨幅
6%，但环比9月仅增长1%；其中日
系品牌零售份额23.9%，高于德系的
23.7%；美系品牌持续走强，份额达到
9.6%，同比份额增加1.2个百分点。

大集团新能源表现
分化加剧

10月，新能源乘用车市场多元

化发力，销量突破万辆的企业有上
汽 通 用 五 菱 29711辆 、比 亚 迪
22395辆、上汽乘用车12785辆、特
斯拉中国 12143辆。蔚来、理想、
威马、小鹏等新势力车企表现优
秀，长城汽车、广汽新能源的销量
高速增长，大型汽车集团的表现分
化加剧。

纯电动车型中，A00级占比
42%、B级占比 21%，车型级别在
目前的市场规模下进一步分化，
在一定程度上体现了新能源车
企在适应分级城市需求下的多
样化努力，找到能打动用户的使
用场景，就有望开拓出一个细分
蓝海市场，对车企的市场前瞻洞
察和产品规划能力都提出了更
高的挑战。

10月，普通混合动力乘用车批
发 4万辆，同比去年 10月增长
39%，其中本田达到2.25万辆的较
强表现。

消费者购车抢政策
末班车效应或更明显

对于11月份全国乘用车市场
的发展，乘联会认为，目前国内疫
情平稳，经济持续回暖，居民消费
信心和购买力恢复，因此对车市回
暖持续较强。但在疫情影响下，今
年新品上市节奏延续到第三季度。

此外，多地促消费政策持续发
力，且基本在12月到期，随着时间
临近，乘联会预测消费者购车抢政
策末班车的效应将更明显。

与此同时，乘联会强调，11月
份，中国进入了乘用车市的冬季旺
销期，其核心推动力是中低价位的
自主品牌的持续年末增量。而今
年的自主品牌分化较为严重，部分
自主品牌渠道艰难，秋冬季增量的
效果减弱，自主品牌利润指标的完
成恐将面临更艰难的局面。

乘用车企业继续
高规格参展

据组委会透露，本届车展
展会规模达 22万平方米，参
展车辆达980台，其中全球首
发车38台、跨国公司首发车9
台、概念车 20台、新能源车
142台。

本届广州汽车展，乘用车
品牌继续以全品牌、高规格参
展。包括大众汽车品牌，一
汽-大众奥迪、上汽大众斯柯
达、梅 赛 德 斯 -奔 驰、宝 马
&MINI、东风标致、东风雪铁
龙、长安福特、林肯、上汽通
用、沃尔沃、捷豹路虎及奇瑞
捷豹路虎、一汽丰田、广汽丰
田、雷克萨斯、东风本田、广汽
本田、东风日产、东风启辰、长
安马自达、起亚及东风悦达起
亚等国际主流汽车品牌将集
中亮相。

各车企集团均携全系列
产品大规模参加本届车展，一
汽红旗、东风风神、东风风行、
上汽荣威、上汽名爵、上汽大
通、新宝骏、长安汽车、长安欧
尚、广汽集团均将在广州亮
相。吉利、哈弗、奇瑞、比亚
迪、WEY、长城炮等企业也将
携自己的重磅产品登上广州
汽车展的舞台。

特斯拉、蔚来、Polestar、
威马、广汽蔚来、欧拉、几何汽
车、奇瑞新能源等新能源汽车

品牌也将同场竞技，让观众更
集中、更方便地参观体验最新
的新能源汽车产品。

与此同时，众多豪华车品
牌也都将登上广州汽车展的
展台。包括保时捷、兰博基
尼、宾利、劳斯莱斯、阿斯顿?
马丁等欧美顶级豪华品牌集
中高规格展出。此外，还有众
多豪华改装车、高端商务改装
及房车也将在广州汽车展精
彩登场。

商用车题材展破
局亮相

广州国际商用车展将于
11月 20日至 23日同期在广
交会展馆举行。本届展会将
成为疫情后我国乃至全球范
围内极少数坚持举办的专业
商用车展。

新冠肺炎疫情同样给我
国商用车行业带来了巨大冲
击，同时也带来发展的动力和
机遇。本届展会上，新能源
化、智能化和网联化加速发展
的趋势将得到充分体现。主
办方也在“线上线下联动”方
面进行了新的尝试，继续扩大
线上传播的覆盖面，力求传播
渠道多样性，以满足参展商的
不同需求。一汽解放、福田汽
车、陕汽、南京依维柯、江铃、
东风小康、中集车辆等企业参
展，同时继续开设冷链展区。
本届展会将成为本年度商用

车企业发布新车型、新技术、
新战略的重要舞台。

零部件及用品展
或成热点

今年上半年，受到疫情的
冲击，作为我国汽车出口产业
重要组成部分的汽车零部件
及用品行业也同样遭受到了
无差别的影响。然而，随着中
国汽车市场日渐成熟、科技的
持续革新，汽车产业正在不断
突破固有的边界，汽车产业链
正在不断重构。在中国这个汽
车总保有量达2.7亿辆的超大
规模市场上，以汽车为中心的
经济循环圈变得越来越大，汽
车消费群体的需求也越来越多
元化、综合化。中国正在进入
汽车后市场消费新时代。

在全新的时代背景下，广
州汽车展不断创变求新，实施
纵向一体化战略，整合改装
车、零部件及用品两大题材
展，引导传统的外向型企业向
内开拓市场，利用广州汽车展
庞大的终端车主群体及海量
的消费需求为企业赋能。同
时，持续推动平台扩容计划，
纵向延伸汽车改装、汽车零部
件及用品展示品类，横向引入
机车文化、汽车运动、文创周
边、演艺娱乐等符合终端消费
需求的内容，打造适应新时
代、贴合市场新需求的综合型
汽车新生活服务平台。

日 前 ，小 鹏 汽 车 X-Mo-
ment2020鹏友之夜跨年音乐
会在广州海心沙亚运公园举行，
来自全国各地的小鹏车主与小
鹏汽车高管们共聚海心沙，一起
撑 起 了 当 晚 整 场 音 乐 会 的 舞
台。音乐会初始，由200位小鹏
P7车主的爱车创造了“最大规模
智能车灯秀”吉尼斯世界纪录。
海心沙的舞台上整齐列有200台

小鹏P7组成方阵，分秒不差地跟
随音乐律动，灯光辉映。200名
车主现场见证了自己爱车创造
了“最大规模智能车灯秀”吉尼
斯世界纪录。据主办方介绍，这
是少有的由品牌方携手车主、以
产品功能为载体共同完成的吉
尼斯纪录。据了解，200台小鹏
P7同台闪耀源自于小鹏汽车工
程师偶发的浪漫思绪，从最开始

在编程语境内让每一颗灯“关”
与“闭”，到一系列帧帧动画般精
准适配呈现，再到一辆小鹏P7独
奏，最终实现多车合奏。

小鹏汽车联合创始人兼总裁
夏珩、小鹏汽车联合创始人兼副总
裁何涛等高层也上台助兴同唱；同
时，逃跑计划、梦然、白皮书、8点
组等歌唱嘉宾现场悉数献唱，共同
唱响“鹏友之夜”。 （刘佳宁）

广州国际车展20日开幕
参展车辆近千台

记者近日获悉，第十八届广州国际汽车展览
会（以下简称“广州汽车展”）将于2020年11月
20日至29日在中国进出口商品交易会展馆（以
下简称“广交会展馆”）举办，其中商用车、改装
车、零部件及用品题材展展期为11月20日至23
日。11月20日为媒体日，仅对国内外媒体及特
邀嘉宾开放。11月21日至22日为专业观众日，
门票为100元；11月23日至29日为公众日，门
票为50元。

值得一提的是，根据相关防疫要求，观众需
要通过展会官方微信进行实名制认证并刷身份
证入场参观。为了给广大观众提供更加便捷的
票务服务，主办方全面升级了展会票务系统，观
众通过“广州国际汽车展”官方微信就可以一次
性完成门票购买、门票激活及实名认证。

文/羊城晚报记者 张爱丽

小鹏汽车凭借车灯秀创吉尼斯世界纪录

1010月新能源汽车表现强劲月新能源汽车表现强劲
批发销量突破批发销量突破1414..44万辆万辆

近日，中国乘用车市场信息联席会（以下简称“乘联
会”）公布最新统计数据显示，10月份，中国狭义乘用车
市场销量199.2万辆，环比9月份的191.3万辆，增长了
4.1%，同比去年同期的184.4万辆，增长了8.0%。

与此同时，新能源汽车批发销量10月突破14.4万
辆，同比增长119.8%，环比9月增长15.9%。其中，插电
混动汽车批发销量为2.3万辆，同比增长58.6%，纯电动
汽车批发销量为12.1万辆，同比增长137.2%。

文/羊城晚报记者 张爱丽

消费者对新能源车的关注度较高消费者对新能源车的关注度较高


