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创二代来啦！
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国投瑞银基金会客室：

明年全球经济复苏
部分大宗商品值得关注

开拓新一代年轻市场

90后广彩女传承人“玩”出新创意

在2019年接受采访时，笑
起来甜美、外形时尚的90后广
彩女传承人陈韵诗立了“传承
必须要有活力、活力只能来自
创新”的目标，要让有300年历
史的非物质文化遗产广彩在活
力中传承。如今，一年过去，接
受羊城晚报记者回访时，陈韵
诗带领的广彩非遗团队，已在
微信视频号、抖音、快手等直播
平台入驻，让不少人对广州本
土优秀传统文化——广彩,有
了更进一步的认识及了解。

陈韵诗说，作为创二代，要
发挥自己在当今时代的所长，
尽最大努力完成交接工作，在
传承的基础上创新，与父辈一
起进行二次创业。

羊城晚报：今年疫情之下，企业面
临了哪些压力，是如何应对的？

陈韵诗：虽然年初有采购等困难，
但今年企业平稳渡过难关。特别是在
2月15日复工前，作为文化企业，我们
还为广东省博物馆、广州图书馆、广州
塔等单位创作设计了一批以抗疫为题
材的广彩作品，并无偿捐赠。

与去年同期相比，业务稍有下滑，
主要受疫情影响，体验活动、文化教
育、文化旅游等板块较难开展工作。
但基本上在年初时，客户已提前预约
半年后的广彩活动。

羊城晚报：你认为企业在危中寻求
新机遇、实现持续发展的关键是什么？

陈韵诗：经过2020年的疫情和多
重外部挑战，对企业本年原定的发展
计划都有较大影响，但我们在上半年
及时做出调整，积极寻求与加强推动
新型业务的宣传推广，包括线上电商
平台、新媒体、直播等，增强社会影响
力，以求令企业在转型中稳步前进，开
拓新一代年轻化市场。

羊城晚报：作为“创二代”，你今年
在企业经营管理上有哪些新尝试？

陈韵诗：即将过去的一年，让我快
速成长，肩负起更多的社会责任。在
经营管理上，今年我作为广彩传承人，
在微信视频号、抖音、快手等线上平台
进驻并获得官方认证，对短视频、电
商、直播等板块进行内容输出，让许多
年轻用户对广州本土优秀传统文化
——广彩，有了更进一步的认识及了
解。广彩课程甚至走进公司企业团建

中，受到年轻客户欢迎。
羊城晚报：又过了一年，你觉得家

族企业传承最大的挑战是什么？
陈韵诗：我认为家族企业传承的

最大挑战，是父辈与年轻一代所处的
时代不同，做事方式及思维方式有较
大差异，但这也正表明大家能产生更
多的思想碰撞与沟通交流。

作为创二代，要努力学习，在传承
老一代民营企业家艰苦奋斗精神的同
时，发挥自己在当今时代的所长，尽最
大努力完成交接工作，做好有序传承，
勇担责任。要在传承的基础上创新，
与父辈一起进行二次创业。

羊城晚报：这一年，你在接班传承
的历程中最大收获是什么？

陈韵诗：今年我参加了广东省工信
厅、广东省侨联组织的创二代培训班，
除了学习到更多企业经营管理知识外，
最大的收获是结识了一班明确前进目
标、异常优秀的企业二代传承人，大家
能在各自领域中，相互促进、共同成长，
让企业的交接及发展形成良性循环。

PMI 是通过对企业采购经理
的月度调查结果统计汇总、编制
而成的指数，它涵盖了企业采购、
生产、流通等各个环节，包括制造
业和非制造业领域，是国际上通

用的监测宏观经济走势的先行性
指数之一，具有较强的预测、预警
作用。PMI 高于 50%时，反映经济
总体较上月扩张；低于 50%，则反
映经济总体较上月收缩。
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羊城晚报讯 记者陈泽云报道：国
家统计局数据显示，11 月份，中国制
造业采购经理指数（PMI）、非制造业
商务活动指数和综合PMI产出指数分
别为52.1%、56.4%和 55.7%，高于上月
0.7、0.2 和 0.4 个百分点，三大指数均
位于年内高点。其中，制造业 PMI连
续9个月位于临界点（50%）之上。

国家统计局服务业调查中心高级
统计师赵庆河解读指出，11月份制造
业采购经理指数和非制造业商务活动
指数双双上升，显示出制造业市场活
力进一步增强，非制造业延续稳中向
好恢复态势。

生产指数、新订单指数
均创今年新高

11 月 ，中 国 制 造 业 采 购 经 理
（PMI）为 52.1%，创下年内新高，比上
个月上升了0.7个百分点，连续9个月
位于临界点以上，表明制造业恢复性
增长有所加快。

PMI涵盖了企业采购、生产、流通等
各个环节，可细分为生产、新订单、原材
料库存、从业人员等多个指数。从细分
指数上看，制造业发展有什么亮点呢？

记者注意到，11月份，生产指数和新
订单指数为54.7%和53.9%，分别高于上
月0.8和1.1个百分点，均上升至年内高
点，且两者差值自6月份以来逐月缩小，
从2.5个百分点降至0.8个百分点。

赵庆河表示，该项指标意味着在
产需两端协同发力下，制造业内生
动力正在不断增强，供需循环持续
改善。从行业情况看，与高技术制
造相关的医药、电气机械器材、计算
机通信电子设备及仪器仪表等行业
生 产 指 数 和 新 订 单 指 数 均 高 于
56.0%，位于较高景气区间，产需加
快释放，对制造业总体引领带动作
用进一步增强。

制造业进出口景气度
稳步回升

制造业进出口景气度同样在稳步
回升。11月新出口订单指数和进口指
数为 51.5%和 50.9%，分别高于上月
0.5和 0.1个百分点，均为年内高点，且
连续 3 个月位于扩张区间，保持逐月
回升走势，我国进出口持续恢复向好。

此外，大中小型职业企业景气度均
有所回升。大、中、小型企业PMI分别为
53.0%、52.0%和 50.1%，高于上月 0.4、
1.4和0.7个百分点，均位于临界点以上，
不同规模企业景气度均有所回升。

非制造业延续稳中向
好恢复态势

11月份，非制造业商务活动指数为
56.4%，高于上月0.2个百分点，连续4个
月位于55.0%以上的较高景气区间，非制
造业延续稳中向好恢复态势。

总体来看，在坚持常态化精准防控
和局部应急处置的有机结合下，消费市
场逐步有序恢复，服务业复苏步伐稳健。

此外，由制造业生产指数（54.7%）
和非制造业商务活动指数（56.4%）构
成的综合 PMI 产出指数为 55.7%，高
于上月0.4个百分点，这也显示我国企
业生产经营活动持续加快，稳定向好
复苏态势进一步巩固。

PMI指数连续9个月位于临界点上

制造业复苏态势明显！

陈韵诗(右)与父亲陈文敏

羊城晚报讯 记者王丹阳报道：日
前，苏宁易购（002024.SZ）宣布，旗下
云网万店科技有限公司（以下简称“云
网万店”）完成A轮融资，深创投领投，
融资金额 60 亿元人民币。除深创投
外，此次引进的战略投资人还有深圳
市罗湖引导基金和商汤科技等。

天眼查资料显示，云网万店成立
于今年“双十一”，法定代表人为张近
东，注册资本为2亿人民币，是苏宁易
购旗下新设子公司。经营范围包括经
营电子商务、国内贸易，从事货物及技
术的进出口业务等。

天眼查App股东信息显示，该公

司的最大股东为苏宁易购集团股份有
限公司，持股比例为70%，另外两家股
东为深圳宁旭企业管理中心和深圳宁
讯企业管理中心，疑似实际控制人、最
终受益人为张近东。另据天眼查数据
显示，深圳市云网万店科技有限公司
拥有数十家家企业的控制权，不少为
电子商务公司。

苏宁易购公告称，公司以云网万店
为主体，对苏宁易购互联网平台业务进
行整合重组，重组后的业务包括面向用
户和商户提供电商和本地互联网融合
交易服务、面向零售商和供应商提供供
应链、物流、售后和各业态的零售云服

务，并配套相关研发和运营管理团队。
为了云网万店业务专业化发展，

计划引入战略投资人。投资机构以投
前 250亿元估值，合计出资 60亿元共
同增资云网万店，完成后云网万店仍
为公司控股子公司。

苏宁三季度财报显示，受平台业务
增长驱动，前三季度，苏宁易购实现商
品 销 售 规 模 同 比 增 长 6.47% 至 2,
937.41亿元，其中线上销售规模同比增
长18.15%，线上销售规模占比近69%。

12月 1日，苏宁易购股价高开，盘
中一度涨到 9.38 元/股，上涨 2.5%；收
盘报9.18元/股，上涨0.33%。

投前估值250亿元 苏宁易购旗下云网万店A轮融资60亿

最新一期国投瑞银基金会客室邀
请瑞银集团首席中国经济学家、亚洲
经济研究负责人汪涛分析了明年宏观
环境形势，她指出，2021 年经济有望
继续修复，人民币仍有增值空间，人民
币资产仍有吸引力，看好引领经济发

展的出口和消费产业。
具体到投资品种上，关于明年大宗商

品的发展，汪涛认为，随着明年全球经济复
苏，油价有望出现反弹，铜、铅、锡等工业类
的金属，随着全球工业生产的复苏，它们的
价格会出现一轮上涨。 （杨广）

近十年新高！
今年前11月IPO募资

逾4200亿元

文/图 羊城晚报记者 丁玲

数据眼

随着科创板成立、新三板精选层改革以及创业
板注册制试点等资本市场改革举措落地，2020年，
A股迎来 IPO大年。羊城晚报记者梳理发现，截至
11月 30日，今年以来已有342家公司实现了A股
IPO，募资总额超4200亿元，创下近十年来新高。
其中，刚刚过去的11月就有包括中金公司、会通股
份、瑞丰新材在内的21家公司 IPO（按上市日统计，
下同），首发募集资金达287亿元。

2020年11月 IPO的上市公司

证券代码 证券名称 上市时间 募集资金（亿元）
601995 中金公司 11月2日 131.98
300903 科翔股份 11月5日 5.63
300905 宝丽迪 11月5日 28.88
300906 日月明 11月5日 5.28
003018 金富科技 11月6日 5.80
688529 豪森股份 11月9日 6.46
605007 五洲特纸 11月10日 4.04
688135 利扬芯片 11月11日 5.36
688057 金达莱 11月11日 17.82
688160 步科股份 11月12日 4.27
300884 狄耐克 11月12日 7.46
003019 宸展广电 11月17日 7.55
688219 会通股份 11月18日 3.81
300909 汇创达 11月18日 7.46
300907 康平科技 11月18日 3.43
300909 仲景食品 11月23日 9.94
606568 明新旭腾 11月23日 9.61
688777 中控技术 11月24日 17.55
605177 东亚药业 11月25日 8.84
300910 瑞丰新材 11月27日 11.35

数据来源：上交所、深交所、Wind

图/新华社

IPO过会率94.78%

在以信息披露为核心的
注册制下，科创板和创业板公
司发行上市效率显著提高。
开源证券数据显示，2019年 7
月 22 日 至 2020 年 11 月 20
日，科创板公司从受理到上市
平均用时 228 天，创业板（注
册制）公司仅用时78天，均明
显低于同期主板、中小板、创
业板（核准制）的 579 天、550
天、568天。

与此同时，今年 IPO项目
审核节奏明显加快。1-11
月，证监会共审核 594 个 IPO
项目，其中 563 个顺利通过，
整体 IPO 过会率为 94.78%。
而去年同期，仅有252个首发
项目上会审核，整体过会率为
88.49%。

发行效率的提升也推动
IPO 融资扩容。截至 2020 年
11月 20日，科创板开市以来，
平均每月上市公司数为 11
家，创业板（注册制）平均每月
上市公司数为10家，而主板、
中小板、创业板（核准制）则分

别为5家、3家和 5家；科创板
推出以来，平均每月 IPO募资
额达166.2亿元，创业板（注册
制）为127.6亿元，显著高于主
板、中小板、创业板（核准制）
的 104.4 亿元、29.2 亿元、25.5
亿元。

上市公司融资规模分化

值得注意的是，虽然今
年 A 股 IPO 融资规模在不断
扩大，但整体来看，新上市的
公 司 之 间 融 资 规 模 分 化 较
大。以今年 11 月 IPO 的上
市公司为例，共有 17 家公司
融资规模小于 10 亿元，3 家
公司介于 10 亿元至 20 亿元
之间，1 家公司融资规模超
过 100 亿元。

另外，从市场表现看，存
量市场创业板的注册制改革
实现平稳过渡，甚至进一步激
发了市场活力。截至2020年
11 月 20 日，创业板实施注册
制以来，新股首日平均涨幅高
达 301%，远高于同期科创板
的 119%，以及主板和中小板
的开板涨幅120%和110%。

打新基金收益可观

值得关注的是，新股发行
火热的同时，打新基金的收益
也十分可观。打新基金底仓
以大蓝筹为主，且持仓风格保
持稳定。科创板和创业板高
额且接近无风险的打新收益
使得网下打新成为基金产品
收益增强的主要策略之一，甚
至不乏以获取稳定打新收益
为目标而设立的打新基金。

根据开源证券数据，在打
新红利和底仓的共同作用下，
打新基金收益率续创 2016年
以来新高，年初至今平均收益
率已达40.1%(次高为 2019 年，
打 新 基 金 平 均 收 益 率 为
25.9%)。

具体来看，今年以来打新
基金来自打新的平均收益率
为11.3%，其中71只基金打新
收益率介于 8%-11%，54 只
基金打新收益率介于 11%-
14%，是打新收益率分布最为
集中的区间。

由于打新基金平均产品
规模从 2020 年 9 月的 2.01 亿

元扩大到 11 月的 3.13 亿元，
导致打新收益率被摊薄，但其
对打新基金收益率的贡献仍
然重要，尤其对于1亿-1.2 亿
元规模的产品而言，打新收益
贡献度超过50%，达57.2%。

券商承销保荐收入翻倍

随着 IPO加速发行，各大
券商投行的股权承销规模也
水涨船高。今年1—11月，仅
中信建投、海通证券、中金公
司、中信证券4家券商承销的

IPO 募 资 规 模 合 计 就 超 过
2000 亿元。国泰君安位居第
五，承销规模也达到 215 亿
元。此外，华泰证券、国金证
券和招商证券今年前11月承
销的 IPO 募资规模均在 100
亿元以上。

IPO 承销也为券商带来
丰厚回报。今年1—11月，共
有 58家券商在 IPO承销保荐
业务上获得收入，较上年同期
增加8家；承销保荐总收入合
计201.75亿元，较上年同期增
长一倍有余。


