
手机报料：18520686633 广告热线：0769-21668886 发行热线：0769-22493412

2020年12月 星期二 庚子年十月廿四8东莞新闻
A13

1957年10月1日创刊

东莞沙田文化艺术中心正式开放
“沙田文化季”系列活动同步启动

区域新闻全媒体编辑部主编/责编 田恩祥 / 美编 刘栩 / 校对 潘丽玲

东莞市全民艺术普及行动
计划自2017年启动以来，连续4
年被纳入市政府十件民生实事
之一。依托日趋完善的总分馆
体系，2017年至 2019年，东莞市
文化馆共举办精品演出1128场，
镇街自主演出 904 场；举办艺术
普及活动进百村 297 场；开办公
益文艺培训班 546 个，提供学位
14000 个；东莞市民艺术大学堂
各分教点举办培训3268场次，并
免费配送到基层镇街或村（社
区），让市民在家门口就能享受
到优质的文化馆服务。

在去年东莞市“文化百村示
范工程”的基础上，东莞市文化
馆持续推进艺术普及行动，开展

“2020 年艺术普及进百村”系列
活动，整合美育沙龙、艺术培训、
微艺术展、优秀传统文化等优质
活动内容免费配送到100个基层
文化示范村（社区）。此外，今年
的家庭美育活动也走出“文化
馆”，走进各“共享文化馆”，全年
安排了个人形象、社交礼仪、传
统戏曲等 40场的美育活动配送

到10个共享文化馆，盘活文化馆
社会分馆场地，让市民就近、按
需选择参与活动。

深入实施“全民艺术普及行
动计划”，在东莞也催生了走进
艺术、精品演出进镇街、市镇共
建文化艺术品牌、艺术普及进百
村等系列子品牌，推动文化惠民
育民，各镇街的文化活动日益丰
富起来，乡村文化振兴不断融入
基层市民的生活。

近几年，“我和我的祖国”东
莞市庆祝中华人民共和国成立
70 周年大型群众文艺嘉年华、

“中国美味”全国摄影大展等大
型群众性文化活动的举办，唱响
了新时代爱国主义主旋律。“文
化四季”“文化年历”“草坪音乐
会”“森林诗歌节”“流行音乐节”

“先锋集结号”“产业工人新春歌
会”“打工歌曲创作大赛”等一大
批大型高品质文化活动创新推
出，广大市民从创新的活动中，
日益感受到年轻时尚活力动感
的都市文化气质，文化认同感、
获得感、幸福感不断增强。

羊城晚报讯 记者余晓玲、通讯员
沙田宣报道：12 月 6日，东莞沙田文化
艺术中心（东莞文化馆沙田分馆）全面
投入使用，正式向群众开放。当天，“沙
田文化季”系列活动也正式拉开帷幕。
该系列活动将从12月6日起，一直延续
到2021年2月初。

据悉，沙田文化艺术中心（东莞文
化馆沙田分馆）位于穗丰年湿地公园
内，整个建筑布局采用环形布置，建筑
群由11栋尖顶建筑围合成了一个中心
庭院，总占地面积约 11000 平方米，建

筑总面积4000多平方米。该中心主要
建设有岭南疍民文化馆、小剧场、书吧、
多功能厅、中庭休闲空间以及户外水面
舞台等场所，融合了疍家文化、龙舟文
化、莞草文化以及展演展览、基层文化
服务等配套功能的文化综合体，打造岭
南疍民文化示范场馆，是沙田镇文旅品
牌聚集地和市民文化休闲的综合性场
所。

当天晚上，“2020 年中国文化馆之
夜——东莞非遗原创服装展演”在沙田
文化艺术中心拉开帷幕。

“文化馆之夜”的举办，标志着“沙
田文化季”系列活动也正式启动。“沙田
文化季”系列活动主要以首届全国公共
文化和旅游产品云上采购大会交流展
示活动之“文化馆之夜”、元旦食品展、
2021 迎春晚会等三场大型活动为主要
支撑，期间配合沙田文化日、诗歌音乐
会、网络大V游沙田、名家读书见面会、
文化沙龙讲座、文艺演出等形式多样丰
富多彩的文化活动，进一步丰富群众文
化生活，为沙田建设“魅力湾区 创新港
城”营造良好的人文环境。

加大资金扶持
助力企业发展

在东莞茶山华美食品的
生产车间里，香飘四溢的华
夫软饼在自动化生产线上运
转着，两条生产线同时运转
的话，这里每天能生产的华
夫软饼高达24吨。同样，已
先后完成自动化改造的炖蛋
糕和黄油蛋糕自动化生产线
可以实现并线生产，洁净明
亮的生产车间内只有零星的
几个工人在值守，大部分的
工序都实现了自动化运转。
作为东莞首批“倍增计划”试
点企业，华美食品在倍增计
划实施的三年多时间里，得
到了来自东莞政府真切的扶
持，企业发展大步迈进。据
华美食品品控部门相关负责
人欧经理介绍，华美食品今
年投入700多万元进行自动
化改造，有效推动了工厂自
动化和信息化的融合，今年
申请了两批自动化改造资金
资助，也得到了政府部门实
实在在的资金支持。据介
绍，华美食品今年 6 月已经
领到政府资助的10%自动化
改造资金补助50万元，第二

次的政府补助也在审批中。
经过自动化改造，华美

食品在生产制造过程中的自
动化程度不断提升，以蛋糕
生产线为例，改造前从原料
投放到包装环节需要 40 个
人，但改造后只需 20 人即
可。自动化和信息化的融合
让华美食品的质量和品质更
有保障，也让华美食品的市
场销售稳步提升。除此之
外，东莞倍增计划对企业在
骨干子女入学，经营管理者
提升，全方位全流程诊断等
方面的帮扶，也让企业有了
进一步的发展。据介绍，截
至今年11月，华美食品的整
体销售量比去年增长5%，其
中月饼项目增长更达15%。

为企业增资扩
产助力

制造企业发展需要增资
扩产提前布局，而倍增计划
的政策助力，为企业发展提
供了助推器。同样在茶山的
新盟食品厂，成为倍增企业
三年之后就实现了倍增目
标，企业营收从之前的 2.15
亿元飙涨至 2019年的 4.4 亿
元。“今年东莞工厂的营收预

计可以超过 6 亿元，增长幅
度在40%左右。”据新盟食品
厂的相关负责人透露，公司
主要从事烘焙类糕点、饼干、
休闲类食品的生产和销售，
工厂除了生产自主品牌的饼
干糕点外，还为各大超市代
工生产自有品牌饼干糕点，
市场增长迅猛。据介绍，作
为倍增企业，新盟食品厂在
近几年来扩展迅猛，短短两
年就增加2.5万平方米的生产
基地，这期间不管是企业用地
问题还是办证问题，都得到了
政府部门的给力支持，加快处
理让企业尽快解决了各项问
题。新盟食品厂相关负责人
透露，公司产品出口需要具备
多种资质，也要求具备消防证
等相关证明，政府部门及时出
手帮助，3个月就解决了企业
的棘手问题。

记者了解到，为支持倍
增企业的加快发展，东莞不
断强化倍增企业政策扶持，目
前已形成了总共25项的倍增
政策体系，涉及企业技术改
造、融资租赁贴息、兼并重组、
企业经营管理者素质提升、倍
增卡优惠、全方位全流程诊
断、骨干人才资助等方面。
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近年来，东莞市实施“湾区都市、品质东莞”战略，
全面融入粤港澳大湾区世界级城市群建设，切实把文
化建设纳入“五位一体”的总体布局中谋划，大力推动
东莞文化繁荣发展，着力打造处于国内领先的现代公
共文化服务体系新高地，不断推动公共文化服务迈上
新台阶。

12月6日、7日，以“展望十四五 共享文化新时代”
为主题的首届全国公共文化和旅游产品云上采购大会
展示交流活动在东莞市文化馆举行。本届活动落地东
莞举办，充分体现了上级部门对东莞公共文化供给侧
结构性改革探索实践的肯定，也必将进一步推动东莞
市公共文化服务的高质量发展，提升东莞城市美誉
度。回顾“十三五”以来东莞公共文化服务的变化，文
化馆不知不觉间以文化滋养城市生活，以文化提升城
市品位，已经成为了广大市民家门口的文化馆。

“十三五”以来，东莞市文化
馆以建设全国首批数字文化馆试
点为契机，在全市推出“文化莞
家”数字平台，助推文化馆总分馆
制建设。

2017 年年底，东莞全市实现
线上数字文化馆全覆盖，每年分
批推进镇街（园区）文化分馆建
设，形成线上线下互动结合的服
务新模式。2017 年“文化莞家”
启用以来，平台浏览、直播观看人
次和微信阅读人次累计超过2393
万人次，走在全国全省文化馆行
业的前列。

今年，东莞市文化馆积极应
对疫情挑战，开辟线上“文艺战
役”战线，征集、创作2400多件文
艺作品，推出系列线上艺术公益
课堂。与南方日报社联合推出全
国首家媒体文化馆“南方+‘东莞
云上文化馆’”，以新平台、新形
式、新场景，打造文化馆线上新优

势，共推出十大品牌项目，包括文
化四季、走进艺术、圆梦东莞、云
赏非遗、艺起看展、莞艺之声等。
自今年 4 月上线以来，频道总流
量达190多万人次。

王敏是东莞市文化馆的一名
忠实粉丝。云上文化馆上线后，
她很快成为了云上文化馆的尝鲜
者，几个月下来，她对东莞云上文
化馆已经非常熟悉。她说，除了
线上观展、线上游赏，通过云上文
化馆的平台还可以线上学习舞
蹈、器乐、画画等，非常方便。

业内人士表示，数字文化馆
的建设促进了线上线下深度融
合，革新了文化馆传统的工作理
念、运作方式、服务手段，建立了
全市文化馆总分馆体系数字化业
务联动机制，引领更多市民快捷、
方便参与文化活动、走进艺术殿
堂，成为全市公共文化服务重要
的新阵地。

“十三五”期间，结合数字文
化馆试点建设，东莞同步启动了
文化馆总分馆制建设。经过几年
实践，东莞构建起“一核多元、分
类推进”的文化馆总分馆制，做强
总馆，做大分馆，打通支馆，其
中，市总馆1座，镇街（园区）分馆
33 个，村（社 区）文化支馆 373
个。其中，茶山、莞城、石碣、道
滘等 20 个镇街率先实现支馆全
覆盖，建立起市镇村三级联动，
总、分、支馆一体化的公共文化服
务网络体系。

“东莞模式”也成为全国文化
馆总分馆制的创新模式，受到国
家文化和旅游部充分肯定和高度
评价。依托文化馆总分馆体系，
全市文化馆事业搭建起“四梁八
柱”，基层群众文化投入大幅增
加，文化设施网络建设取得重大
突破，新建、改建、扩建了一批文
化场馆，公共文化服务均等化、数
字化、社会化、品牌化有力推进，
服务效能显著提升，带动全市形
成上下连通、资源共享、服务联
动、品牌共建的公共文化服务新
格局。

“通过市镇共建，加大对基层

公共文化服务的输血、帮扶、带
动，扩大了文化惠民的力度。从
市到镇，从镇到村，打通了公共文
化服务‘最后一公里’，让优质的
文化资源输送到基层。”石碣镇文
化服务中心主任廖冬梅介绍，东
莞市文化馆石碣分馆自去年9月
启用以来，先后举办大型文化活
动94场次，其中文化惠民演出54
场，开设儿童戏剧、书法、绘画、
摄影、舞蹈、尤克里里等线上培训
98场；线下各类培训共227场，提
供公益学位上千个，超过 11000
人次参与。在该镇已实现 14 个
村支馆全覆盖。以水南村支馆为
例，有着1500平方米的服务主阵
地，包含老人日间照料室、残疾人
康复室、青少年活动室（“ 四 点
半”学堂）等18个功能室，根据不
同群体的文化需求，开展了多种
类型的文化服务，满足了基层群
众多样化的文化需求。

不过，目前东莞也存在部分
村（社区）公共文化服务质量不高
的短板。展望“十四五”时期，各
镇街需要发挥“二级总馆”的作
用，加快总分支馆全覆盖步伐，提
高公共文化服务的水平和质量。

“非遗小姐姐”利用抖音直播，介绍东莞国家级非遗项目东莞千角灯

壹 线上全覆盖成为这五年最显
著的惠民服务标志

贰
总分支馆基本全覆盖，让市民

就近享受文化服务
叁 推进全民艺术普及，提升东莞

城市文化品位

2020 年传统文化进百村活动，在桥头镇大洲社区
举办“生活美学插花”培训

近年来，东莞强势推进“倍增计划”，加大政策精准扶持
力度，支持企业通过增资扩产、兼并重组等方式，实现规模和
效益倍增，引领全市经济高质量发展。记者7日从东莞市工
信局获悉，东莞倍增企业营收和效益实现稳健快速增长，对
全市经济的支撑带动作用不断增强。据统计，截至目前，东
莞全市已有81家企业通过“倍增计划”扶持实现了三年倍增
的目标，今年 1-10月属于规上工业领域的372家倍增企业
规上工业增加值同比增长11.5%，1-9月属于规上服务业领
域的25家倍增企业营业收入同比增长24.9%，发展成效进
一步凸显。7日，东莞市工信局组织广大媒体走进东莞倍增
企业，一起解锁这些企业的倍增密码。

文/羊城晚报记者 余宝珠 图/羊城晚报记者 王俊伟

东莞“倍增计划”亮成绩单

81家企业实现三年倍增目标

在“倍增计划”系列政策的扶持下，华美食品智能化改造工作不断推进

广东省第十三届攀岩锦标赛在东莞举行

261名健儿参与角逐

羊城晚报讯 记者余晓玲摄
影报道：12 月 5 日、6 日，广东省
第十三届攀岩锦标赛在东莞罕步
水濂攀岩场举行，来自全省多家
院校、各地市体育运动学校、中小
学校及攀岩俱乐部等的 261名攀
岩健儿参与角逐，争夺专业组、业
余组、少年组各大奖项。

本次比赛由广东省体育局主
办，广东省社会体育中心、广东省
攀岩协会、东莞市文化广电旅游体
育局承办，东莞市攀岩协会、东莞
市迪派森体育管理有限公司、广东
罕步教育科技有限公司、广东水濂
小镇教育投资有限公司、战马能量
型维生素功能饮料协办。

相比往届，本届比赛综合考

虑与目前国内各级各类及省运会
等赛事的接轨、广东省攀岩运动
员水平等各方面因素，比赛分设
专业组、业余组、少年组三个组
别。在赛制方面，比赛设难度、速
度、攀石三个小项，综合三个项目
的积分排名进行全能排名，全能
不另设比赛。

本次比赛汇聚了来自广东省
各地市的攀岩爱好者。虽然场地
条件有限、运动员人数众多，但比
赛线路精彩、层次丰富，运动员们
在比赛中表现出色。比赛更设优
秀教练员、优秀裁判员奖项，评选
出在组队参赛及赛事组织工作中
表现出色的教练员和裁判员。

主办方希望通过赛事更趋专
业化的模式，规范化引领攀岩项
目赛事组织工作更加紧密有序开
展，引导各地市结合省运会的组
队参赛工作，逐步构建完善的青
训体系，加强梯队建设，促进跨界
选才。各赛事参与方的优秀呈
现，也充分体现了广东省攀岩项
目发展的综合水平进入到专业化
发展阶段。今年10月，广东省攀
岩专业队正式成立。目前，他们
正厉兵秣马，全力备战第十四届
全国运动会。

据悉，近年来，在市文化广电
旅游体育局等相关单位的支持
下，东莞攀岩运动蓬勃发展。攀
岩赛事、推广活动的逐渐增多，让
越来越多群众对攀岩运动有了全
面的认识，更多的家长愿意让孩
子选择攀岩，青少年攀岩已逐渐
成为体育时尚项目之一。

现场角逐


