
临近过年，不少职场人的年终奖已陆续发放。
手中的年终奖如何理财？恰逢岁末年初，总结一下
去年的理财收益，再看看今年该如何调整资产配
置，为今年的资产增值做好准备。
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为认真贯彻落实党中央、国务
院稳外资各项决策部署，不断深化

“放管服”改革，促进跨境贸易投资
便利化，2020年4月，国家外汇管
理局下发了《国家外汇管理局关于
优化外汇管理支持涉外业务发展
的通知》（汇发[2020]8 号），明确

“全国推广资本项目收入支付便利
化改革”，为企业大幅简化资本项
目外汇收入结汇和支付手续，提供
便利化服务提供了政策支持。

为了落实外汇局资本项目收
入支付便利化政策，提升客户服务
体验，在东莞外汇局的指导下，招
商银行利用金融科技，上线了资本
项目线上支付便利化功能，打通了
最后一公里，企业无需线下提交纸
质材料，进一步提升了资本项目便
利化、电子化水平。

2020年11月26日，东莞市首
笔资本项目线上化支付业务成功
落地。WS 企业是 2020 年中国
500 强上市企业公司，在全国有
400多家子公司。企业发行美元
债用于补充子公司的流动资金，

因其外债资金使用频次高、提款
笔数达千笔之多，财务人员每笔
业务至少花费一天时间准备资
料，纸质传输资料慢，耗时长。

了解企业需求后，在东莞外汇
局指导下，招商银行东莞分行利用
金融科技，通过线上支付便利化功
能，打通了最后一公里，成功帮助
WS企业提高了外债资金的使用效
率，进一步促进投融资便利化。企
业无需派人到柜台递交资料，改由
通过网银上传资料，总共累计节约
企业往返银行办理业务里程12000
多公里；节省路上通勤时间145小
时，大大节省了企业脚底成本；同时
银行可实现系统自动纠错提示、事
后抽检、留档等多种功能，减少柜面
人员工作量并降低了操作风险。

招商银行东莞分行将持续提
高自身服务水平，帮助更多外贸
外资企业享受便利化政策红利，
进一步贯彻落实中央“六稳”“六
保”工作要求，切实服务实体经
济，提升贸易融资便利化水平。

（周晓玲 杨文）

东莞落地首笔资本项目
收入线上化支付业务

“2020 年共为客户理赔件数
8.7万件，赔付金额9.3亿元，豁免
保费2.3亿元。”平安人寿东莞中心
支公司的2020年度理赔报告已出
炉，年报显示300万元以上高额赔
案有 3 件，分别为 436 万元、407
万元、338万元，其中338万元是平
安人寿首例雷击高额赔案。年报
还详细梳理全年的理赔案例，重疾
已成为威胁人们健康的头号杀手，
而其中恶性肿瘤位居重疾赔榜首。

全国首例338万元
雷电击理赔案

2020年,平安人寿东莞中心支
公司前十大赔案中，意外身故5例，
重大疾病2例，疾病身故2例，重疾+
伤残1例，平均出险年龄为36岁。
意外身故案例中,多为车祸身故；重
疾案例中,均为恶性肿瘤。其中，
338万元的意外身故理赔案例是客
户C先生，一名企业主，2020年8月
因意外被雷电击中身故，最终获赔
338万元的意外身故理赔金。这是
平安人寿首例雷击高额赔案。

恶性肿瘤成“头号”
杀手

从年报赔付数据中发现，重
大疾病前五大原因是恶性肿瘤、
急性心肌梗死、脑中风后遗症、慢
性肾衰竭、良性脑肿瘤，其中恶性
肿瘤占比最大,为 56.8%。疾病

身故的前五大原因是恶性肿瘤、
心脑血管疾病、猝死、呼吸系统疾
病、多器官衰竭，恶性肿瘤的占比
同样最大,为27.6%。

东莞平安人寿方面表示，近年
来的重疾赔付案件量不断上升,可
知随着现代社会生活节奏的加快,
生活成本与压力的增加,重疾的发
病率逐步攀升，重疾已然成为威胁
人们健康的头号杀手。 其次，
2020年,意外身故的前五大原因
是交通事故、高坠、溺水、摔伤、
CO中毒 。交通事故在此占比达
27.7%。 另外，客户的医疗诊治花
费中，医保报销占比52.3%，而商
保则为客户补充报销41.5%，可见
商保是社保的有效补充。平安人
寿东莞中心支公司建议，投保首选
重疾险，而意外、寿险、医疗险必不
可少，另外保额需充足。

平安人寿火速推出
重疾理赔择优方案

2020年 11月 5日，中国保险
行业协会与中国医师协会正式发
布《重大疾病保险的疾病定义使
用规范（2020 年 修 订 版）》。随
后，平安人寿火速推出重大疾病
理赔择优方案，使用2007版标准
定 义 的 老 产 品 可 以 择 优 选 择
2007 年和 2020 年标准定义中该
疾病所对应的疾病定义作为赔付
依据，切实保护和提升客户的保
障权益。 （周晓玲 黄芳 杨文）

东莞平安人寿2020年理赔年报出炉：

赔付金额9.3亿元

以5G引领的“万物互联”科
技互联网新周期，正在成为全球
资本市场的焦点，“智联网”革命
已经悄然到来。作为全市场首
批沪港深互联网主题ETF、深交
所首只沪港深互联网主题ETF，
工银瑞信中证沪港深互联网
ETF（基金简称：互联网 50ETF，
基金代码：159856）将于 1 月 19
日盛大发行，并仅售 1 日，力助
投资者低成本配置沪港深三地
上市的互联网龙头，看好互联网
发展前景的投资者，可通过国信
证券、中泰证券、长江证券、光大
证券等各大券商及其他代销机
构进行认购。

为助力投资者一键、便捷、
低成本地锁定互联网+龙头，工
银瑞信率先推出横跨三地的互
联网50ETF，帮助投资者全面抢
占投资先机。互联网 50ETF作
为高效、简单的指数投资工具，
可以大大降低普通投资者配置

互联网龙头的投资门槛，还具备
费率优势，ETF的管理费及换手
率远低于主动基金，能够为投资
者有效节省交易费用和管理费，
此外，通过 ETF 的组合投资还
可有效分散投资风险。

深耕 ETF 市场逾十年的工
银瑞信，ETF管理规模、旗下产
品管理水平持续位于行业前
列。数据显示，工银瑞信权益类
ETF 规模（不 含 QDII 类 、商 品
类、债券类）为139亿元，处于行
业第一梯队，产品数量行业前
十。在跟踪误差控制方面，工银
瑞信旗下所有ETF产品的跟踪
误差全部处于同类产品的前 1/
5；场外基金部分，沪深300排名
百分位达到同类排名百分位的
1.7%水平。在流动性维护方面，
工银瑞信主要ETF产品日均成
交水平均达到同类产品前列，按
规模加权整体流动性水平处于
业内前1/5。（陶丽蓉 杨广）

汇聚沪港深互联网龙头

工银瑞信互联网50ETF
牛年盛大首发

2019 年 10 月公募基金投
顾业务试点正式开启，2020 年
迎来周年考。记者观察发现，
首批获得业务试点资格的华夏
基金子公司华夏财富在基金投
顾业务上持续发力，先后入驻
天天基金、腾讯理财通、360 数
科与中信银行，并于近期预告

即将在同花顺和中信证券上
线，合作已经进入测试阶段。
加上华夏财富自身的线上渠
道，华夏财富已成为业内率先
完成基金投顾业务自营、银行、
券商、互联网渠道“大满贯”布
局的基金投顾机构。

（陶丽蓉 杨广）

基金投顾周年考
华夏财富摘得“大满贯”

年终奖来了，如何保值增值？
文/周晓玲 图/王俊伟

羊城晚报讯 记者余晓玲、
通讯员利民摄影报道：欢歌笑
语辞旧岁，悠扬墨韵迎新春。
日前，由东莞市文化馆主办的
2021“时令东莞”东莞文化年
历暨“留莞过年 福到万家”百
名书法家挥春送福线上公益活
动正式启动，接受市民报名。
东莞市内群众（邮寄地址仅限
东莞市 32 个镇街及松山湖范
围内）可报名，2021 个报名成
功者每人可获得一份礼包。

近日，东莞市文化馆、市书
法家协会已开始分批组织百名
书法家为市民挥春写福。充满
新春气息的红纸铺满了桌面，
书法家们泼墨挥毫，行、隶、草
等多种书体各显神韵，一副副
吉祥喜庆、墨宝飘香的春联表
达了对市民最真挚的新春祝

福。接下来，书法家将继续为
市民挥春写福，完成后由市文
化馆统一收集，邮寄给报名成
功的市民。

据悉，市民报名将于 1 月
20日截止，报名成功的市民将
会收到东莞市文化馆短信通
知，内含活动预订成功的取票
号，以及填写个人邮寄信息的
腾讯文档链接；市民须点击短
信中的腾讯文档链接，准确填
写姓名、电话、取票号以及邮寄
地址。腾讯文档链接填写时间
为 1 月 20 日至 1 月 23 日 22:
00，邮寄地址填写格式为省-
市-镇街-详细地址（如道路、
门牌号、小区、楼栋号、单元室
等），表格只允许提交一次，若
出现多次提交的情况，则按最
后一次提交的内容为准。

邮寄时间为2021年1月25
日至 2021 年 1 月 30 日。书法
家书写完成后的作品由市文化
馆统一收集，通过顺丰快递邮
寄给报名成功的市民（注：礼包
内春联、“福”字将随机发放。）

除了春节“时令东莞迎春
礼包”，市民还可参与文化莞家
抖音话题“留莞过年 福到万
家”，通过“纳福晒福”，获取拼
酷千角灯文创产品。市民抖音

“纳福晒福”的时间为 1 月 27
日至2月7日。市民关注“文化
莞家”抖音号，即可参与活动，
收到礼包的市民，拍摄短视频，
并参与文化莞家抖音话题“留
莞过年 福到万家”，单条抖音
点赞量前十名的市民，将获得
价值 368 元的精美礼品，奖品
将于春节后邮寄。

近年来，中国工商银行坚持
“以客户为中心”理念，不断优化升
级个人金融服务，通过建立多元化
产品体系、打造“e商助梦计划”、布
局智慧化风控等措施，构建信用卡
服务新生态，持续提升客户服务体
验。截至2020年末，工行信用卡
发卡量达1.6亿张，服务客户突破1
亿，稳居全球发卡量最大、客户数
最多的信用卡经营银行。

随着广大群众生活质量的提
高，金融消费需求不断升级。工行
主动适应客户多元化、多层次的金
融服务需求，打造多维度的信用卡
产品体系。同时，加快升级线上服
务平台，为客户带来数字化、智慧
化、生态化的新体验，更好地满足
广大群众对美好生活的向往。

在丰富产品体系方面，工行打
造了创意联名系列信用卡、职业专
属信用卡等拳头产品，有效满足不
同群体的个性化金融需求。其中，
创新推出的生肖信用卡、故宫信用
卡、熊猫信用卡等产品，将中华传
统文化内涵和艺术价值深植于现
代金融产品之中，用金融创新坚守

中华文化立场、传播优秀传统文化
价值。升级面向医疗工作者、教职
工等职业人群的专属信用卡产品，
推出限时免年费、账户安全险及容
时容差等服务，优化白金卡发卡政
策，用更精准、更科学的授信来惠
及更多客户。

在提升用户体验方面，工行充
分发挥金融科技优势，“做活”线上
渠道，为广大客户提供“非接触”的
金融服务和消费便利。依托大数
据风控技术，推出在线申请、即时
审批、即时开户的工银数字信用
卡，为客户提供“秒申秒批”的极致
办卡体验。客户通过“工银 e 生
活”手机APP，可实时查询信用卡
收支报告和积分明细、一键办理分
期付款，实现了“足不出户”就能办
好业务。同时，工商银行积极打造
线上多场景消费体系，服务百姓
购、食、住、行、娱、学、医、城市服务
等多方面，提供触手可及、精准直
达的便民服务。线上联合多个优
质平台开展丰富多彩的优惠活动，
为客户提供实惠、便捷的消费体
验。 （周晓玲 杨文）

工行信用卡发卡量达1.6亿张
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选择 1

稳健型理财

随着银行理财转型的不断推
进，传统“老产品”正逐步退出市
场，取而代之的则是净值型银行
理财产品的异军突起，资管新规
落地以来，净值型银行理财产品
发行数量不断增加。据中国银
行业协会公布的最新数据显示，
截至 2020 年 11 月末，全国银行
理财市场净值型产品存续量为
25953 款，环比增加 1223 款。全
国性银行、城商行和农村金融机
构净值型产品存续量环比有不
同程度提升。

虽然保本型的理财产品已逐
步推出市场，净值型的理财产品
也出现过浮亏的现象。但与股
票基金相比，银行理财产品还是
相对稳健，风险较低。对于追求
稳健收益的投资者来说，银行理
财无疑是较好的选择。目前，银
行净值型的理财产品的年化收
益一般在 3%-4%之间，起点金
额 1万元起便有不少的选择，年
终 奖 不 多 的 情 况 下 也 可 以 购
买。净值型理财的期限选择多，
短则 30天，长至一两年，灵活性
较强。

在稳健型理财里，大额存单
的收益较为突出。目前银行大
额存单收益在基准利率基础上
上浮40%-50%，3年期大额存单
的年化收益可达4%左右。但目

前大额存单提前支取靠档计息
的方式已取消，提前支取需按照
银行活期利率计算利息，其灵活
性大大降低了。

目前，互联网一些灵活性强
的渠道如余额宝，七日年化收益
率仅在 2%出头。稳健性的理财
产品选择不多，银行理财、大额
存单虽然收益不高，但已是较好
的选择。

选择 2

基金投资

随着2020年落下帷幕，一年
一度的公募基金业绩大战揭晓
成绩单。Wind 数据统计显示，
2020年，A股市场主流指数整体
呈上涨趋势，上证指数涨幅为
13.87% ，深 证 成 指 涨 幅 为
38.73% ，创 业 板 指 涨 幅 为
64.96%。在此背景之下，权益类
基金总体业绩喜人。纳入统计
的 4701 只权益类基金，2020 年
平均收益率为 42.32%，有 1726
只基金收益率超过 50%。业绩
翻倍的基金并不鲜见。2020年，
共 有 107 只 基 金 收 益 率 超 过
100%，其中主动权益类基金业
绩翻倍的有 101 只，指数型基金
则有6只。

炒股不如买基金，是2020年
投资的特点。“把钱交给专业的
人去打理。”成为不少投资者的
选择。但偏股型的基金波动较
大，导致不少普通投资者拿不

住，“追高买入，买了之后就下
跌”，或者是“涨一点点就卖掉”
等短期操作，导致一些投资者在
基金投资收益较低甚至亏损。

对于普通投资者来说，想要
投资基金，可多与银行理财经理
交流，选择合适的基金长期持
有。或者进行基金定投，分摊投
资风险。基金投资的门槛低，即
使年终奖不多，也可以参与。若
是基金定投，还可在每个月的收
入当中拿出一部分来投资。

受到 2020 年基金高收益的
鼓舞，不少普通投资者已加入
基金投资大军。但市场不会一
直涨，高收益不是常态，投资者
不可盲目重仓高风险基金。招
商银行在致基金持仓客户的一

封信中提到，在获得超额预期
回报后，我们需要降低今年对
基金收益的预期，建议在今年
的权益资产配置中，可考虑均
衡型、价值型风格的五星之选
基 金 ；同 时 可 重 点 配 置“ 固
收+”策略的基金用于构建底
仓，降低整体的波动。

选择 3

年金险等理财型保险

到了每年的年初，保险开门
红营销是保险公司一年当中的
重要营销节点，保险公司瞄准了
消费者手中的储蓄和年终奖，抢
占先机。而年金型的保险也是

“开门红”当中重点产品，今年也

不例外。
年金险是理财型的保险产

品，如给孩子的教育金、给自己
买的养老年金等，均是属于年金
险。想要强制储蓄并且拿到稳
定的收益，年金险也是不错的选
择。

年金险可以分为三类：传统
年金险、分红年金和万能年金。
年金险的收益一般在 3%-4%，
在利率下行的环境下，提供较为
稳定、长期的收益，年终奖较高，
手中储蓄较丰厚的投资者可以
考虑配置。值得注意的是，万能
型年金险的万能账户收益是浮
动的，既往的高收益只能作为参
考，但万能账户有 2%-3%的保
底利率。

客户在了解理财知识客户在了解理财知识


