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A15娱乐

羊城晚报记者 胡广欣

日，多个平台的年

度音乐报告陆续发布，不妨
由此看看2020年听众的听
歌口味。在代表专业乐迷口
味的《豆瓣 2020 年度音乐
榜单》与代表大众听歌习惯
的《2020腾讯娱乐白皮书：
音乐篇》中，上榜的歌曲几乎
完全不同，要诞生一首热度
与口碑兼具的全民金曲越来
越难。在听众口味越
发多元、圈层化越发
明显的当下，周杰
伦仍然是华语乐
坛中唯一能“破
圈”的人。

2020 年，音乐付费得到进一步
普及。《2020 腾讯娱乐白皮书：音
乐篇》显示，2020 年第三季度，腾
讯音乐的在线音乐服务付费用户
量达到创纪录的 5170 万，付费率
达 8% ，远 高 于 2019 年 同 期 的
5.4%，Z 世代（1995 年 至 2005 年 出
生 的 人）付费意愿走高。目前，国
内全平台有 18 张数字专辑（含 单
曲 、EP）的总销售额突破千万元，
数量比 2019 年有所增加。

音乐付费是否能催生更多优质
作品？起码从目前看来，国内的数字
专辑销售更多是流量粉丝之间的游
戏，并不与作品质量甚至传唱度直接
挂钩。《2020 腾讯娱乐白皮书：音乐
篇》显示，“2020 年华语新专辑销量

榜 ”前 十 位
里有八位是流
量巨大的年轻艺
人，周杰伦和林俊杰
成为榜单上仅存的两位传统实力
派。肖战《光点》以 4627 万张（总销
售额 1.3 亿元）位居“2020 年华语新
专辑销量榜”榜首，连周杰伦都望尘
莫及：周杰伦《Mojito》位居销量榜第
二位，总销量为 803 万张。不过，卖
得多并不等于听的人就多：《光点》
同样位居“2020 数字专辑囤货比例
榜”第一，购买多张专辑的用户比例
达到 25.1%。对肖战粉丝而言，“购
买”已经成为他们回应外界种种负面
消息的重要表态手段。肖战粉丝并
不是特例，事实上，购买多张专辑为

偶像打榜早已成为粉丝圈子的潜规
则。“2020 数字专辑囤货比例榜”榜
单上清一色是拥有巨大流量的艺人，
包括鹿晗、张云雷、张艺兴、阿云嘎、
吴亦凡、陈立农等。

要收益还是要出圈，成为流量
歌手面临的两难困境：付费音乐为
流量歌手带来巨大收益的同时，也
为听众设立了收听门槛，对受众面
仍不广的歌手而言，这种做法让他
们的作品难以得到广泛传播。他
们的音乐始终只能在粉丝圈子里
打转。

近
只有周董能

多个平台发布年度音乐报告：2020年，你在听什么歌？

全民金曲难再现

圈圈
歌曲热度与好评不成正比

流量歌手“霸占”数字销量榜

“破圈”不再是歌手最高追求

破破

豆瓣 2020 年度音乐榜单 万能青年旅店乐队新专辑《冀西南林路行》

数据源自《腾讯音乐
娱乐白皮书：音乐篇》

肖战的《光点》销量
一骑绝尘

周杰伦 《Mojito》
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·校园达人地花

每个人眼中的英雄各有不同，有的人眼中
的英雄可能是钢铁侠托尼·斯塔克，也可能是

“生当作人杰”的项羽。但我眼中的英雄，只是
一位平凡的老人。

那是一个周一的傍晚，刚打完篮球的我要
去完成一项“光荣使命”——砸单车锁。周日我
去学校打比赛时，不小心把单车钥匙弄丢了。
本想找开锁公司来帮忙，但一问价最少要收 100
元开锁费，而我这辆老式单车不过才花了 350 元
买的，考虑再三，我决定自己把锁砸开。借着单
车棚里昏暗的灯光，我举起自带的大铁锤，对着
我那辆单车的锁一记猛锤。我的手已经震得生
痛，那把锁却只是挑衅似的发出几声“铛铛铛”，
依旧完好无损。

那天很冷，一阵冷风穿过单车棚，取笑我一
般发出呼啸的声音。我的举动引起了路人的围
观，大多数人得知我的情况后都是笑一笑就走
开 了 。 一 位 老 人 眯 着 眼 睛 ，站 在 一 边 看 了 许
久。他只穿了一件单薄的外衣，脸冻得通红，岁
月在他的脸上留下又深又密的一道道皱纹，仿
佛动一动就可以夹死一只蚊子。他操着不标准
的普通话问清我事情的原委后，倒是没有笑，只
是一言不发地走了。

我继续“叮叮当当”地敲着我的锁。十几分
钟后，我已是精疲力竭，一屁股坐在地上，擦了
一把额头上的汗，喘着气，心情如同这寒风呼啸
的夜晚一样，冰冷又绝望。我正打算放弃，突
然，先前那位老人出现在单车棚边大榕树的阴
影下。他对我笑了笑，挥动着手里的一把电锯，
缓缓走过来。在我诧异的目光下，他熟练地将
电锯架在单车锁上，顿时火光四溅，光映在他饱
经风霜的脸上，忽明忽暗，锁很快便被锯开了。
一股暖流莫名从我心中涌出来，流遍我的全身，
我再三向老人道谢，他只是挥挥枯树枝一样的
手，很快便消失在我的视线中……骑上单车回
家的途中，我觉得耳边呼啸的寒风也没有那么
冷了。

在这个寒冬的夜晚，这位老人，就是我的英
雄。 （指导老师 林丽萍）

语文教材增加古文比重，
阅读下面文字，按要求作文。
近日，教育部召开新闻发布会，

表示今年 9 月“统编本”普通高中语
文教材将在北京、上海等6 个省（市）
率先使用，到 2022 年前，全国各省市
将陆续开始使用新教材。教材总主
编温儒敏教授介绍，教材精选了反映
中华优秀传统文化的经典名篇，从诸
子散文到历史散文，从两汉论文、魏
晋辞赋到唐宋明清古文，一共选入古
代诗文 67 篇/首，占全部选文总数

（136篇/首）的49.3%。古诗文数量明
显增加。

对此，部分学生产生了疑惑：在
现代化和全球化日益发展的今天，加
大古诗文的学习比重真的有必要吗？

请结合自己的相关经历或体会，
给即将使用语文新教材的高一师弟师
妹们写一封公开信，解答此类疑惑。

要求：自拟标题，自选角度，确定
立意；不要套作，不得抄袭；不得泄
露个人信息；不少于800字。

高一的师弟师妹们：
你们好！我是一名热爱古文的高三学

姐。听闻教育部在即将发布的语文新教材
中加入了更多的历史名篇，我非常羡慕你们
能使用这种新教材。但是，很多同学并不理
解教育部的做法，不解千百年前“过时”的
文章，能在日益现代化、全球化的现代发挥
什么作用呢？

私以为，经典古诗文不仅能让青少年领
悟更多人生哲理，了解更多生活体验，让他
们更好地面对现代化带来的挑战，还能通过
提高国民传统文化素养，提升国家文化自
信，使中国在全球化文化浪潮中屹立不倒。

文人精魂凝于笔墨，培育青年成栋梁。随
他时光荏苒，我自风骨犹存，其中的人生哲理
愈显珍贵。是苏轼的“谁怕，一蓑烟雨任平生”
教会我如何笑看人生不如意；是元稹的“我今
因病魂颠倒，唯梦闲人不梦君”让我感受到友
谊的深厚；是文天祥的“人生自古谁无死，留取
丹心照汗青”教会我精忠报国，不辱尊严。这
些人生体验是纵横古今、超越时代的，是前人
给我们的一把打开智慧之门的钥匙。

高一的同学们，不必害怕在古诗文学习
中“为伊消得人憔悴”，前人留下的这些宝
藏，我们需用心品悟其内涵，它们能帮助我
们拓宽视界，提高综合素养，在机遇与挑战
并存的现代化社会中“春风得意马蹄疾”。

文化精髓藏于诗篇，滋养情怀谱华章。
任他章台似锦，我自仙阆奇葩，影响着世界
各国人民。一个国家必须守护并传承自己
的民族精神与文化，没有文化传统的民族就
像浮云一般松散，但凡受到一点冲击，就会

“大风起兮云飞扬”了。近年来，我们已有
《中国诗词大会》，通过多样的形式和深刻
的解读，让国民对中国优秀传统文化更喜闻
乐见；有《经典咏流传》，通过创新形式让国
民重新理解古诗词中的民族精神，并为其赋
予时代性。如今教育部将更多历史名篇选
入教材，也正是想为青少年提供更好的文化
环境。少年强，则国强。只有我们少年一辈
更好地传承传统文化，继承民族精神，中国
的未来才会更有民族凝聚力和文化自信，与
全世界各种文化美美与共却不被同化。

君不见，故纸旧墨间，新知玄理在，若解
此中意，平步青云指日可待；君不见，陈篇
古迹处，国魂大义显，传承家国志，繁荣昌
盛千年不败。古诗文永远不会过时。高一
的同学们，希望你们能在历史名篇的学习
中，树立文化自信，勇敢迎接现代化的挑
战，积极面对全球化的浪潮，助力我们的国
家永远屹立世界之林。

此致
敬礼！

高三学姐

亲爱的师弟师妹：
你们好！得知你们对即将

使用语文新教材的古文编选产
生了疑惑、不解，我结合自身体
会给你们提供一些思路和看法。

古诗文是传统文化的表现
形式之一，其精炼的语言蕴含了
丰富的思想观念、人文精神、道
德规范，凝结着中国古人的智慧，
是区别我国与别国文化最显著的
表达形式。学习经典名篇，传承、
弘扬中华优秀传统文化是每一代
中华儿女的使命。只是放在今
天，该使命变得尤其迫切。

学古文经典，不是故步自
封，而是更好地读懂当代，预见
未来方向。

新教材的古代诗文几乎占
到选文总数的一半，这是在明确
指示我们要重视古文，不忘经
典。不学习“足蒸暑土气，背灼
炎天光”，我们如何明白国家对

农民给予各种福利补贴的用心
良苦？不知晓“人生自古谁无
死，留取丹心照汗青”，我们如何
领悟各级扶贫干部积极响应国
家号召，奉献自己青春乃至生命
的英雄气概？不理解“浊酒一杯
家万里，燕然未勒归无计”，我们
又如何体会为国家核心科技钻
研多年而无法回家的科研人的
巨大牺牲和舍小为国的奉献精
神？古代诗词，虽冠有“古代”一
词，却不单单适用于古代，当代
适用，甚至未来许多年仍适用也
未尝不可。在我看来，生活上的
艰辛，情感上的困惑，乃至国家
治理的矛盾，没有哪一个不能在
经典古文里找到解决方法的。

悟古文经典，坚守文化自
信，方能更积极主动地踏入全球
化潮流。在快速发展、信息全球
化的今天，古诗文学习不仅未减
少反而增加，你们或许会感到困

惑，但我想大家应该还记得出现
在去年疫情期间一些来自海外
的捐赠品上的“道不远人，人无
异国”“四海皆兄弟，谁为行路
人”等古诗词吧？中国诗词的魅
力绝不是我们自吹自擂的，难道
要等到外国人运用古诗词比我
们更熟悉，我们才惭愧不已吗？
中国古代诗文放在世界文化史
中，也是有重要的一席之地的，
我 们 对 此 要 有 绝 对 的 文 化 自
信。况且，学习优秀传统文化有
利于丰富我们的精神世界，促进
我们的全面发展，于个人而言也
是有极大好处的。

这下，大家该有充沛的热情
去学习古诗文了吧。希望你们
认真学习古文经典，领悟其中的
奥妙，定会对你们的人生有所帮
助。愿中华优秀传统文化能不
断地传承下去。

你们的师姐

在我看来，一篇好的考场
作文不仅要有匠气，还要有精
气。所谓匠气，就是深谙考场作
文之道，熟练运用各种技巧雕琢
文章，使文章成为手工精湛的工
艺品。而精气，则是在写作中不
仅为文而作、为题而作，还为情
而作、为心而作，能让阅卷者感
受到考生的真情实意。

这个题目中，语文、教材、
古诗文、传统文化，这些关键
词中的任何一个，都可以让人

思接千载、视通万里。然而，
高一的学弟学妹，可能还无法
站到这种思维的制高点上。邓
雅雯同学的作文，让我感受到
俯身倾听的真诚。她不是在自
说自话，而是在真诚地帮助高
一的学弟学妹解决问题。文中
的学弟学妹，依次有三种不同
的身份：首先是传承文化的中
华儿女，然后是身处世界大变
革的中国青年，最后是刚进高
中的新生。三种身份对应了三

种不同的困惑：首先是传统文
化的当代价值几何，然后是中
国文化的世界价值几何，最后
是语文学习的价值几何。作者
本人也身处其中，她能感同身
受、设身处地地为学弟学妹们
解惑。作为阅卷者，也是作文
的假设读者，我能清楚感受到
这样一股真情实意，所以这就
是一篇以精气取胜的作文。

（广州市第六中学高三语
文教师 郭子健）

此文紧紧扣住题目写作指向来展
开写作，既有个人独特的阅读体验，又
有放眼全球的国际视野，把诗词的意蕴
和背后的情怀化作那一丝风骨，一缕情
长，一份担当。行文脉络清晰，观点层
次分明，阐释了教材改革的价值与意
义，从个人素养层面到民族文化层面，

从古诗文名篇的解读到当下文化节目
的思考，无不切中肯綮，于文化自信中
彰显中国气度。

另外，本文语言典雅蕴藉，富有诗
意，别有一番韵味。

（广州市第六中学高三语文教师
孙毅）

故纸旧墨间，新知玄理在
□练偲莹 广州市第六中学高三（6）班

【学生作文】 学经典古文，传优秀文化
□邓雅雯 广州市第六中学高三（10）班

经过严格甄选的中国古
代文本，应该说大部分都是精
华。阅读、领会这些精华，将
会提升学生理解古汉语的能
力，同时还能间接提升历史知
识，提高写作水平。

但在“地球村”里，仅仅阅
读和钻研本国文化是不够的，
还需要面向世界，了解并吸收

世界各国的文化精华。自大
与自卑同样不可取。学贯中
西的钱钟书、梁启超等对此都
有精妙的论述。

文化需要自信，但也不能
迷信。“在我看来，生活上的
艰辛，情感上的困惑，乃至国
家治理的矛盾，没有哪一个是
经典古文中不能找到解决方

法的”（《学经典古文，传优秀
文 化》一 文）的说法，就接近

“经典古文包治百病”的“迷
信”了。

这两篇作文，都稍稍失之
于由古之名句引申的豪言壮
语，都缺少更细致的论述和顾
及古今中外的开阔眼界。
（羊城晚报高级编辑 何龙）
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我的英雄
□王悦康 龙口西小学六年（10）班

合适吗？

2020，有突破圈层
的全民金曲吗？伍佰老
歌《Last Dance》通过电
视剧《想见你》翻红，《无
价之姐》通过热门综艺
《乘 风 破 浪 的 姐 姐》刷
屏，《青春有你 2》的“淡
黄的长裙，蓬松的长发”
梗让陶喆老歌《Melody》
再次受到关注……不过，
从《2020 腾讯娱乐白皮
书：音乐篇》的榜单数据
看来，这些热闹一时的歌
曲只是昙花一现，全年热
度并不高。

2020 年，真正能“破
圈”的仍然只有周杰伦。
作为传统唱片行业制造
出来的实力巨星，周杰伦
在流量时代有了新的形
象。虽然他在2020年只
发了一首单曲《Mojito》、
新专辑仍遥遥无期，但凭
借早已积累的听众基础，
以及如今获得的“青春回
忆”“奶茶狂魔”“专辑鸽
王”等极具娱乐性的标
签，周杰伦的受众群体不
断扩大。《Mojito》的用户
画像显示，周杰伦不仅是

“80 后”和“90 后”的偶
像，也得到了“00 后”甚
至“05 后”的青睐：13 岁
至 22 岁的听众比例为
41.29%，与 23岁至 30岁
的听众比例 41.59%几乎
持平。而在豆瓣上，周杰
伦也高居“年度最受关注
艺人”首位。

《腾 讯 娱 乐 白 皮
书 ：音 乐 篇》的 标 题 是

“ 破 圈 无 力 ，自 嗨 就
好”。短视频和直播平
台兴起，其用户与传统
的音乐听众相去甚远；
音乐平台强化定制性，
为 用 户 构 筑 起 一 个 歌
曲口味舒适圈；各平台
都 在 版 权 和 艺 人 上 发
力，力推独家艺人和歌
曲……种种原因，都为
音 乐 的 跨 平 台 传 播 制

造了更大的难度。
但也有业内人士认

为，圈层化并非坏事，反
而反映出华语乐坛的多
样性，“破圈”不再是音
乐人的最高追求。不同
品味的听众能够找到适
合自己的歌曲，优质作
品也有其生存土壤。比
如，日渐成为主流的音
乐付费模式就惠及了独
立音乐人：万能青年旅
店乐队新专辑《冀西南
林路行》以 25 元的单价
在 网 易 云 音 乐 独 家 上
线 ，共 售 出 超 过 48 万
张，销售额破千万元，突
破 独 立 乐 队 的 销 售 纪
录。该专辑也以 9.2 高
分登上《豆瓣年度 2020
音乐榜单》“年度评分最
高专辑”第一位。

《2020 腾讯娱乐白皮
书：音乐篇》盘点了 2020新
曲热度前十位，呈现出歌坛
巨星、流量歌手、网络歌手
三足鼎立的情况。周杰伦
在 2020 年发布的唯一新歌
《Mojito》登顶。紧随其后
的是三位流量偶像的作品：
肖战《光点》、蔡徐坤《情
人》、王俊凯《Beautiful》。
王源《四百击》、张云雷《探
清水河》分别位居第六和第
八。榜单里还出现数个陌
生的名字，这些歌曲大多通
过短视频平台走入大众视
野：海来阿木《点歌的人》位
居第五，胡 66《后来遇见
他》位居第七，程响《世界这
么大还是遇见你》和阿悠悠
《旧梦一场》分别位居第九
和第十。

不过，歌曲的热度与好
评并不成正比，专业乐迷与
大 众 听 众 的 口 味 产 生 割
裂。《豆瓣年度 2020音乐榜
单》评选出十首“年度评分
最高 EP/单曲”，以上十首
歌曲无一上榜。周杰伦的

《Mojito》豆瓣评分仅为 6.9
分，自然挤不进前十，反而
五月天与孙燕姿合唱的新
版《温柔》、陈奕迅新歌《是
但 求 其 爱》位 居 第 三、第
四。聚集在豆瓣的专业乐
迷并不排斥流量偶像：易烊
千玺《My Boo》以 8.6 分、
超过 5万人评价而登顶，王
源《Stop The Clocks》以
8.4 分位居第五，鹿晗《π-
volume.4》位居第九。独立
音乐人颇受豆瓣受众的青
睐，卢广仲《刻在我心底的
名字》、旅行团乐队《红色的
河》、落日飞车《我是一只
鱼》分别位居榜单的第六、
第七和第八。

豆瓣还评出了十张“年
度评分最高专辑”，万能青
年旅店《冀西南林路行》、
谭维维《3811》、寸铁乐队
《近人可读》、易烊千玺《后
座剧场》四张内地专辑上
榜。但这四张专辑里，没
有一首歌曲能登上《2020
腾讯娱乐白皮书：音乐篇》
新歌热度榜。


