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羊城晚报讯 记者陈泽云、
实习生朱泽宇报道：2 月 23 日，
在国务院新闻办公室举行的新
闻发布会上，国务院国有资产监
督管理委员会主任郝鹏介绍，国
资委今年提出了中央企业“两利
四率目标”的经营目标，是要推
动中央企业净利润、利润总额增
速要高于国民经济的增速，营业
收入利润率、研发投入强度、全
员劳动生产率都要有明显提高，
同时还要保持资产负债率的稳
健可控。

研发投入强度升至2.55%

国有企业是国民经济压舱
石。郝鹏介绍，“十三五”期间，中
央企业资产总额连续突破50万
亿元、60万亿元关口，去年年底是

69.1万亿元，接近70万亿元，年均
增速达到了 7.7%。在效益增量
上，中央企业的利润总额、净利润
年均增速分别达到了 8.8%和
9.3%。无论规模还是效益，都高
于同期宏观经济的增速。

在量和质提升的同时，中央
企业发挥作用的效果也更加凸
显。其中，在科技创新领域，“十
三五”期间，中央企业的研发投
入强度从 2015 年的 2.16%提升
到去年的 2.55%，累计投入的研
发经费达到 3.4 万亿元，承担的
一批国家重大科技专项都取得
了具有世界领先水平的重大创
新成果。

打造原创技术策源地

郝鹏指出，在“十四五”期

间，中央企业将进一步加大研
发投入力度，加快攻克一批“卡
脖子”的关键核心技术，发挥好
中央企业的引领作用。央企要
努力打造原创技术策源地，融
入国家基础研究创新体系，主
动承担重大项目，进一步加大
原创技术的研发投入，在信息、
生物、能源、材料等方向加快布
局一批基础应用技术，在人工
智能、空间技术、装备制造等方
面加快突破一批前沿技术，在
电力装备、通信设备、高铁核
电、新能源等领域加快锻造一
批长板技术，不断增强行业的
共性技术供给。

据介绍，目前国资委正在制
定中央企业加快打造原创技术
策源地的指导意见，指导推动中
央企业在我国科技自立自强中

更好地发挥战略作用。

加强债务风险防控

去年以来，地方国企接连出
现债券违约，暴露出一些风险。
对于这个问题，国资委秘书长彭
华岗指出，虽然近期国企债券违
约比例有所上升，但仍低于市场
平均水平，违约风险总体可控。
数据显示，去年年底中央企业的
资产负债率降到 64.5%，完成了
目标任务。

“任何欺诈发行、虚假披
露 、恶 意 逃 废 债 等 违 法 违 规
行 为 都 应 该 受 到 严 厉 打 击 ，
投资者合法权益必须得到保
护 。”彭 华 岗 强 调 ，政 府 要 落
实 好 监 管 责 任 ，发 债 企 业 履
行 好 主 体 责 任 ，投 资 机 构 切

实 提 高 风 险 资 产 的 定 价 能
力 ，才 能 够 共 同 维 护 好 金 融
生态和信用环境。

如何进一步指导国有企业
加强债务风险的防控？彭华岗
表示，接下来要点面结合，面上
严控企业负债率，分行业确定
负债率的警戒线、管控线，一企
一策确定负债率的年度目标，
保持整体债务水平的稳健可
控。点上严管高风险企业，对
于负债率过高、流动性紧张的
企业纳入重点管控名单，实施
特别监管；推动高负债子企业
回归正常负债水平。

据透露，对于地方国有企
业，国资委将落实金融委会议的
要求，会同人民银行、证监会共
同建立国有企业债券风险预测
预警工作机制。

据新华社电 中国人民银行
22 日发布的数据显示，1 月份，
我国债券市场共发行各类债券
约4.3万亿元。

央行公布的金融市场运行
情况显示，1 月份，我国国债发
行 5740 亿元，地方政府债券发
行 3623.4 亿元，金融债券发行
9472.4 亿元，公司信用类债券发
行 1.2 万亿元，资产支持证券发

行 1193.8 亿元，同业存单发行
1.1万亿元。

数据显示，1月份，我国银行
间债券市场现券成交 16.2 万亿
元，日均成交 8094.5 亿元，同比
下 降 5.4％ ，环 比 上 升 16.1％ 。
交易所债券市场现券成交 2.1
万亿元，日均成交 1038.6 亿元，
同 比 上 升 152.9％ ，环 比 下 降
2.3％。

年均增速7.7%！“十三五”期间央企资产总额近70万亿元
国资委：今年要推动央企净利润、利润总额增速高于国民经济增速

第三家合资理财公司来了！
施罗德交银理财获批，交行和施罗德基金再度携手

更多合资理财公司在路上

2 月 22 日晚，交行公告称，
公司全资子公司交银理财收到
《中国银保监会关于筹建施罗德
交银理财有限公司的批复》，批
准同意施罗德投资管理、交银理
财合资在上海市筹建施罗德交
银理财。

在施罗德交银理财之前，已
有两家合资理财公司获批，分别
是汇华理财（已开业）和贝莱德
建信理财。

汇华理财于 2020 年 9 月正
式获批准在上海开业，这是首家
中外合资理财公司，其中，东方
汇理占股 55％，中银理财占股
45％。此外，2020年 12月，汇华
理财首款新产品亮相，主打固收
增强策略，后续还计划发行封闭
式固定收益类理财产品和开放
式混合类理财产品。

贝莱德建信理财则由建信
理财和贝莱德共同设立。2020
年 8 月，银保监会副主席祝树民
在 2020 青岛·中国财富论坛上
透露，银保监会近期已批复建信
理财和国际资管巨头贝莱德设
立合资理财公司。

值得一提的是，或许还有更
多的合资理财公司在路上。光
大银行行长 2020 年 9 月曾公开
表示，光大银行的理财业务是未
来发力的重点方向，要按照国家
进一步对外开放的要求，加快合
资理财公司的建设。

光大证券银行业首席分析
师王一峰曾分析称，理财子公司

与合资理财公司角色定位及业
务发展方向具有显著差异，包
括股权结构及角色定位不同、
设立政策背景不同、发展策略
和方向不同。合资理财公司的
外资合作伙伴各有专长，或将
更专注于打造“小而美”，实现
差异化发展。合资理财公司与
合资基金公司具有较高的相似
度，但是毕竟政策环境、机构禀
赋、合作经验等方面具有较大差
异，他认为合资理财公司有望实
现“1＋1>2”。

施罗德的“中国缘”

回顾历史发现，施罗德投资
与国内资产管理行业“缘分不
浅”。

1994年，施罗德投资在上海
成立其第一个中国内地的代表
处。

2005年，施罗德投资与交通
银行合资成立基金管理公司（交
银施罗德基金管理有限公司）。

统计数据显示，交银施罗德
基金管理规模从 2016 年 3 月 31
日的 616.82 亿元增至 2020 年 12
月 31 日的 3394.28 亿元，增加了
2777.46亿元。

2007年，施罗德投资开始通
过外资银行的 QDII 配额为其客
户提供海外投资机会。

2017 年，施罗德投资在“内
地与香港基金互认安排”下推出
以亚洲为主的多元化资产收益
基金。

2018年，施罗德投资在国内
推出其首只私募基金。

站在当前时点，权益市场震荡加剧，“固
收+”产品再度升温，拟由韩海平担任基金
经理的中信保诚丰裕一年持有期混合型基
金将于2月26日在中信银行独家发行。

即将发行的中信保诚丰裕一年持有期
混合型基金采取的就是“固收+”策略，债

券资产提供稳定性和流动性，以利率债和
高等级信用债券为主；权益资产不高于
30%，把握结构性机会，增强组合收益。此
外，中信保诚丰裕一年持有期混合型基金
在投资A股的同时还能投资港股。

（杨广）

震荡市理财利器 中信保诚丰裕2月26日发行
2020年，“固收+”类基金总规模突破

万亿，受到众多投资者的青睐。新年伊
始，这类产品延续火爆态势，公募基金也
纷纷加码布局。中欧基金近日公告，旗下
中欧融益稳健一年持有期将于3月1日在
江苏银行发行，力求为投资者们提供攻守

兼备的开年理财新选择。
中欧融益是一只注重安全性和流动

性，着重发挥大类资产配置优势的产品。
在保持稳健底仓的基础上，中欧融益通过
股债搭配和多策略增厚收益，力争获取更
小回撤下的更高投资回报。 （杨广）

中欧融益3月1日发行 稳健新基布局开年理财

1月我国债券市场发行债券约4.3万亿元

据新华社电 2 月 22 日，施罗德交银理财有限公司（以下
简称“施罗德交银理财”）筹建获批。施罗德交银理财由施罗
德投资管理有限公司（以下简称施罗德投资管理）和交银理
财合资持股，其中施罗德投资管理持股 51％，交银理财持股
49％。

值得一提的是，这是第三家获批筹建的合资理财公司，
也是自 2005 年施罗德投资集团和交行共同发起交银施罗德
基金以来，两家集团在资管领域再度携手。

加快氢能开发力度

氢能源被誉为“21世纪终极
能源”，具有热值高、能量大、可
储存、可再生、零污染等优势。
目前，美国、日本、加拿大、欧盟
等国家与地区正加大氢能源技
术开发和应用推广力度。第三
方 调 查 公 司 Information
Trends 最 新 发 布 的 一 期 调 查
《全球氢气站市场，2021》显示，
到 2020 年底，全球已经部署了
584 个氢气站。在亚太地区，日
本处于领先地位达到 150 个，而
中国发展最快，已有 100 多个氢
气站投入使用。根据报告，中
国加氢站数量已于 2020 年超越
韩国成为第二名，目前正在赶超
日本。

中国正在加快氢能开发力
度，在国家氢能标委会发布的
《中国氢能基础设施》蓝 皮书
中明确，到 2030 年，国内将建
成加氢站 1000 座，氢燃料电池
车 达 到 100 万 辆 。 对 这 一 构
想 ，中 国 石 化 在 2020 年 提 出

“一基两翼三新”产业格局，大
力 推 行 包 括 氢 能 在 内 的 新 能
源建设工作。截至 2020 年底，
中 国 石 化 销 售 公 司 已 累 计 开
展加氢站试点项目 27 个，在广
东、上海、浙江、广西等地布局了
加氢站点。

如今，中石化年产氢气已达
350 万吨，是国内最大氢气生产
企业。中国石化官网透露，目前
每天都有 500 公斤左右电池氢

气发往北京永丰加氢站，这标志
着中国石化燕山石化所产电池
氢气已实现量产，并稳定供应北
京市场。在广东市场，中石化广
东石油公司目前已建成 4 座油
氢合建站。在去年 12 月 15 日，
中石化旗下的广州石化氢燃料
电池供氢中心一期项目投产，年
产量可达 1500 吨。在网点布局
上，未来 5 年仅在广州，将有 20
座油氢合建站投入使用。

新能源成战略新兴业务

在已经较为成熟的光伏产
业 上 ，中 石 化 也 早 在 计 划 布
局。去年 12 月，中石化直播宣
布正式入股常州百佳年代薄膜
科技公司，投资布局光伏发电
新 材 料 领 域 ；而 其 胜 利 油 田
1MW 分布式光伏项目也在同
期建设完成，建成后一年可发
电 1.2 亿千瓦时。除此之外，中
石化也在寻求多方产业链的合
作供应。

记 者 注 意 到 ，今 年 1 月 7
日，中石化与协鑫集团、天合光
能、隆基新能源、中环股份等 4
家新能源企业召开新能源产业
发展视频对话会，这四家公司
均为光伏行业的龙头企业。中
国石化董事长、党组书记张玉
卓在对话会上表示，中国石化
将新能源作为重要战略新兴业
务进行谋划和发展，在氢能、地
热、光伏等方面积极布局，特别
是将氢能全产业链作为公司新
能源发展的核心业务。

只会跨界卖咖啡螺蛳粉？
这才是中石化的大手笔！
十四五拟规划1000座加氢站+7000座光伏站

羊城晚报讯 记者程行欢报道：曾经卖咖啡卖螺蛳粉引
发热议的中石化又出手了。不过，这次的“重磅”消息是中石
化对新能源领域的大手笔布局。根据中国石化报消息，“十
四五”期间，中国石化将加快发展以氢能为核心的新能源业
务，在氢能交通和氢基炼化两大领域大力推进氢能全产业链
快速发展，拟规划布局 1000 座加氢站或油氢合建站，7000 座
分布式光伏发电站点。可见，“跨界”卖螺蛳粉的非油业务只
是小目标，中国石化瞄准的是从单一的油品销售企业向“油、
气、氢、电、非”综合能源服务商转型升级。

实际上，在过去两年中，在线教育公司们一直都是广告
投放大户。平安证券数据显示，2019年暑期，头部K12在
线教育公司的总投放费用高达40亿元人民币，在当时已非
常惊人。2020年暑期，这个数字飙升到60亿元。

其中头部平台在广告投放方面则更加惊人。有数据
显示，2020 年前 9个月，猿辅导、作业帮、学而思网校三
家在广告和销售方面的投放总额约达 55亿元，是 2019
年同期的两倍以上。有关人士表示，“为了抢夺流量和
迅速扩大用户规模，在线教育推出大量低价课程，已成
为继电商、游戏之后，主流平台的第三大广告主”。

羊城晚报记者注意到，2020年是在线教育凯歌高奏
的一年。艾媒咨询去年发布的《2020中国K12在线教育
行业报告》显示，2020年在线教育市场规模达4858亿元，
K12在线教育渗透率在2020年上升至23.2%。艾媒咨询
分析师认为，在线教育市场规模的扩大与在线教育用户规
模的扩大息息相关，正是在线教育用户规模的不断扩大，
下沉市场的开发，使得在线教育市场规模持续增长。

根据中国互联网络信息中心发布的《中国互联网络发
展状况统计报告》，截至2020年 3月，我国在线教育用户
规模达4.23亿，占全国网民数量的46.8%，较2018年底增
长2.22亿。截至6月，在线下已复课背景下，国内在线教
育用户规模3.81亿，占网民整体的40.5%。天眼查数据则
显示，截至2020年 10月，在线教育企业新增8.2万家，新
增占比在整个教育行业中达到17.3%。

2020年，突然扩大的用户市场与快速培养出的消费
习惯，让资本也看中了在线教育市场的发展潜力，纷纷豪
掷千金。根据网经社“电数宝”的统计信息，2019年中国
在线教育共有148起融资事件，融资总金额达115.6亿元
人民币，融资事件同比增长38.3%；2020年我国在线教育
共发生111起融资，总金额超539.3亿元。头部品牌的融
资更是接二连三：公开信息显示，仅猿辅导在2020年就先
后获得了三轮融资，累计金额达35亿美元；作业帮也在
2020年6月、12月合计获得了23.5亿美元融资。

有分析认为，随着在线教育的蛋糕越
做 越 大 ，竞 争 逐 渐 白 热 化 ，为 了 更 好 地

“跑马圈地”，在线教育企业密集投放广
告，成为广告业新“金主 ”。实际上，在线
教育企业的高投放并非始于 2020 年，但毫
无 疑 问 ，在 疫 情 催 化 下 ，2020 年 在 线 教 育
迎来了全行业的投放高峰。在当前竞争激

烈的行业环境下，在线教育企业依然处于扩
大收入规模的阶段，业内普遍认为，在线教
育企业今年的激进投放策略将会持续。

从2020年三季度（三季度恰逢暑期档，K12
在 线 教 育 抢 夺 生 源 最 激 烈）的数据来看，仅仅
在 6 月，猿辅导和学而思网校的线上投放费分
别达 4.75 亿元、4.18 亿元；跟谁学的营销费用
再创单季度新高，达 20.56 亿元，占总收入的
100%以上。网友称：如此畸形的占比，不禁让
人质疑，企业是否还有足够的预算投入到教学
主业中去。

标王时段霸榜 黄金地段卡位
在线教育广告大战“虚火旺”

资本狂飙突进之后现乱象，“烧钱”大战之后如何寻找教育初心

“一个公交站四个广告位，有三个是在线
教育的。时不时还有贴着在线教育广告的公
交车驶过。”岁末年初，在线教育平台再次掀
起了广告大战，微信朋友圈、抖音、电视广告、
地铁站、公交站、楼宇电梯……生活中目之所
及的广告位上，在线教育平台五花八门的广
告无不提醒着学龄儿童的家长：“该让你的孩
子上网课了。”

当下，几乎所有热门的综艺、剧集、电影，
也都逃不开在线教育广告的身影：《中国诗词
大会》第六季开播，猿辅导独家合作；《幸福三
重奏》能看到斑马 AI 课的广告；《向往的生
活》能看到作业帮的冠名；《极限挑战》会跳出
高途课堂的“名师在线”；《经典咏流传》中能
看到学而思网校。

春晚档期也成了在线教育平台的营销舞
台。今年春晚档期，央视主持人多次口播猿辅导
旗下斑马AI课的广告；湖南卫视播放了作业帮的
广告歌曲；题拍拍成了B站晚会的唯一教育行业
赞助商。不仅如此，各家机构通过知识福袋、免费
赠课、微博热搜等花样繁多的营销形式，在为新一
年的用户和流量争夺战跑马圈地。

当春晚档期的节目不断充斥着“学思
维、学语言”“一线名师教，解题有大招”的广
告词，在电视机前的你是否还习惯？电视节
目标王时段霸榜、公交站、地铁站、楼宇电梯
等黄金地段都要卡位……在刚刚过去的

2020年，在线教育企业凭借大规模的广告投放，成了很多广告营销平
台的“大金主”。多家数字营销企业及广告监测机构提供的数据显
示，2020年在线教育企业在各类平台的广告投放出现明显增长，尤
其在2020年暑期，头部K12在线教育公司的总投放费用已飙升到
60亿元。业界预计，在激烈的市场竞争下，2021年在线教育领域
“烧钱大战”仍会持续，但在广告轰炸的背后，在线教育滋生的乱
象以及如何监管等问题也引发关注。

数据眼

在线教育平台成第三大广告主
仅次于电商、游戏

春节档公交站楼宇广告都要抢
无处不在的营销 羊城晚报记者 沈钊

行业一年融资超500亿
市场规模持续增长

激进投放策略或将持续
竞争白热化催生广告大战

在线教育不能脱离教育本质
巨头亏损、“跑路”不断

制图/黄国栋

羊城晚报记者注意到，2020 年，在线教育企
业新增的多，倒闭的也多。中国互联网络信息中
心发布的《中国互联网络发展状况统计报告》显
示，从 2020 年 2 月开始，在线教育行业企业注销
数量直线攀升，IT 兄弟连、明兮大语文、优胜教
育、松鼠AI、学霸君等接连曝出资金周转困难等
问题，到 2020 年 6 月，在线教育企业最高注销数
达 2116 家，破产跑路的新闻层出不穷。网经社

“电数宝”数据则显示，2020 年在线教育平台“死
亡”数达25家。

实际上，在2021年刚开年，在线教育行业就
因为两件事登上热搜：一边是学霸君创始人张
凯磊亲自发文称“奔跑了 8 年的学霸君倒下
了”；另一边是猿辅导、作业帮、高途课堂、清北
网校 4 家公司的课程宣发广告尴尬撞脸，4 家课
程推荐者都是一名自称资深老教师的广告演
员。这名“女教师”在猿辅导的宣传视频中称自
己“做了一辈子小学数学老师”；在高途课堂的
宣传视频中，又标榜自己“教了 30 多年英语”；
在作业帮的宣传视频里则是警惕别人“毁掉孩
子的可能就是家长自己”的直播课宣讲师；而在
清北网校的广告视频中，她又变身行业资深专家。

这桩广告撞脸事件，恰恰暴露出当前在线教
育的乱象以及监管的匮乏，而奇葩的广告，不过
是乱象的一个缩影。在中消协不久前发布的
2020年十大消费维权舆情热点中，在线教育机构
榜上有名。业内人士认为，在线教育机构种种乱
象的背后，是资本的狂飙突进，以至于教育性越
来越弱，资本性越来越强。

当前，在线教育行业巨头们已经遭受着巨额
亏损，跟谁学单季度亏损 9 亿元，好未来 2020 财
年净亏损 1.1 亿美元，新东方在线 2020 财年亏损
7.58 亿元。目前，行业依旧处在烧钱营销阶段，
融资大赛也在火热进行中，希望巨额融资烧出来
的不仅是品牌规模和知名度，也是产品服务的快
速迭代升级。

网经社电子商务研究中心在线教育分析师
陈礼腾表示，在线教育脱离不了教育本质，教育
产品的决策周期、使用周期以及回报周期都较
长，只有打造高质量的教学内容以及完善的教育
体系，才能在教育的长跑中笑到最后。


