
每到春节，东莞不少楼盘营销中心张灯结彩，喜
气洋洋，充满了浓郁的节日氛围。一些楼盘在春节
期间推出以“新春”为主题的营销活动，如“新春嘉年
华”“摄影大赛”“来访送红包”“新春大礼包”“转发
有礼”“认购送家电”等，仅凤岗四季花城、塘厦星河
时代等少数楼盘有特价房等优惠促销活动。东莞某
楼盘的销售人员表示，春节，他们楼盘在售剩余房源
少，营销中心以暖场活动为主，来看房的客人很
少。今年 3月份将有新品推出，新品主要以刚需户
型为主，其中3房的洋房产品居多。总而言之，春节
期间，东莞整体营销活动偏少，推广力度不大，吸引
力有限。

东莞楼市春节供应市场冷淡，主要原因是去年
楼市表现亮眼，开发商业绩超额完成，导致推货意
愿较弱。同时春节期间部分客户返乡过节，另外销
售中介等基本处于休假状态，房企避开在此期间开
盘推货入市。此外，不少开发商春节前集中推货，
受施工进度影响，春节期间推货放缓。业内人士表
示，新增供应后冷淡现象预计节后会有望缓解，然
后逐渐回归正常态势。

供应：无项目推货 成交：整体表现不活跃

牛年新机遇，投资如何布局？在经历了两年牛
市后，2021年以来A股震荡加剧，市场赚钱难度加
大，该配置哪类资产也成为广大投资者的关注焦
点。在此背景下，“固收+”产品凭借攻守兼备、能涨
抗跌的优势，成为震荡市中的新春投资佳品。

近几年来随着市场“固收+”需求的不断增
加，各家公募基金也在该领域持续布局，并涌现
出一批业绩卓越的“固收+”产品，国联安基金旗下

“固收+”产品就是其中代表。作为国内首家双保
险股东结构的公募基金公司，国联安基金天生具
有多元化资产配置和大类资产配置的基因。借助
股东方在客户、渠道、资源等方面的核心优势，国
联安基金产品线逐渐完善，规模稳健增长。

据《海通证券基金公司权益业绩评价》，截至
2020年底，国联安权益类基金近一年以来绝对收
益率为53.71%，在行业中排名前1/2；近两年来绝
对收益率为137.11%，在行业中排名前1/4。固定
收益类基金绝对收益率为3.55%，近两年来绝对收
益率为8.51%，均在行业中排名前1/2。（陶丽蓉 杨广）

刚刚结束的春节假期，与新
房市场整体平稳形成鲜明对比的
是，东莞二手住宅市场的“假期综
合征”十分明显。根据合富研究
院数据统计，2 月 1 日—21 日，
东莞二手住宅网签共 799 套，
均价约 17074 元/平方米，整个
春节期间成交不足 200 套，成
交走低。

从上周（2 月 15 日—21 日）每
日成交数据来看，已出现多天成
交套数“ 挂零 ”或个位数的 情
况。上周二手住宅网签共计 79
套，环比减少 33%。从每月销量
走势图不难看出，开年至今东莞
二手房成交延续了“7·25”新政
后的疲软。

从分区成交行情来看，上周
主城区的东城成为榜首成交区

域，共计成交二手房 11 套，成交
二手房面积约 1040 平方米。同
属主城区的万江紧随其后，与临
深片区的黄江镇各成交 6 套二
手房并列次席。其他区域的成
交数据则较为零散，如虎门、石
碣、南城、大朗等热门二手住宅
镇街表现低迷，上周均仅成交 2
至 3套。

业内人士表示，从往年东莞
楼市成交行情来看，春节假期本
就是二手房成交数据的低谷，“挂
零”系常态假期表现。综合往年
表现来看，目前东莞中心城区片
区、松湖片区的二手住宅关注热
度仍然较高，预计将快速进入

“恢复期”，将能最先迎来新年
“春意”。

（文/陈泽煌）

东莞新房市场在经历了春
节假期后，成交量开始缓慢反
弹。根据东莞市不动产登记中
心统计数据显示，上周（2 月 15
日—21 日），全市新建商品住宅
网签207套，环比上升95.3%；网
签面积26373.07 平方米，环比上
升87.1%。

从上周新房成交数据来看，
节后缓慢回温是主基调，春节期
间 整 体 网 签 量 较 去 年 同 期 相
比 基 本 持 平 。 另 外 从 综 合 春
节前后的市场成交情况来看，
东 莞 新 房 市 场 走 出 了 一 个 很
标准的“U”形走势，在春节假

期里，成交一直处于低位，春
节假期结束后开始攀升，特别
是在大年初八后，网签成交复
苏程度显著增快，东莞楼市维
持活跃行情。

而从上周每日成交情况来
看，东莞上周仅有 1天新房成交
量超过了百套，一周成交套数和
成交面积的峰值都出现在了 2
月 21 日 ，当 日 东 莞 新 房 成 交
137 套，新房成交面积约 16069
平方米。

分区来看，上周供应主要来
自大岭山和厚街镇，占全市供应
总量约 53%，其中松湖碧桂园·

天钻以供应 150 套洋房位列第
一；成交方面，厚街镇是上周成
交的区域主力，占全市成交总量
约 40%。该镇所在的滨海片区
也以住宅成交 1.27 万平方米的
成绩占据片区榜首，其他片区则
成交均不足十套。

个盘方面，来自厚街镇的卓
越大中晴熙云翠错峰入市，实现
开门红，项目取得网签89套的佳
绩。其他在售楼盘中，不仅商业
公寓积极促销揽客，住宅项目花
式促销亦有所增多，如保利悦湖
公馆、招商雍景湾、莞民投众筑
项目纷纷推出限量特惠房、折扣

优惠等。从大年初五开始，全市
各大项目基本实现开门迎客，来
访量呈逐步增加。

另据不完全统计，上周东莞
新房成交套均面积在100平方米
—115 平方米之间，新房市场上
的 刚 需 户 型 依 旧 是 成 交 的 主
流。业内人士表示，目前不少项
目已有加推计划，打算蹭节后置
业的热度，预计今年2月底，东莞
楼市成交量便会恢复到正常水
平线。

然而，多数项目仍需等到 3
月份才有新品加推，如天健阅江
来、源悦、鲁能公馆等项目。据

统计，下来的3月份东莞将有23
个楼盘入市，其中滨海湾片区以
及 松 山 湖 片 区 的 楼 盘 占 比 最
多。从目前已获悉的参考均价
来看，楼价最高的项目当属万科
瑧山府，该项目最后 1 栋 4 号楼
已成功备案，共计 120 套，最高
达到49259元/平方米，均价约为
43782元/平方米。此外，万科还
有 3个项目即将入市，分别为厚
街万科中天金域世家、寮步万科
金域东方、珠江万科城。业内预
测，开年“小阳春”有望在 3月出
现。

（文/陈泽煌 图/资料图）

2月 20日，碧桂园集团2021
年工程师文化季启幕。当天，该
集团旗下莞深区域全体工程师宣
誓并承诺：追求卓越，持续学习，
恪尽职守，扎根一线，用心建造，
确保完美交付。

据悉，碧桂园莞深区域自
2017年起，在每年9至10月举办
匠心文化节活动，通过八大奖项
评选树立匠心标杆与实干模范，
推出匠人匠心系列故事、举办匠
心文化节颁奖典礼等活动，打造
聚焦设计、客关、工程安全、物
业、营销等方式，以传播精工匠造
的精神。

碧桂园莞深区域相关负责
人表示，房地产发展逐渐回归
客户至上的产品本身，客户口
碑至上是碧桂园莞深区域的核
心价值观，2021 年碧桂园莞深
区域将在集团的指导下，通过
领导巡检垂范、工程专题治理、
全过程管控、标准解读、观摩学

习和文化宣贯等多种方式，提
高工程师专业实操能力，打造
以“工匠精神”为核心的碧桂园
工程师文化，强基固本，筑牢碧
桂园品牌基石。

该负责人介绍，往后每年 4
月的第三个星期五，将定为碧桂
园工程师文化节，以文化节为中
心开展为期三个月的工程师文化
季活动。

下来，莞深区域将持续开展
强基行动，通过前置铺排复工强
基措施，夯实基础产品力；持续
进行月度工程巡检、12123 管理
会议、各项制度下沉等措施加
强全过程管控，强固品牌之基；
开展水土复合人才培养、送课
下片区等培训，提升基层人才
质量，还将在工程师文化季期
间，根据集团指引开展技能大
赛、创意视频大赛、工程类奖项
评选等活动。

（文/图 陈泽煌）

羊城晚报讯 记者余宝珠 通
讯员胡玉洁摄影报道：在做好疫
情防控安全工作的前提下，位于
东莞寮步镇的高伟光学电子有限
公司在正月初五已经开始复工，
复工复产人员到岗率达 70%以
上。为了年后可以顺利复工复
产，东莞高伟光学电子有限公司
在年前就积极做好员工留莞过年
各项工作。

像这样早早开工复产的企
业，在东莞寮步镇占比很大。记
者 2 月 24 日从东莞寮步人社分
局了解到，截至 2 月 24 日，该镇
企 业 开 工 率 89.34% ，返 岗 率
85.56%，其中规上企业已开工
447 家，开工率为 95.31%，开工
企 业 中 返 岗 率 90.87% 。 据 介
绍，自大年初五开始，寮步镇企
业复工复产步伐不断加速，干
劲十足。

东莞高伟光学电子有限公司
人事经理陈龙云介绍称，过年期
间，公司就出台了做好员工留莞
过年工作的方案，“只要在这里过
年的员工，企业会给他们两千块
钱的奖金。”据了解，目前该企业
复产运行平稳，订单量也在稳步
上升，目前订单量与去年过年的
时候持平，预计从三月中旬开始
将大幅度增长。

戴口罩、测体温、每日两次消
毒……记者在广东方振新材料精
密组件有限公司看到，所有员工
入厂都戴好口罩，出入口有工作
人员测温，对新招的员工也根据

“莞e 申报”相关规定进行申报，
确保所有员工都提交粤康码、健
康卡、莞 e 申报信息等。连日
来，像这样的场景在寮步镇并不
少见。

据介绍，广东方振新材料精
密组件有限公司自年初五开始，
门口就已经摆上了招聘广告，大
年初八正式复工以来，目前复工
率已达 75%左右，到岗 2100 多
人，基本上能够正常生产。据公
司人力资源部经理马志华介绍，
公司今年的目标是产值要比去年
翻一番。“目前订单已经恢复到疫
情之前的 80%以上，今年我们目
标产值大概8亿元左右。”

一边是企业开足马力保障生
产，一边是积极做好疫情防控。
据悉 ，寮步镇 已统筹各村（社
区）、工业园区对复工企业开展复
工防疫指导，掌握防疫物资供应
情况，督促企业防疫工作方案制
定实施、紧绷疫情防控安全弦。
同时寮步镇还迅速开展节后用工
返岗情况调查，及时掌握企业用
工需求，据统计，目前全镇登记用
工需求人数为 8568 人。针对节
后用工紧张问题，寮步镇积极为
企业提供“线上+线下”招聘服
务，并联合东莞便民网举办为期
一个半月的春风行动线上招聘
会寮步专场活动，依托市人社局
官网、寮步人社公众号、东莞招
聘网等平台同步发布招聘岗位，
目前已有 94 家企业共 436 个岗
位上线。
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·地产莞生活东

春节期间东莞楼市
表现平淡

春节期间是楼市的传统淡季，因外来务工人员部分返乡过
节，东莞市场人气有所降温。春节期间，开发商推货意愿较弱，无
项目开盘推货，楼市成交表现淡静。业内人士表示，预计3月份
供应量小幅回升，人气缓慢回暖，成交逐步回升。

寮步全镇企业
开工率近九成

碧桂园莞深区域
启动工程师文化季

上周东城二手房成交最多

广 东
方 振 新 材
料 精 密 组
件 有 限 公
司 年 初 五
已 开 始 招
聘，目前复
工 率 达
75%左右

碧 桂
园 集 团
2021 年 工
程 师 文 化
季启幕

国联安多只“固收+”产品
近一年收益超20%

预计节后开始逐步回升，3月份供
应量小幅增长

文/邓窕玲

节后新房市场缓慢回升
上周东莞新房成交207套

来自湖南的宋先生，选择在莞过春节。春节
期间，他和家人去楼盘看房，却发现好多楼盘营销
中心打烊了。最后，他们到寮步镇的光大松湖云
台、万科金域东方等楼盘看房，这些营销中心人
气也比较淡，他们现场参与了一下活动，看了下
样板房，便匆匆回家。宋先生表示，春节楼盘的
优惠活动很少，可供选择的房源少，难选到中意
的房子，“等到 3 月份再去看看，那时房源比较
多”。

受春节假期影响，东莞楼市成交进入休整阶段，
成交不活跃。据了解，春节不打烊的楼盘中，近八
成楼盘零成交，其它主要成交集中在 5 套以内，市
场活跃度低。究其原因，很多业绩超额的开发商
推货意愿较弱，春节项目鲜见优惠促销活动，特价
房较少。同时供应趋紧，大部分项目剩余在售房
源不多，加上春节仍有不少市民返乡过节，导致人
气不足。此外，东莞房价高企，抑制部分需求释
放。春节前多地楼市调控加码，加上房贷集中度
管理下，银根收紧，贷款额度紧张，客户观望情绪
上升。

东莞许多楼盘在春节前推出新品，旨在抢跑
市场、提前回笼资金。另外，2 月楼市整体人气
不足，预计推盘量较少，进入 3 月楼市供应才有
望放量，眼下，品牌房企项目营销明显提速。其
一是由于品牌房企高周转模式，供应节奏会有所
加快；另一方面，在新的一年，品牌房企面临新的
业绩考核压力，资金回笼压力增大，抢跑现象会
更加明显。

业内人士表示，2月是楼市传统淡季，受春节假
期影响，通常2月中上旬楼市不活跃，到下旬会开始
缓慢回暖。东莞大部分开发商在年前大量推新，由
于工程进度以及缺乏营销节点影响，开发商推货积
极性依旧不高，预计 3 月全市供应量小幅回升，仍
维持低位水平。同时，为了预防楼市过热，上海、杭
州、深圳等热点城市楼市调控层层加码，在稳房价
的压力下，预计东莞楼市调控升级预期增强。另
外，近期银行放贷额度紧张，叠加上海、杭州、深圳
等重点城市楼市调控层层加码，客户观望情绪或增
加，由于推货量小幅回升，预计人气会缓慢回暖，成
交逐步回升。

后市：逐步回暖

2 月 15 日—21 日，东莞新
建商品住宅网签 207 套，环比上升
95.3%

预计今年 2 月底，东莞楼
市成交量将恢复到正常水平

▲

▲


