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近期，随着气温不断攀升，又到了品尝小
龙虾的季节。说到小龙虾，就不能不提食悦
围城。作为第一家开到主城区的门店，33小
镇食悦围城颇受关注，也是园区热门美食店
之一。笔者现场了解到，该店依旧延续了食
悦围城熟悉的装修风格，古色古香的木质设
计配合江南小镇的红灯笼很喜庆。食悦围城
一共有9种口味的小龙虾，广东人最爱的金牌
极品蒜蓉虾，虽然没有辣椒激发食欲，但没有
开背的龙虾肉口感更紧实。拿着一只沾满蒜
蓉的小龙虾，先把蒜蓉吸吮干净再开始剥虾，
最后再将洁白的龙虾肉沾一沾蒜汤，让人回
味无穷。

湖南湖北极品油焖虾是食悦围城的经典
口味，麻辣鲜香。小龙虾走大油锁住龙虾肉
水分，搭配辣椒酱和新鲜辣椒激发香味，融入
紫苏增添芳香。半个手掌大的小龙虾，一剥
开虾膏就爆出来，隔壁桌小孩都馋哭了。

除了小龙虾，食悦围城的烤串也不能忽
视。这里的烤串都是长沙风味的，细签串着

小串看着分量不大，
但可以吸收更多的烧
烤香料，每一寸肉和
蔬菜都能够参与到炭
火的炙烤，怎能没有
好滋味？这时候再豪
饮一口啤酒，整个人
都精神了。

牛年春节后A股进入调
整模式，为基金投资带来不
小的挑战。难能可贵的是，
少数去年业绩领先的基金经
理，展现出优秀的“抗跌”能
力，以稳健投资为投资者带
来了持续回报，工银瑞信基
金 杜 洋 便 是 其 中 的 佼 佼
者。银河证券截至 3 月 31
日数据显示 ，一季度沪深
300指数下跌3.13%，股票型
基金整体表现优于指数，平
均净值增长率为-2.37%，而
杜洋所管理的工银瑞信战
略转型股票基金今年以来
逆市上涨了 7.84%，大幅跑
赢市场及业绩基准。根据
晨星（中 国）刚刚发布的截
至 2021 年一季度五年期基
金业绩榜单显示，最近五年
工银战略转型在312只普通
股票型基金中业绩排名第
一，年化回报高达 30.95%，
成为备受权威认可的五年期
长跑冠军。

值得关注的是，近期随
着股市持续调整，长线投资
有 望 迎 来 较 好 的 布 局 时
机 ，工银瑞信基金把握机
遇，将于 4 月 8 日推出拟由
杜洋担纲的工银瑞信战略
远 见 混 合 基 金（A 类 ：
011932；C 类 ：011933）。该
基金是工银瑞信为杜洋量
身打造的新作 ，作为一只
偏股混合型基金 ，相较工
银战略转型股票占基金资
产比例为 80% – 95% 的 规
定 ，工 银 战 略 远见可投资
于股票资产的比例为 60%
–95%，在聚焦股票资产的
同时仓位范围相对更灵活，
其更全面、更灵活的产品设
计，更有利于发挥杜洋全市
场均衡投资能力。投资者
可在 4 月 8 日至 4 月 21 日
期 间 通 过 招 行 、工 行 、农
行、交行、中行、兴业证券、
申 万 宏 源 证 券、申 万 宏源
西部证券、国泰君安证券等
银行券商渠道，天天基金、
蚂蚁财富等第三方销售渠道
以及工银瑞信基金直销渠道
进行认购。

（陶丽蓉 杨广）

去年疫情期间，东
莞教育机构纷纷加大
力度布局线上教育。
一年多来，这些教育机
构的线上教育依然在
运行，并成为线下教育
的辅助，形成线上线下
共同发展的局面。业
内人士表示，大部分家
长逐渐接受线上教育，
无论是线上教育还是
线下教育，家长应根据
孩子的实际情况来决
定，适合孩子的才是最
好的。

东莞教育机构争推线上培训课程
线上教育不受天气、交通等方面影响，费用相对较低，被很多家长接受 文/图 邓窕玲

工银战略远见
混合基金

4月8日发售

斑驳工业区华丽变身潮流美食聚集地

打卡“33小镇”网红店文/图 常思雯 姚梓婷

（上）

美 食 、
音乐、画展、
创 客 空 间
……曾经斑
驳废弃的旧
厂房 ，华丽
变身成为东
莞 知 名 的
“网红”打卡
点 ，吃喝玩
乐 样 样 俱
全 ，引无数
“赶潮人”纷
纷前来体验
留影。到底
是 怎 样 的
“魔力”把一
众年轻人都
吸引到了一
起？带着这
个疑问 ，笔
者来到了号
称 要 打 造
“ 湾区最有
温度的文创
园区 ”的碧
桂园广东33
小 镇 ，解 开
多家网红店
的吸客“ 密
码”。

莞香周刊

东莞的泰式料理很多，
但是让食客心甘情愿排长
队的却很少。而一家名为
鼎泰厨的料理店，听说就连
谭咏麟“谭校长”都要慕名
前来“ 打卡 ”。 到底是 装
修风格引人入胜？还是食
材推陈出新？笔者第一站
就来到这里。首先映入眼
帘的就是餐厅门口的大红
色餐车头和亮黄色的加油
机 ，有点复古、又有点 萌
的卡通设计风格一下子将
食客拉入二次元世界。红
色与黄色这种相得益彰的
美学配色，瞬间激发出食
客的拍照欲望，一下子就
把饥肠辘辘的状态抛之脑
后了。

“我们也不知道自己怎
么就成网红店了，客人确实
都是这么评价的，说得多了
我们才发现自己成‘网红’
了。”负责公司运营的谢经
理告诉笔者，鼎泰厨能够在
众多泰国菜中脱颖而出，靠
的其实还是正宗的味道。

“可以这么说，我们的所有
食材都有专供的商家，新鲜
程 度 和 品 质 自 然 不 在 话
下。调料几乎全部进口，像
咖喱、辣椒等调味料，都是
从泰国最知名、最好的调味
品公司进口的。就连我们
的大厨，都是从泰国高薪

‘挖’来的，他负责整个厨房
的味道把控，就是要给食客
带来最正宗的泰国味道。”
谢经理如是说。

与其他泰国菜口头标
榜的正宗不同，鼎泰厨的厨
房就设于店铺显眼位置，每
位前来的食客都能够透过
橱窗看到厨师们忙碌的身

影。鼎泰厨涵盖了泰国最
知名的菜品，笔者尝试了最
具代表的几道招牌菜，咖喱
皇炒蟹、冬阴功汤、青酱鲈
鱼、古法咖喱大虾、炭烧猪
颈肉、芒果糯米饭、马拉盏
炒通菜、花生薄饼等满满一
大桌。

一番大快朵颐过后，有
几道菜实属让人惊艳，属于

“必点”菜系。
冬阴功汤采取中西结

合的烹饪手法，首先在汤底
放入香茅隔水炖煮几个小
时，然后再一一放入青口、
大虾、鱿鱼等新鲜食材，整
个过程很像广东煲汤的方
式。汤底浓郁、入口沁人心
脾，海鲜等食材还能保持弹
牙口感，不至于经过几小时
后的炖煮变柴。

古法咖喱大虾是泰国
大厨经过多次研发的出品，
不似红咖喱辛辣、也不似青
咖喱辣中带酸，口感偏向蟹
黄流沙的浓郁风味，配合大
虾鲜美无比，至于为何咖喱
会吃出蟹黄的口感？大家
可以现场问问大厨，笔者在
此不“剧透”。

炭烧猪颈肉是许多泰
国菜的必备出品，而鼎泰
厨的炭烧猪颈肉真正做到
了外皮焦黄、滑爽多汁，肉
质肥嫩却不油腻，配上大
厨调制的酸辣蘸酱，根本
停不下筷子。

芒果糯米饭不仅摆盘
精 致 ，吃 着 也 是 软 糯 香
甜 ，其 中 有 一 款 糯 米 饭
混 合 了 泰 国 香 兰 汁 和 椰
浆 ，一口下去 ，仿佛置身
于 热 闹 的 曼 谷 ，让 人 流
连忘返。

白天是餐吧，晚上是酒吧。
在这里你不仅能够吃到芝士多到

“令人发指”的和牛汉堡，兴致来
了还能够点上一杯美酒，跟随音
乐缓缓入夜。

原本以为就是一家平淡无奇
的酒吧，进来才发现这家店简直
是“肉食”爱好者和芝士迷的“天
堂”。五十多个菜品均是创新西
餐，不仅融合了墨西哥风情、也有
保留了欧式风味，分量更像是大
胃王专供。大块的牛扒、大份的
汉堡，一口咬下去肉香四溢，本着
不浪费的原则“一一消灭”，最后
只能“扶墙而出”。

火山石烤安格斯芝士牛扒与
和牛芝士汉堡是店铺推荐的两大
招牌菜，笔者也没能抵抗住诱惑，
通通“收入囊中”。先说第一道
菜，三分熟的安格斯牛肉眼在火
山石上慢慢炙烤，有了芝士的加
持味道更加浓郁。加了芝士后的
牛扒还要用切一大块肉眼，裹上
厚厚的芝士入喉，味蕾一下子就

被唤醒了。
和牛芝士汉堡也是别具匠

心，上菜以后，服务员会贴心让你
准备好相机。拍摄就位后，只见
一整杯热腾腾的芝士液顺着汉堡
倾泻而下，瀑布一样的芝士瞬间
占领整个汉堡，场面实在是“壮
观”。淋过芝士液的汉堡不仅卡
路里飙升、滋味也是“成倍增加”。

如果不爱吃芝士的读者，还
可以点一份法意塔铁板烧，这道
菜有着浓郁的墨西哥风味，出品
也很有心意。主材料鸡胸肉、西
冷牛排肉、大虾任意组合做成铁
板烧，搭配番茄沙拉、牛油果泥、
酸忌廉三种蘸酱，然后用墨西哥
饼卷着吃，感觉相当豪放。

在八印可以满足食客有酒有
肉的需求，牛扒填满胃，小酒填满
空虚。华灯初上时，属于八印的
节奏可能才正式开始。一入夜，
调酒师纷纷出场，他们动作酷炫，
从混合、摇酒、过滤到最后上酒都
非常娴熟，让人大饱眼福。

食悦围城：
9种口味小龙虾刺激味蕾

八印：牛扒填满胃，小酒填满空虚

鼎泰厨：出品正宗的泰国味道

无论是线上教育还是线下教育，家长应
根据孩子的实际情况来决定，适合孩子的才
是最好的。东莞万江某机构的赵老师表示，
家长应选择大品牌、线上技术（平台）成熟的
机构。一般来说，大品牌机构有实力投入更
多的资源去进行教学、教材等研发，比如拥
有较强线上课程研发能力以及线上教学支
撑体系，这是一般小机构无法做到的。

东莞南城某教育机构的相关负责人
表示，线上教育就像网购一样种类繁多，
灵活选择，总有一款适合学生。同时，线
上教育不受天气、交通等方面影响，学生
可以节省在路上的时间。然而教育的主
体是人，而人的独特之处就是有情感，线

下教育独特的师生关系，较容易的情绪
交流、跟进反馈，较少使用电子产品电子
屏幕等优势，是线上教育短期无法替代
的。由此可见，线下教育和线上教育都
有其自身优势，短期内任何一方都难以
产生绝对的压倒性优势。

一位长期从事教育工作的刘老师认
为，很多孩子成绩不好，不完全是态度问
题，而是不会学习。家长应了解孩子的
思维、能力、方法、感觉等方面是否存在
欠缺，然后有针对性地进行专业辅导，因
为学习能力比知识本身更重要。无论是
线上辅导还是线下辅导，因人而异，只有
适合学生的才是最有效的。

小旭是一名初三学生，为了
能考上一所好的高中，他从初一
开始就在东莞一家辅导机构补
习语数外等课程。去年疫情期
间，辅导机构开辟了线上辅导渠
道，小旭的课程由线下转为线
上。但是，他很不习惯对着手机
或电脑屏幕听老师讲课，没有在
教室里的那种学习氛围，小旭的
学习积极性不高，时常要家长对

他 进 行 监
督 。 后 来 ，
辅导机构又
恢复线下辅
导 ，他 不 假
思索地选择
线 下 辅 导 。

其妈妈表示，小孩通过线上辅
导，学习成绩没有多大提高，主
要原因是专注度不够。其次，孩
子跟老师之间的互动性也不强。

读小学的西西性格内敛，英
语口语成绩差。其妈妈陈女士
抱着试试的心态，给她报了一个
英语线上教育课程。刚开始，西
西不适应线上学习，线上老师根
据她的情况“量身定制”了一套
教学模式，让西西在玩游戏的过
程中学习英语口语。后来西西
逐渐喜欢这门线上课程，也喜欢
线上老师的教学方式，英语口语

“突飞猛进”，现在跟线上老师用
英语交流，一点也不怯场。“孩子
能有今天这样的进步，多亏线上

老师的辅导。”陈女士表示，她以
前很认可线下教育，现在觉得线
上教育也不错，费用比线下教育
要便宜，还节省了接送孩子的时
间，“最重要是孩子喜欢并且有
进步”。

之前，在东莞教育机构中，
除了几个大品牌教育机构有线
上教育之外，其他基本上是线下
教育。随着线上教育慢慢在东
莞普及，大部分家长逐渐接受这
种辅导模式。但是有一些家长
对线上教育保留一定的意见，他
们认为线上教育需要长时间面
对电脑，不利于健康，而且一旦
出现网络等技术问题，就无法接
受老师的辅导。

据了解，线上教育课程基本
上分为大班直播课、双师课堂、
线上小班课、小程序训练营、官
网公益课等模式，费用也有所不
同。其中，线上大班直播课，即
一位老师面对成千上万的学生，
这样的课程并不适用于所有学
生，仅适合高年级，有一定自学
能力，基础良好的同学学习。这
类课程的费用一般较低，几十到
几百元就可以报名。

双师课堂和线上小班课一
般秉承控制人数、精准授课、个性
化跟进辅导的思路，一般1-2位老
师，面对几十位同学，这也是当前
最常见的一种线上课。这样的课
程适合有一定个性需求（竞赛、尖

子或基础薄弱、偏科有短板等）的
同学学习，费用与线下课相当。

小程序训练营和官网公益
课采用录播模式，随时可以学
习，但也有配套练习、错题本、成
绩分析等，适合自学能力强、时
间少、需要专攻某一项的同学学
习。在很多培训机构，这类课程
均免费开放。

据悉，目前市场上的培训班
除了一对一之外，大班在 30 人
—50人之间，小班在10人以内，
精 品 班 在 15 人 —20 人 之 间 ，
VIP 班在 5 人以内，超小班是 2
人—5人。而线下教育课程模式
更呈现出多样化。除了一对一、
小班等辅导形式以外，一些机构

在一对一和小班教学之间推出
一对二、一对三等超小规模的超
小班，还可以灵活组团选课程，
来自同一个学校的学员或是学
伴可相约一起报名，并能取得相
应的折扣。此外，一些机构甚至
推出免费课外作业辅导服务。

目前东莞辅导机构的线上
教育处在快速发展阶段，但市场
占有率还相对较低。而在一线
城市，学生之间竞争更激烈，家
长接受新事物的意愿度也更
高。笔者调查获悉，广州和深圳
的线上教育市场已有数年发展，
相对比较成熟，规模也远大于东
莞本地，大量的线上教育研发中
心均选择布局在一线城市。

去年疫情期间，东莞教育
机构开始寻求新出路，布局线
上教育。相比那些专业网校，
很多教育机构的线上教育存
在一些局限性：首先由于开发
直播平台成本高企，很多机构
只能购买市面上已有的直播
平台，再贴上自己的 logo 进
行线上教育。平台控制在别
人手上，若出现不稳定的情
况，只能依赖平台机构维护；
其次相比专业网校，一些教育
机构的师资力量存在一定差
距；而在价格方面，专业网校
反而更优惠，例如某专业网校
的春节提升特训班，语数 20
课时总价福利购只需 20 元，
并送 10 余件教辅以及 1 对 1
的班主任伴学答疑。

东莞市某教育机构的相
关负责人透露，去年疫情期
间，该机构购买直播平台，开
始尝试线上教育，其中非毕业
班的家长选择线上课的不到
20%，毕业班选择线上课的在
80%左右。相比线下教育，线
上教育的费用要便宜很多，大
概是线下教育的 70%-80%；
线上教育没有空间的限制，
一个老师可以教几个班，同

时也没有课段 的要求 。 如
今，该机构线上教育已发展
一年多，一些家长反馈学生
专注度不够，学生与老师的
互动性不强。而线下授课的
最大好处是老师可以及时关
注学生的学习过程和答题习
惯，更好地让学生集中精力，
所以自觉性不高的学生线上
授课效果会差好多。

笔者走访市场了解到，在
疫情之前，在线教育在东莞的
市场占有率相对较低。一方
面是在线教育技术还未完全
普及成熟，另一方面是家长还
未能完成思想改变，对线上接
受度较小。去年疫情期间，为
了满足市场需求，东莞很多教
育机构由线下转线上教育。
复课后，教育机构的线上教育
继续运行，而线上教育更多的
是作为线下教育的辅助，主要
用来引流，例如学员可以先试
听线上课，再报名线下课。业
内人士表示，教育作为传统行
业，由于其产品、价值体现的
独特性以及过程的复杂性，预
计在相当长的一段时间内，都
将延续线下线上并行发展、相
辅相成的格局。

现象：线下为主，线上为辅
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多 家 机 构 推 出 线 上 教
育，学生在家上课

亮点：线上线下模式多样化

变化：家长逐渐接受线上教育

建议：适合孩子的才是最好的


