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·房产中江珠

节日坚守岗位，劳动创
造幸福。在这个“五一”假
期，为确保工程建设有序推
进，中建二局华南公司凸版
印刷工业区城市更新项目建
设工地上机器声轰隆，上百
位农民工友为保进度、争节
点，忙碌在施工现场，他们用
无私的奉献和担当作为绘就
节日里的一道道动人风景。

“大部分农民工友在这
个‘五一’假期放弃与家人团
聚的机会，选择坚守施工一
线，抢时间赶进度，为工程建
设保驾护航，作为工程建设
的管理者，我们更要在这个
时期当好他们的‘后勤兵’。”
项目负责人王志伟介绍。

据了解，“五一”期间，项
目部采用“三个结合”的方式，
即党员先锋岗、安全行为之
星、农民工督察队相结合，三
方考核成立评选小组，深度挖
掘施工现场的“劳动之星”，并
颁发“劳动记力卡”，农民工友
可以通过“五一”期间的劳动

打卡，累计记力卡上的记力值
兑换相应的五一劳动礼盒，充
分调动农民工友的生产积极
性，激发工作热情。

除此之外，项目部还通过
每位工友“记力值”的多少，了
解到各施工片区各阶段各工
种之间每天的配合进度，从而
罗列形成各施工片区进度的

“大数据”，并对效率高、质量
好的农民工友依次进行排列
分档，为后续工程的资源配备
做好基础。

据悉，中建二局华南公
司凸版印刷工业区城市更
新项目位于深圳市宝安区
创业二路与新安三路交汇
处，该工程总建筑面积约 30
万平方米，是集超高层写字
楼、住宅、公寓与集中商业
于一体的综合体，建成后将
成为该区域的新地标建筑，
对促进区域城市功能的进
一步完善，加快区域转型发
展具有重要意义。

（李莹 于右任）

5月 1日，万科对标新加坡，融合“永
续、共生”的造城理念，打造的珠海首座滨
海花园城市——滨海生活体验示范区开
放。与其说这是万科海上城市的营销中
心开放现场，不如将其称为一场新加坡生
活体验之约，这个被称作珠海“小新加坡”
的地方，开放第一天便吸引超千人打卡。

来到现场，首先映入眼帘的就是以新
加坡“圣淘沙岛灯塔”为原型打造的标志
性灯塔邮局，不少人在此地给未来的自
己寄去一份美好的寄语。这里有近1000
平方米仿真海景假日体验区，处处所见
即所得的“新加坡”滨海花园元素，吸引
了很多人前往拍照打卡。

活动当天，整个售楼部开放现场人头
攒动，有的在介绍项目、有的在咨询购房
资格，还有的在看样板房。现场热闹非

凡，也收获不少客户的认可。“未来住在
这里真的感觉太舒服了。”一位诚意登记
的客户表示。

这座将家安在海边的花园里项目，除
了坐拥珠海新中心核心地段与自然景观
资源，还拥有业主归家系统、教育成长系
统、日常休闲系统、邻里交往系统及物业
服务系统等。

据悉，该项目“五一”首次推出新品
涵盖建筑面积约 67 至 99 平方米瞰海高
层、建筑面积约 106 平方米低密花园洋
房、建筑面积约 142 平方米一线亲水叠
墅，产品线丰富，投资、出租、自住、度假、
养老，一站式满足。

此外，珠海新中心首座度假式城市滨海
商业中心已有亚朵、华润万家签约进驻。

（艾琳）

为弘扬“五四”爱国精
神，激励青年不懈奋斗，5月
4 日，中建二局华南公司东
海富汇豪庭项目组织青年员
工走进大梅沙海滨公园，开
展“守护海天一线，争做文明
卫士”志愿服务活动。

活动上，青年员工身穿
“城市文明守护者”志愿者马
甲，走进大梅沙海滨公园沙
滩，对沙滩上游客们随地吐
痰、乱丢垃圾等不文明的行
为给予制止，并进行了沙滩
大清扫及粘贴文明标识海报
等行动，一系列的暖心行为，
使得沙滩面貌焕然一新。

“在这个‘五一’小长假期
间，很多游客来到鹏城，大梅
沙海滨公园沙滩的环境会直
接影响游客对深圳的最初印
象，项目通过此次活动，以弘

扬‘五四’青年精神为契机，将
我为群众办实事为落脚点，这
对我们的成长来说是非常有
意义的一次活动。”项目青年
技术员李齐雨说道。截至目
前，中建二局华南公司东海富
汇豪庭项目组织开展志愿服
务活动十余次，累计动员数百
名青年员工投身于志愿服务
活动当中，项目始终保持每周
一动员、每月一开展的服务活
动思路，此项活动正在如火如
荼地开展中。

据悉，中建二局华南公司
东海富汇豪庭项目位于深圳
市罗湖莲塘地区，总建筑面积
约24万平方米，由1栋高层住
宅、4栋超高层住宅和裙房商
业及配套组成，建成后将成为
深圳市莲塘新地标。

（徐红玉 李齐雨）

虽然油柑在潮汕地区很出
名，但为什么在 2021 年的春夏
之交突然火遍全国呢？这个功
劳应该归给高端现制茶饮的头
部品牌奈雪的茶。他们推出“霸
气玉油柑”不到一个月时间，该
产品迅速引爆，成为“销量最高”
的爆款，在奈雪茶饮产品中的销
量占比已超 20%，也成为 2021
年新式茶饮的第一个爆款。让
冷门鲜果油柑，也一度成为茶饮
行业争相抢购的“断货王”。

“霸气玉油柑”的成功，可以
说是意料之外，也是情理之中。
首先挑选了潮汕甜种油柑，甜种
的特点是涩味更淡、回甘更快也
更加持久。茶底用了曾荣获第
十二届全国茉莉花茶质量金奖
的“茉莉初雪”。经过反复配比
和调整，果汁和茶底相得益彰，
果香、花香、茶香达到微妙

的平衡，口感更佳。
这款茶饮推出来后，其包装

也是十分特别，它选择了包装轻
盈，打造与产品特质契合的外观
颜值，搭配了定制的透明异形
瓶，温润的液体透过玲珑剔透的
瓶装，更显可爱诱人。其宣传上
传递的：每瓶含66颗油柑初榨原
汁，口感“3秒微涩，5秒回甘”，
就是无形中制定了品类标准，更
增强了产品本身的话题性。

当然，一个爆款的面世，“共
情”还是最强力的原因。它将产
品的“先苦涩后回甘”的滋味比
作人生滋味，不仅让油柑引起了
潮汕地区人们的情怀，还让所有
人都领略到其传递的思想，是通
过产品建立起与消费者的情感
共鸣，所以才能沉淀为经典。
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·美食中江珠

“五一”慰问进工地
为农民工送关怀

守护海天一线
争做文明卫士

万科海上城市营销中心开放

珠海第一季度成交二手房1528套

新香洲唐家片区名列前茅
今年春节过后，珠海楼市出

现了一波“小阳春”，其中 2021
年 3 月珠海全市新房住宅网签
创近四年来珠海同期网签量新
高。那么，今年珠海楼市在过去
的第一季度中到底表现如何？

据Q房网及贝壳找房的不
完全统计，今年一季度，珠海二
手房共成交1528套。其中主城
区成交最多，达 730 套，唐家
150 套、南湾 131 套、斗门 265
套、金湾 202 套，而横琴成交最
少，仅 50 套。而去年同期珠海
仅成交605套，因此今年一季度
二手房成交量同比大涨150%。

有业内人士认为，其实市场
的表现，除了成交量，重点还在
于价格的变化。那么，珠海各区
域的二手房在成交价格方面表
现如何？通过对比分析发现，珠
海一季度二手房的成交均价相
对于 2020 年全年的成交均价，
各区域均有所上涨。

霸屏数月 小众水果的

记得很多年前，笔者来到一
位揭阳朋友的家里做客，饭后朋
友父亲在客厅沏起了一壶功夫
茶，朋友母亲从厨房端来一盆青
色的油柑，朋友说：“吃一口油
柑，喝一口茶，就是绝配。”从那
时起，笔者就认识了这款在潮汕
地区很火的油柑了。初食油柑，
那个眉头必须是紧锁的，因为特
别酸涩，当笔者还没抱怨踩雷中
伏时，一口茶下口，过后回甘悠
长，的确神奇。

原来，这种在潮汕地区看似
不起眼的青果子，几乎是每个潮
汕人从小吃到大的水果。因为大
面积生长在潮汕地区，所以油柑
可是不少潮汕人的童年回忆。据
说，潮汕人在水果摊上看到它，就
走不动路，只想赶紧尝上一颗，感
受那微酸回甘的青涩滋味。

油柑，又叫油柑子，一般花在
春天开，果实盛产在夏季。油柑
果实肉质，球形，成熟时成赤黄色
或淡黄色，可以生吃，也可用糖或
者盐腌制后食用。油柑以果形圆
大，果皮光滑，果肉半透明，肉色
淡黄或赤黄较理想；愈青绿的油
柑，味道较苦涩且咀嚼有渣。

油柑具有去油、助消化、化
痰、润肺清嗓、生津消渴之功效，
果实也可做染料。油柑的根、茎、
叶、果都具有药用价值。在我国
作为民间中药已有 2000 年的历
史。古人常用油柑果实治疗消化
不良、胃腹痛、感冒、牙疼、咽喉
痛，疝痛、痢疾、咳嗽等疾患。

据介绍，油柑经过多年的培
育，现在在市面上已经有多个品
种。比如青油柑，它是里面个头
最小，入口的酸涩度也是最强
的。刚咬一口，那股酸涩直冲上
口腔鼻尖，一瞬间，似乎“盲公都
开眼了”。但再品尝几下，嘴里就
回甘了。整体来说，这股甘甜还
是无法掩盖之前给我舌尖带来的
涩感，油柑初入门者不要轻易尝
试空口吃。

甜种油柑，个头和青油柑差不
多，入口的酸涩感没有青油柑明
显，吃起来更加甘甜清冽，会忍不
住又多吃两口，实在上头。甜种油
柑的汁水也会相对多一点，所以也
有很多人会用它来自制果茶。

还有一种叫柿饼甜的油柑，
个头是三者中最大的，口感爽脆，
酸涩度也是最低的。但因为几乎
不酸不涩，所以开头咀嚼的那几
秒几乎没什么味道，然而之后那
种甘甜涌上来，能让你舌尖、喉咙
都感到舒畅！怕酸怕涩的人适合
选择这个品种尝试。

潮汕人家中备油柑是很常
见的，不仅是老一辈，年轻人也
喜欢。吃了油腻东西的时候，嚼
两颗，酸爽回甘，解腻醒脑，清新
口气。

懂吃的潮汕人，还会花样吃
油柑，不同人有不同的方法。在
油柑果茶还没火之前，用油柑做
水果茶已经在潮汕火过一把
了。潮汕人把油柑压碎去核，榨
汁配茶，清爽可口，回味无穷。
老一辈的人喝油柑茶相对简单
一点，直接喝一口茶，嚼一口油
柑，用茶味压住涩味，油柑的甘
也为茶的清香增添甜味。本土
一点，可以学潮汕人把油柑拿来
腌制。老一辈的人喜欢用白糖、
南姜等腌制油柑，隔几日再吃，
这样减少了油柑本身的涩感，更
易入口。还有更野一些，蘸盐或
者蘸酱油，还有直接蘸椒盐粉
的，都别有一番风味。

喜欢煲汤的广东人，煲汤时
也会放几颗压碎的油柑，据说是
可以让汤水增添甜味。年轻一

代的潮汕人，
为了让更多人能
接受潮汕这种特色水果，
还把它和时下流行的柠檬茶、气
泡水、咖啡进行创新融合，也是
得到了不少外地朋友的喜欢。

潮汕人爱油柑，爱到就连拜
神，油柑也是上贡的水果之一。
据说从前，潮汕某村有一个靠种
水果发家的大家族，100多岁的
老祖宗还活着。逢年过节，子孙
们要向老祖宗敬献水果，汇报各
家水果的生产情况，总结经验，
以利发展。老祖宗将各户送来
水果排列成山祭月，祈盼月娘保
佑子孙发达。

有一年中秋前夕，尾房子孙

送来一篮改良的油柑，老祖宗见
了，皱眉说：“数桃数李，数唔到
油柑做果子。”说罢，咳嗽不止。
其时，老祖宗患感冒咳嗽已多
日。送油柑的孙子说：“老爷爷，
这油柑专门送来给您治咳嗽的。”
孙子亲自下厨炮制，用7颗油柑
炖猪肺。老爷爷服用了，顿觉清
爽，连服三日，不咳嗽了。老祖宗
知道油柑虽不起眼，却有它独特
之用处，亲自将它摆上祭月的供
桌上。于是，乡人争相仿效。

潮汕人“私藏”的
小众水果

茶饮品牌带动风靡全国

花式吃法
让油柑不同凡响

文/图 梅尔

魅力何在？
这个春夏之交，

有一款名不见经传的
青色小果引起了饮品界的

超强风潮，人们争相抢购，它
就是油柑。这种又酸又涩的
水果，其貌不扬、价格低廉，到
底魅力何在？那就不能不提
它的原产地潮汕，以及某
家饮品品牌的巧妙带
动作用了。

万科海上城市二期效果图 受访者供图

潮汕人饭后喜吃油柑

潮汕地区盛产油柑

霸气玉油柑

教育资源丰富
新香洲二手房普遍上涨

根据相关数据，珠海主城区
（不含唐家和南湾），今年一季度
二手房成交均价约为每平方米
24455.04 元，与 2020 年对比，上
涨3.75%。

由于主城区的老旧小区较
多，因此，成交量虽大，一季度的
成交量达到 730套，但成交较为
分散，单个小区的成交量均不
大。从成交相对较大的项目来
看，多数项目的成交均价基本都
有所上涨，但多数涨幅都不高，
仅个别项目稍微下降。

在主城区的各片区中，只有
新香洲的项目涨幅普遍较高，涨
幅最高的项目是仁恒星园及五
洲花城。

事实上，从今年开始，市区
热门板块的二手房颇受市场欢
迎，当天放出当天成交的比比皆

是，如新香洲的华发四季，154平
方米四房两厅两卫，挂牌价为
700 万元，以 700 万元成交。再
如同区域的金地伊顿山，166 平
方米四房两厅两卫，挂牌价高达
810万元，成交周期仅一天，以总
价680万元成交。

据业内人士分析，新香洲二
手房成交量大主要是奔着更好
的学区和环境去的，5月份之前
成交尤其多。在香洲区，唐家性
价比最高，新楼盘较多，改善性
需求可以在这里得到很好的满
足，金琴快线与兴业快线拉近了
它与主城区的距离，无疑是刚需
与改善性需求最好的选择。

唐家全市涨幅最高
南湾各项目价格较稳定

唐家片区今年一季度二手房
成交均价约为每平方米25183.46
元，与 2020 年对比上涨 9.05%，
涨幅为全市各区域最高。唐家二

手房成交的项目不多，但一季度
成交量也达到 150套，主要集中
在前环片区的几个项目。而成交
量相对较大的几个项目，成交均
价全部上涨，涨幅最高的是仁恒
滨海半岛，其次为格力海岸。

今年一季度，南湾（含南屏、
湾仔、洪湾）二手房成交均价约
为每平方米26724.44元，与2020
年对比，上涨 6.63%。在整体的
成交均价上，南湾明显高于主城
区，主要原因是南湾高端项目的
成交量较大，如华世纪城、华发
新城、中信红树湾花园等项目，
不仅成交量大，且成交价格也较
高。但各项目的价格相对较为
稳定，涨跌幅度不大。

横琴有所上涨
斗门成交均价全市最低

今年一季度，横琴的二手房
成 交 均 价 约 为 每 平 方 米
45419.04 元，与 2020 年对比，上

涨 7.66%，涨幅仅次于唐家。值
得一提的是，在统计成交量相对
较大的项目成交价格中，横琴的
项目全都上涨，且涨幅均不小，
其中全市涨幅最高的是横琴的
华融琴海湾，涨幅达13.14%。

今年一季度，斗门二手房成
交均价约为每平方米 11761.83
元 ，与 2020 年 对 比 ，上 涨
3.84%。斗门的二手房成交均价
为全市各区域最低，但成交量较
高，仅次于主城区，约 265 套。
斗门二手房的成交量主要集中
在白蕉、湖心路及井岸，但单个
项目的成交量相对不大。

而今年一季度，金湾（含南
水、平沙）二手房成交均价约为每
平方米12979.18元，与2020年对
比，上涨 3.84%。金湾的二手房
成交较为分散，而且不同的片区
价格相差较大。热门片区，如航
空新城，二手房成交均价在每平
方米2万元左右，而南水、平沙在
每平方米1万元左右。
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