
A1420212021年年66月月44日日//星期五星期五// 湾区新闻部主编湾区新闻部主编
责编责编 张德钢张德钢// 美编美编 潘刚潘刚// 校对校对 杜文杰杜文杰

莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞莞 乡村
新动能邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑邑

近期，2021世界智能驾驶
挑战赛在天津圆满落幕，143支
无人驾驶车队经过激烈角逐，
完成了代表中国智能汽车产业
最高水平的比赛。东风风行车
队不负众望，斩获大赛金奖。

世界智能驾驶挑战赛定位
于世界级的行业高端交流平台
和技术实践测评标尺，旨在通
过智能驾驶、信息安全、智能仿
真等一系列立体化、实践性、全
方位的测评，为智能汽车科技
进步、标准法规交流、社会消费
科普提供权威、公正、第三方的
平台。

2021世界智能驾驶挑战赛
设置驾驶辅助赛、落地先行赛、
极限挑战赛、智能领航赛、智能
驾驶仿真赛、信息安全挑战赛
等系列赛事。

得益于在智能驾驶技术上
的领先优势，风行T5 EVO出战

“驾驶辅助赛”组别，进行紧急
制动、车道保持、智能泊车三个
项目的比拼。系统配置层面
上，风行T5 EVO搭载了同级领
先L2+级自动驾驶装备，拥有业
内顶级视觉感知芯片Mobil-
eye EyeQ4、4颗高清全景环视
摄像以及12个超声波雷达。可
实现ACC自适应巡航、LKA车
道保持辅助、道路交通标识识
别、AEB自动紧急制动、IHC智
能大灯控制、TJA交通拥堵辅
助、BSD盲区监测以及LCA变

道辅助等功能，完成自动跟车、
转向、变道等动作，并沿着设定
路线行驶。综合来看，风行T5
EVO的智能驾驶水平在国内同
级别车型中处于领先地位，这
也让其在赛事中斩获金奖。

在人机交互方面，风行T5
EVO拥有Future Link4.0智联
系统，集成了高精准度的AI语
音控制、远程控制以及腾讯
TAI 车联方案。同时在车载娱
乐方面，这套系统还拥有腾讯
视频、QQ音乐等行业视听资源
以及海量的云端生态，为用户
带来真正的全场景智慧出行生
活。

比赛期间，东风风行还设
置动态体验专区。通过动态展
示与驾驶辅助功能试乘试驾等
一些列体验活动，为到场观众
和行业同仁提供沉浸式的体
验，展现自主品牌智能驾驶的
领先水平，推动行业向上发展。

在新一轮智能产业革命浪
潮冲击下，汽车行业也在变局
中不断寻求新的突破。

东风风行车队的优异成
绩，是公司布局智能驾驶、网联
服务业务坚定信念的良好印
证。直面未来，在“新四化”的
发展趋势下，公司将秉承务实
的态度，放眼未来，发挥自身优
势，强化业务建设，解决客户诉
求，为汽车电子产业进步积极
献力。 （陶丽蓉）
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小小“观音绿”撬动大产业
樟木头擦亮观音绿荔枝“金字招牌”，拓展荔枝全产业链发展带动果农增收助力乡村振兴

再过十来天，东莞樟木头的“观音绿”荔枝将
迎来成熟期。作为东莞“品种特优”最为名贵的荔
枝品种之一，“观音绿”荔枝果皮黄绿，果肉剔透、
核小如珠，更因清甜不腻而“征服了广大食客的
胃”。“观音绿”每年采摘期只有短短20天，如今鲜
果从树上采摘到打包冷链运输，次日便可送达全
国各地。

东莞市樟木头镇金河社区、裕丰社区是“观音
绿”荔枝的原产地。近年来，随着“观音绿”荔枝的
“金字招牌”声名远扬，不仅为当地果农增收，还带
动了樟木头镇荔枝产业兴旺。小“荔枝”成就大产
业，樟木头镇通过大力推广“观音绿”荔枝品牌，持
续推动荔枝产业与农业体验游、生态文化、客家文
化有机统一，在进一步拓宽助农惠农渠道的同时，
也为樟木头增添了一张靓丽的文化旅游名片。

记者了解到，为推动荔枝
产业高品质发展，近期，东莞刚
刚印发了《东莞市荔枝产业高
品质发展实施方案》，制定了

“10+4+40”行动计划，要求进
一步打好荔枝产业、市场、科
技、文化“四张牌”，在推动荔枝
产业高质量发展上为全省率先
破题、先行示范，助力实现乡村
振兴、富农兴农。

而“观音绿”荔枝的品牌发
展之路与之“不谋而合”。记者
获悉，近年来，樟木头镇积极举
办以“魅力樟城荔韵香”为主题
的荔枝旅游文化节，以“观音
绿”荔枝母树为亮点，通过啖

“观音绿”荔枝、荔枝游园会、摄
影采风、健康徒步、赋著诗文等
线下活动带领游客领略客家历
史文化底蕴，活动线上线下累
计吸引60余万人参加。

同时，延伸“产业链条”，通
过建成以金河、裕丰社区为主
的一万亩优质荔枝生产基地，
延伸荔枝干、荔枝酒、荔枝蜜等
特色农产品精深加工产业链
条，建设集荔枝生产、观光旅
游、休闲娱乐于一体的金河荔
枝公园等，打造了优质的莞荔
品牌。

在拓展销路上，瞄准市场
消费需求，在“农户+合作社”的

销售基础上，整合全镇荔枝资
源，引入专营荔枝收购、销售及
荔枝食品深加工的农业企业，与
阿里巴巴、拼多多、京东等电商
平台合作对接，邀请“网红”直播
带货，全方位打造“农户+合作
社+农企+电商+网红”销售军
团，深度开发樟城荔枝全国销
路，实现农企互惠、农民增收。

据统计，樟木头镇2018年、
2019年“观音绿”荔枝产量分别
为35万斤、10万斤，销售额分别
为1150万元、1300万元。2020
年“观音绿”荔枝产量达20多万
斤，销售额超1300万元。

当前，樟木头镇荔枝产业
具有一定规模，已成为本地农
业特色产业的重要组成部分，
是当前农民增收的支柱产业。
未来，樟木头还将继续加大对
绿色生态技术、先进农业装备
以及优质肥料的推广力度，帮
助果农更好地掌握先进的荔枝
种植管理知识，从而提升“观音
绿”荔枝的质量和产量。同时，
还将探索挖掘荔枝古树群，打
造集农户种植、学生研学、休闲
旅游、实地采摘、交易、荔枝文
化商业街、印象观音绿文化节
目于一体的生态农业产业项目
综合体，进一步通过荔枝撬动
产业，助力乡村振兴。

小小荔枝受热捧，提高了果
农种植的积极性。

2020 年，首批省级“一村一
品、一镇一业”名单中，樟木头金
河社区就因“观音绿”荔枝而上
榜。在金河社区，荔枝种植总面
积近3000亩，从事种植荔枝的农
户约 381 户，全社区果农收入约
500万元/年。

据社区党工委副书记蔡伟
钦介绍，社区种植的荔枝除了

“观音绿”，还有糯米糍、桂味等
品种，近年来以打造“观音绿”品
牌为突破口，带动了荔枝产业蓬
勃发展。目前社区有一家群益
荔枝专业合作社，拥有 150 多名

会员，合作社经常组织果农参加
荔枝种植、管理相关交流活动，
并推出“东莞群益荔枝”微信公
众号，向果农传授荔枝的管理方
法，推荐销售渠道，提升果农荔
枝管理、销售层面的知识。

通过科技带路，不少果农受
益其中，裕丰社区一对兄妹种植
大户，荔枝带来的年收入就超40
万元，而普通的种植户年收入也
至少在 10万元以上。裕丰社区
工作人员告诉记者：“加强对果农
的科学技术指导，不但能稳定荔
枝的产量，还能提升‘观音绿’荔
枝的品牌价值。”

2018年，金河社区引入壹浩

生态农业科技有限公司，加速荔
枝产品延伸和荔枝全产业链发
展。这家公司集种植、销售、深加
工、文旅服务于一体，目前研发出
的深加工产品有荔枝干、荔枝醋、
荔枝酒、荔枝饼干等十几种。

公司还打破了果农单一种植
的不可控性，“我们正打造观音绿
荔枝标准示范园及营销平台，规
划建设观音绿荔枝高标准生态智
慧果园、荔枝鲜果分拣加工及物流
配送中心等。”企业总经理蔡建权
介绍称，未来游客到樟木头旅游，
能享受到东莞荔枝体验店、农产品
深加工、旅游观光、酒店民宿、荔枝
文化科普等许多特色服务。

在东莞首届优质荔枝品
评活动亮相时，“观音绿”就斩
获金荔奖。

作为“观音绿”的原产地，
如今在樟木头金河社区还保
留着一代母树，在裕丰社区石
壁村还保留着12棵过百年的

“观音绿”荔枝古树，而最古老
的一棵要属有 133 年历史的

“观音绿”母树王，相传是光绪
年间樟木头的先民种下的。

如今，古树苍劲有力，又
孕育了二代、三代果树。樟木
头坚持专业养护，只施用生态
有机肥，目前母树每株产量为
350公斤-500公斤。

莞荔为什么品质好？东莞
市农业农村局种植科负责人
也曾作过专业的解读，东莞位
于北纬 19°-24°，是我国荔
枝栽培最适宜的纬度区间。
这里夏长冬暖、日照充足，土

壤微酸、土层深厚，得天
独厚的气候、光照与土

壤条件成为莞荔优
异品质的基础，加
上荔农精湛的种植

技 艺 ，孕

育出了糯米糍、桂味、观音绿、
冰荔等名品。可以说，优良的
品种、品质是东莞荔枝久负盛
名的最重要因素。

早在明代天顺年间《东莞
县志》就有记载：“荔枝色如渥
丹，味甘如饴，其种不一，盖岭
南之佳品也。”到了现代，《舌
尖上的中国》总顾问蔡澜先生
来到东莞，也忍不住说道：“吃
了岭南各个地方的荔枝，挑来
挑去始终是东莞的最好。”

但“看天吃饭”是常挂在
果农嘴边的话，遇上大年，“观
音绿”荔枝价格在 100 元/公
斤左右，遇到果少的小年，价
格最高曾卖过300元/公斤。

文/羊城晚报记者 谢颖 图/羊城晚报记者 王俊伟

科技带路延伸全产业链发展

深度开发樟城荔枝全国销路

随着科技的发展，智能已经渗透到生活的
方方面面。“90后”新生代消费者对车辆的需求
已经不只是一辆高品质的汽车，而是一个聪明
有趣、智联世界的生活伙伴。当下车市，消费
者主导权正在向年轻化更迭，他们有自己独特
的购买需求。在“90后”的年轻用户中，智能网
联配置已经成为刚需，强劲动力性能更彰显年
轻活力。纵观中外车企，为了与年轻消费者产
生共鸣，近几年都在为旗下产品贴上“年轻化”
标签，很多汽车品牌都为产品注入“智能
DNA”，真正迎合年轻消费者需求。

对于吉利汽车星越配备的无钥匙进入功
能，做服装配件生意的车主杜先生就给予了
高度赞扬。杜先生每次去给客人送货时，总
是需要拎着大包小包的服装配件，几乎每次
都腾不开手去掏钥匙。“触碰车把手上的无
钥匙按钮，就能打开车门，非常方便。彻底
省去了用手开门的烦恼，这个功能还是很实
用的。”杜先生说，“吉利星越中控屏的设计
大气富有科技感，功能也很多，支持 4G 网
络，支持手机互联，支持蓝牙电话，支持语音
控制。全系标配无钥匙进入和一键启动，有
自动大灯和自动恒温空调，有自动驻车、
ACC 自适应巡航、主动刹车、360 全景等，这
些配置对安全有了更好的保障，带来更便捷
的驾驶体验。这一年多来，不仅方便生意送
货还带来了家庭出行的便利。”

眼下，不少自主品牌已经向高端化转型迈
出了坚实的步伐，比如吉利旗下的领克、长城
旗下的WEY系列以及红旗等都在努力向上发
展，根据目前的市场反馈来看，成效凸显。而
眼下来势汹汹的电气化潮流，也是自主品牌迈
向高端市场的一次重要契机，只要能把握住，
自主品牌向高端化转型将会再上新台阶。

（陶丽蓉）

相关统计显示，到 2020 年，“90 后”
已成为新一代汽车购买者的核心群体。
许多车企通过抓住年轻人，从而抓住品
牌的未来。同时，年轻人对新事物的接
受程度很高，市场消费升级也将改变消
费者的心态和偏好。一些分析人士认
为，“品牌复兴”正在成为中国自主品牌
汽车的新途径。

据笔者了解，自主品牌的设计师及
工程师大多与年轻消费者处于同一年龄
阶层，对国内年轻人的需求有着更深的
理解。所以，许多自主品牌在外观及内
饰设计上更贴合国人的使用习惯，贴合
用户习惯也让国产车在功能便捷化上深

得消费者的认可。
“我今年 30 岁出头，刚刚定了一

辆 长 安 的 UNI-K 作 为 自 己 的 生 日 礼
物。主要还是看中了这款车的设计和
配置。毕竟，花同样的价格买一款合
资车可享受不到这个配置。”阿诚是
一名经常逛汽车论坛的车迷，他告诉
笔者，除了高性价比外，他最看重的
是这台车的动力，作为 UNI-K 的重点
项 目 ，长 安 为 其 配 备 了 蓝 鲸 新 一 代

2.0T 发动机与爱信 8AT 的动力总成，
纵观当前中大型 SUV 市场，2.0T+8AT
的这套组合跟不少合资品牌产品对比
都有一定优势。

在位于寮步的展厅内，有着四年销
售经验的小张说道：“UNI-K 内饰设计
的表现力丝毫不在其外观造型之下，论
内饰前沿的设计完全不亚于任何一款同
级合资 SUV。”论车内营造的科技氛围，
不少人坦言该车型“至少在自主阵营中
已是对手难觅”。相比 UNI-T，UNI-K
的挡把也换装了全新的样式，UNI-K 在
科幻、激进的同时也多了几分属于中型
车的沉稳。

智能科技让驾驶更轻松便捷自主品牌更受年轻人青睐

随着汽车市场消费升级，越来越受青睐的自主品牌正面临着走向高端化的挑
战。自主品牌近几年的成长，大家都看在眼里，哈弗H6、吉利帝豪、长安新车
UNI-K等车型的热销便是最好的体现。自主品牌的高端化与整体品牌向上，其实
一直是这几年车市的一个基础旋律，也是我们听到最多的口号。

总体来看，近年来，许多主流自主品牌的新车质量在持续提升，与进口车或合
资车质量差距逐渐缩小，自主品牌逐年向好。这两年也有不少自主品牌向高端领
域发起进击，并且在产品以及售价方面，也具备了与高端品牌车型竞争的实力。
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东风风行车队斩获金奖

即将成熟的观音绿荔枝

风行 T5EVO

车展上自主品牌汽车受关注（资料图片）

成片的观音
绿荔枝果树林

最老“观音绿”古树已有133岁

金河社区两棵百年观音
绿母树


