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8 月以来，A 股进入持续振
荡阶段。结构性行情背景下，一
些均衡配置的基金产品受到投
资者关注。据悉，上投摩根均衡
优选混合型基金目前正在火热

发行中，该基金拟由上投摩根
“稳健实力派”基金经理倪权生
掌舵，以“均衡布局、精选个股”
为策略，寻找长期基本面与估值
相匹配的优质个股，通过前瞻性

布局充分把握投资机遇。
谈及对后市的看法，倪权生

表示，大消费和先进制造值得长
期关注，未来两者在中国GDP当
中的占比会不断提升。 （杨广）

丘大叔主打新鲜柠檬搭配不同茶底

全面服务企业家，深度
融入新发展格局

充满活力的企业和企业家
群体是当前中国构建新发展格
局的关键要素；为企业和企业家
提供高质量金融服务，是工银私
人银行业务融入新发展格局的
核心路径。截至今年6月末，工
银私人银行同时为近20万名高
净值客户提供综合金融服务，其
中近七成为民营企业家。在财
富管理服务基础上，工银私人银
行围绕客户的企业发展需求，先
后推出了私银尊享贷、薪酬收益
权等专项融资产品，推动民营企
业合作伙伴服务提升工程，并在
总分行层面成立 1+N公私联动
柔性团队，为私行客户提供一揽
子投融资服务，私行客户企业融
资余额超过3000亿元。

在启动仪式上，工商银行高
级业务总监宋建华讲述了工银
私人银行“家、企、天下”的责任
和情怀。他在致辞中指出，家庭
是社会组织关系的基本单元，企
业则是中国经济发展的微观个
体，家企向荣，则家国昌盛。工
行将立足新发展格局下企业和
企业家客户的金融服务需求，通
过私人银行这个公私服务的枢
纽，横向打通对家业、对企业的
服务，将工行公司、普惠、个人金
融等不同板块的产品、服务和机
制，整合纳入“企业家加油站”这
一共享平台，为客户家业、企业
的发展引擎增压。

聚合优质资源，构建企
业家综合化服务七大
“共享中心”

本次工银私人银行“企业家
加油站”在全国 20 个城市揭牌
成立，将全面升级企业家客群综
合服务，进一步推进企业家服务

从产品化、事件化向平台化、生
态化、品牌化转型，最大程度发
挥工商银行的集团化金融服务
优势，为民营企业健康发展全方
位赋能。

“企业家加油站”将立足工
银集团优势，通过打通投融资两
端，融汇对公、对私服务生态，聚
焦传统企业家、科创企业家、女
性企业家、青年企业家六大客
群，打造工行企业家客户参与论
坛分享、开展互动交流的“共享
活动中心”；将工行各类银企签
约等商务活动请进私行，建成银
企活动“共享商务中心”；联动当
地商会等企业家组织，举办公私
一体化、投融资一体化、境内外
一体化的综合金融服务路演，筑
就企业家的“共享金融中心”；企
业家客户可在私银中心展示企
业产品与品牌，打造“共享展示
中心”；邀请专家学者讲演，构建
企业家的“共享培训中心”；为全
国私行客户提供商务会客场地、
异地商务协助等，形成全国客户
的“共享服务中心”；为企业高
管、员工、企业用户提供尊享综
合化服务的“共享社群中心”。

构建慈善信托服务平
台，阐释财富向善的
“大行担当”

在近期召开的中央财经委
第十次会议上，促进共同富裕成
为重要议题，而建设有效的第三
次分配机制是其中重要的政策
导向。工商银行有超过20年的
扶贫经验，工银私人银行也始终
把引导财富向善作为自身的使
命担当。2018 年，工银私人银
行启动“君子伙伴·与爱同行”公
益项目，携手客户共行善举，截
至今年6月末，已举办百余场公
益慈善活动，接收 6000 余人次
的客户及员工捐助善款，金额数
百万元，惠及百余所中小学的4
万余名贫困学子。

目前，工银私人银行“君子伙
伴·与爱同行”公益项目再次升
级，推出以“君子伙伴慈善信托”
命名的永续集合型慈善信托服务
平台，开创性地将慈善信托和家
族信托无缝衔接，工银私人银行
客户设立的家族信托作为慈善信
托共同委托人，按客户本人意愿
确定的方式向此慈善信托提供捐
赠资金，在客户端实现家族物质
财富与精神财富的双传承，满足
客户“达则兼济天下”的美好愿
望；在工行端则在业内首次尝试
对慈善信托服务进行机制化、专
业化与长效化管理，“聚小善、办
大事”，实现慈善模式从点到面、
从个人到平台的升级。同时，工
行将进一步丰富慈善资金投向，
推动逐步覆盖乡村教育、济困救
灾、绿色经济、“卡脖子”技术攻关
等多种领域，以银行信用深度参
与，确保资金合规使用到位。

强化公私联动，提供私
银服务高质量发展“工
行方案”

今年是国家“十四五”规划
开局之年，为高质量发展提供相
适配的高质量金融服务，是工行
全力以赴的目标追求。工银私
人银行选择以集团内更有效的
公私联动为“先手棋”，架起联通
企业和企业家的“高速路”，紧靠
工行新时期发展方位，推动私人
银行业务从产品营销向资产配
置转变，从零售金融服务向公私
联动服务转变，从个人服务向家
族服务转变，从传统服务向智能
服务转变，为私人银行服务高质
量发展提供工行方案。

未来，工银私人银行将继续
与客户一起，承担社会责任、创
造社会价值，持续打造面向企业
家客户的公私一体化综合服务
平台，并让财富成为增强人民获
得感、幸福感、安全感的有力助
推，与智者为伴，与善者同行。

文/图 羊城晚报记者 孙绮曼 实习生 张松 梁雅淇

上投摩根
均衡优选混合型基金

正在发行中

家企向荣 财富向善

工银私人银行全面升级企业家服务

文/戴曼曼

9月 1日，中国工商银行以“家企向荣，财富向善”为主题，成功
举办了工银私人银行“企业家加油站”暨“君子伙伴慈善信托”云启
动仪式，聚焦私人银行业务融入新发展格局、服务高质量发展和促
进共同富裕，全面升级工银私人银行企业家客群服务，倡导财富向
善，携手企业家更好地承担社会责任、创造社会价值。

这家广州柠檬茶企业仍多挑战
丘大叔新品单价达到28元，整体价格偏贵

炎炎夏日，奶茶的劲敌——
柠檬茶不仅成了消费者逛街时解
渴的“新宠”，也得到了资本的青
睐。天眼查APP信息显示，柠檬
茶品牌“丘大叔柠檬茶”于近日完
成了过亿元的 Pre-A 轮战略融
资，投资方未透露。今年1月，它
还曾获得来自广发信德、高榕资
本的股权融资。

公开信息显示，丘大叔柠檬
茶是一家 2018 年创立于广州的
柠檬茶品牌。正如它的经营理念

“只做直营，不做加盟”，这家柠檬
茶品牌的亮点之一便是采用了全
直营模式发展。

丘大叔主打新鲜柠檬搭配
不同茶底，目前丘大叔销售的

14 款柠檬茶中，有超过三分之
二是柠檬茶的延伸产品。其中
有与不同茶叶搭配的“鸭屎香柠
檬茶”“石竹青柠檬茶”，还有花
香系的“栀子花柠檬茶”“桔香
菊普”以及“百香柠檬茶”等鲜
果柠檬茶系列。可见与其他柠
檬茶品牌不一样的是，丘大叔虽
强调“柠檬”，但更强调“茶”。
从其产品名中也不难看出各款
柠檬茶茶底的变化。

在手握“爆款”之后，以柠檬
茶起家的丘大叔有更大的品牌扩
张筹码。目前，该品牌已在广州、
佛山、深圳等地拥有超过 115 家
门店，主要分布在次重点购物中
心内。品牌计划到 2022 年年底

开店300家，暂时扎根广东，未来
有布局全国的想法。

记者在大众点评看到，该品
牌饮品的整体客单价在 20 元左
右，但其新品“橄榄初露”单价达
到了28元，在柠檬茶行业中整体
价格偏贵。

走在炎热的广州街头，10元
或许就能买到一杯称心如意的柠
檬茶。20 元左右的客单价让丘
大叔挤进了中高端饮品的行业，
但随之带来的是消费者对其的更
高要求——大众点评中有部分顾
客反映了丘大叔柠檬茶的口味较
淡、柠檬味苦、去冰后量变少等等
问题，与其他柠檬茶品牌对比，丘
大叔会更容易让消费者产生性价

比较低的印象。
另外，排队时间过长也是消

费者给予差评的一个重要原因。
如何让产品质量与服务匹配上较
高的客单价，真正成为中高端饮
品市场的“一员猛将”，丘大叔柠
檬茶还需要继续努力。

一直以来，蓝月亮始终秉
承着“一心一意做洗涤”的宗
旨，坚持以消费者为核心，以优
质产品为根本，不断升级家庭
清洁解决方案和推广洁净生活
方式，让消费者享受洁净带来
的轻松、愉悦、美好。

近年来随着消费升级，消
费者愈加重视如品质、审美、健
康、提升幸福感等多方面、个性
化的洗涤需求。在这个过程
中，蓝月亮不断拓展品类、升级
品质，以科技创新驱动产品研
发，以专业态度呵护家庭健康，
以时尚设计传递洁净美学，让
洁净成为一种享受。

每年中秋季，蓝月亮都会
发布新品，陪伴大家欢度中
秋。在启动仪式上，蓝月亮正
式发布系列洁净科技新品，带
给消费者更多元、更高效的洗
涤体验。其中，蓝月亮至尊生
物科技除菌去味洗衣液，是一
款采用了“浓缩+”配方的洗衣
液产品，特含多重活性生物酶，
能防止衣物发黄变旧，保持衣
物质感。这款洗衣液同时还具
有高效除菌（以金黄色葡萄球
菌、奥斯陆莫拉氏菌、大肠杆菌
为实验菌种，经专业机构检测，
在实验室条件下，本品可有效
去除上述细菌）、根源去味、长
效抑味（以运动汗味、阴干味为
代表，在实验室条件下测试，本
品可有效抑制上述异味）等功
效，进一步满足了消费者在洗
衣方面的多元化洁净需求；而
亮相的另一款明星产品——蓝
月亮自动洗手机，具有免接触
取液、方便卫生等优点，带来更

舒适便捷的洗手体验。
在新品发布会环节，蓝月

亮代言人刘雯惊喜现身，揭秘
独家衣物清洁秘籍，为粉丝分
享洁净好物。她谈到，自己一
直很喜欢蓝月亮的至尊洗衣
液，浓缩型的洗衣液让洗衣变
得很轻松。对于喜欢瑜伽、健
身的消费者，运动后流汗较
多，刘雯则向他们推荐了蓝月
亮今年新推出的至尊除菌去
味洗衣液。此外，刘雯对两款
洗手产品也爱不释手：充满科
技感的太空牛自动洗手机，伸
手即有绵密泡沫，让洗手变成
一种乐趣；非酒精型（酒精含
量 小 于 0.01%）的免洗抑菌洗
手液，小小一瓶方便携带，是
出差旅行的清洁好物。现场，
刘雯还为大家送上了“月色相
伴人长久，洁净无忧享中秋”
的节日祝福。

为献礼中秋，回馈广大消
费者的支持与厚爱，让更多人
参与到蓝月亮节这场盛会中，
蓝月亮在活动当天同步上线了

“一生相伴 洁净无忧”中秋预
热互动H5，消费者只要参与互
动，就有机会免费领取新品，率
先体验洁净科技新品，还可赢
取湖南卫视节目门票，身临其
境感受精彩节目。

启动仪式上，湖南卫视、蓝
月亮双方代表共同按下仪式启
动装置，意味着双方今年的合
作之旅进入了一个新阶段，也
意味着一场精彩绝伦的晚会正
在路上。9月21日让我们一起
锁定湖南卫视蓝月亮中秋之
夜，欢度美好佳节。

2021湖南卫视蓝月亮中秋之夜
暨第九届蓝月亮节正式启动

文/唐珩

金秋九月，魅力
长 沙 。 9 月 8 日 ，
2021 湖南卫视蓝月
亮中秋之夜暨第九届
蓝月亮节启动仪式在
长沙顺利举行。湖南
卫视党委委员、副总
监周海，湖南卫视党
委委员、副总监沈欣，
湖南卫视商业运营发
展有限公司总经理徐
跃武，湖南卫视总编
室推广部副经理罗
懿，湖南卫视商业运
营发展有限公司副总
经理饶欣，湖南卫视
中秋之夜总导演朱
锋，湖南卫视中秋之
夜执行导演刘也以及
蓝月亮传播总经理曾
立群,蓝月亮品牌代
言人刘雯等嘉宾一同
出席了启动仪式。

据介绍，蓝月亮
节是蓝月亮专为消费
者打造的中秋季节
日，自2013年举办至
今 ，已 经 进 入 第 九
届。今年蓝月亮节以
“一生相伴，洁净无
忧”为主题，陪伴消费
者欢度洁净中秋。

中秋，是凝聚亿万华人共同
情感的传统佳节。今年中秋湖
南卫视将联手蓝月亮，为观众奉
上一场传统文化与形式创新并
重、亲情思念与家国情怀并举、
极致浪漫与价值担当双赢的视
听盛宴，为千万家庭带来欢乐祥
和的节日时光。

据悉，2021湖南卫视蓝月亮
中秋之夜以“月亮走，我也走”为
主题，融思念团圆和家国情怀于
一体，用唯美浪漫的意境营造属
于家的温馨氛围，为处在思念状
态的人们给予温暖和关怀。此

次中秋晚会将采取全户外、多场
景的伴随式表现形式，通过展现
湘江行船、星空天台、浪漫草地、
活力热气球等场景，还原老百姓
在不同地方共享月光的盛景。
晚会还将通过一系列与中秋相
关的饮食、诗歌、仪式、风俗演绎
等来解读和传承中秋这一传统
佳节的历史和文化，增添意蕴隽
永的节日氛围。

中秋之夜执行导演刘也在致
辞中表示，今年中秋晚会导演组
做了一个大胆的尝试，以湘江上
的一艘大船为主会场，月亮走，

船也走，陪伴大家移动式赏月，
也希望户外的环境能让观众从
平 时 的 焦 虑 和 紧 张 中 放 松 下
来。就像蓝月亮一直以“一生相
伴，洁净无忧”守护中国人的日
常生活，这次中秋之夜也会关怀
在外地过节的异乡人。

陪你到月圆，中秋来相见。
据悉，今年是中秋之夜陪伴观众
温暖、愉快度过佳节的第八个年
头，也是蓝月亮与湖南卫视共同
打造中秋之夜的第八年。在每
一年的中秋之夜蓝月亮也为大
家带来温馨、陪伴与精彩，并在

每一个平常的日子，为中国的千
家万户带来洁净。

蓝月亮企业代表曾立群先生
在致辞中表示，湖南卫视是一个
具有青春气质、引领青年文化的
大众媒体平台，双方始终相互信
任，携手走过，陪伴广大消费者
共度美好时光。今年中秋期间，
蓝月亮也将继续联手湖南卫视
发起线上线下互动活动，邀请广
大消费者参与其中，学洁净知
识、赢洁净好礼，让消费者感受
洁净带来的乐趣和独具特色的
中秋祝福。

“月亮走，我也走”
湖南卫视联手蓝月亮打造中秋之夜 全户外多场景伴您享月

“一生相伴，洁净无忧”
蓝月亮发布系列新品 让洁净成为一种享受

9 月 5 日，“田园主义道歉”登
上微博热搜，田园主义面包多项
营养成分指标高于标注值的原因
被揭示出来：出现差错是因为在
原配方里增加了谷朊粉的添加
量。

中国是目前全球增速最快的
轻食代餐市场，有数据统计预计
明年中国轻食代餐市场规模会达
到 1200 亿元。在巨大的市场发展
潜力下，越来越多的企业入局这
一赛道。近年来，众多品牌的轻
食代餐产品也曾“翻车”，被指名
不符实。

这 个 赛 道 有 趣 的 地 方 就 在
于，何谓轻食？何谓营养？何谓
健康？本身就没有统一严格的定

义。现在市场上很大程度就是一
种指标数值的表述游戏。因为这
些轻食既不是保健品，也不是药
品，甚至于正常饮食来说，说是代
餐，但它的角色更相当于零食和
辅食。每天一日三餐只吃轻食，
对这个概念笃信不疑的执行比例
并不高的。这个道理就和每个人
都觉得健身能够提升体魄和意
志，你身边的人好像都在办卡，但
一年365天持之以恒的少之又少。

在缺乏客观的第三方的长期
实验统计之下，即使产品真如其
标注的含量，企业数据是真实的，
但是对用户产生的效果也是千差
万别的。这是因为每个人的体质
都不同，胃口和消化能力不同。

轻食也不是医生开出的针对个人
体质的药方，所以不存在明显的
定量与统计分析。因此这更像是
一种新的生活习俗。

当然，生活习俗和生活风尚
再模糊都好，一旦对外公布成分，
发表宣言式的广告，就要接受消费
者和相关机构的监督。这里就涉
及企业诚信的问题了。因为这本
身就是一种由抽象概念和信心组
成的市场，假如概念的数字基础出
了问题，那么信赖就会崩塌，这个
企业就很难再存在下去。

进一步说，如果所有的企业
都严格执行其标签的那个数值的
话，对这产业来说是有好处的，至
少一般的手工作业很难生存下

去。但是消费者还是别以为这样
子就能够得到科学准确的产品，
并且和自己的身体产生明确的对
应关系。

过度地将生活方式和个人形
态的改变，寄托在某些企业的商
品上是很危险的。因为企业提供
的只是一种选择，是大概率上的
期待，本身并不承担无效带来的
责任。所以类似的风波既是让消
费者陷入更多的迷惘，也或许能
够提醒更多消费者，这就是市场
的真相，市场总是由不确定性和
替代性组成的，并没有绝对的标
准。在消委会和检测机构出现之
前，个人对于商业行为还是应该
客观审视，不必期待过高。

评财经辣 市场信赖不能全靠企业数字
羊城晚报财经评论员 戚耀琪


