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·镇街莞新闻东

项目推进让群众
直接受益

日前，记者来到“民生微实
事”项目之一的九门寨社区文化
广场看到，这里的两个篮球场已
重新换装，原本破损的沥青地面
也已重新涂上高质量的塑胶材
料，并重划了清晰的标线。其中
一个篮球场破旧的移动篮球架
换成了固定的篮球架，并加设了
篮球网。除了升级篮球场外，更
换健身路径、健身器械以及改造

舞台也是此次“民生微实事”中
的项目。

据介绍，文化广场中原有的
健身路径已破损，这次主要是将
原本破碎的地板进行清理，同时
更新了健身器材。另外，文化广
场舞台由于已使用多年，舞台台
面出现了部分下沉，最大下沉处
约 10 公分。“破损的舞台台面不
仅给群众健身及举办文化演出活
动带来了不便，也存在较大的安
全隐患。”九门寨社区党总支委员
邓丽贤表示，此次升级改造对下
沉的部分进行了垫高、将破损的

砖面进行了更换，让舞台台面恢
复了平整。

记者随后来到位于九门寨综
合市场三楼的九门寨社区综合服
务中心看到，不少功能室门口都
挂上了“民生大莞家”的牌子。据
介绍，这里的很多设施设备都是
通过“民生微实事”项目增添的。
如青少年活动室，在幼儿玩耍区
域增加了木马、滑梯、蹦床等游乐
设施；在体育活动室，原来的健身
器械由于老旧损坏已作报废处
理，现已换上液压脚踏机、健身单
车、跑步机等器械；在残疾人康复

室及老人日间照料室，也新增了
三台多功能按摩椅。记者在陪同
社工的指引下套上鞋套，现场感
受了一下多功能按摩椅，经过 5
分钟的体验，记者的头、颈、背、
腰、腿、脚、手都感到十分舒服。
据九门寨综合服务中心负责人介
绍，各功能室不少设备都有社工
指导使用，目的是确保群众使用
安全。同时，他们也会按要求及
时做好设备的消毒及清洁等工
作，确保干净卫生。

该中心负责人还表示，设备
增加和更换后吸引了更多群众前
来使用。不过受疫情影响，从12
月 17日起，中心的各功能室需要
暂停对外开放。

九门寨社区党总支委员邓
丽贤向记者表示：“九门寨社区
在申报‘民生微实事’项目前，征
集了大多数群众的意见，最后选
择对九门寨综合服务中心以及
文化广场进行升级改造。在综
合服务中心各功能室增加和更
新设备，涉及老中青少各群体，
普惠性大，受益人多。此外，文
化广场的升级改造也得到了不
少群众的称赞，特别是受到爱打
篮球的青少年和爱跳广场舞的
村民欢迎。”

投入项目总金额
885.91万元

据了解，2021年虎门镇公共
服务办在全镇 30 个社区中征集
了51个“民生微实事”项目，分为
便民工程和公益服务两大类，投
入项目总金额为885.91万元。目
前51个项目中已有49项完工，2

项还在实施中。已完工的项目包
括：活动场所的升级改造工程，如
白沙社区四村康乐中心升级改造
工程等；路面修复及改造工程，如
则徐社区内街里巷破损道路修复
工程等；路段渠道清理维护工程，
如虎门寨社区东下一巷和东下
四巷路段渠道清理维护工程等；
文化广场升级改造工程，如东风
社区文化广场升级工程等；闲置
地新建停车场工程，如黄村社区
闲置地新建停车场工程等；道路
路标识升级改造工程，如树田社
区树安路道路标识升级改造工
程等；道路路灯及监控安装工
程，如武山沙社区美的驾校至八
围村口路段修复工程等；长者关
怀公益服务项目，如南栅社区

“耆悦乐安康”社区长者关怀项
目等。这些项目的竣工投入使
用，使市民群众热切盼望的人居
环境改善、休闲场所升级等愿望
一一得到了实现。

同时，2 个仍在实施中的项
目也已进入收官阶段。其中，新
湾社区青少年公益培训项目将持
续到12月底，则徐社区长堤路街
心公园项目也计划于本月完工。

随着一件件看得见、摸得着
的“民生微实事”落地见效，群众
的获得感、安全感、幸福感显著提
升，“民有所呼，我有所应”也得
到了实实在在的落实。接下来，
虎门镇公共服务办将继续聚焦群
众“急难愁盼”问题，从人民群众
最切实的利益出发，深入推进“民
生大莞家”品牌项目，用心、用
情、用力促进民生工作落到实处，
让生活在虎门的群众有更多归属
感、幸福感。

羊城晚报讯 记者王俊伟、
通讯员大岭山宣摄影报道：12
月 28 日，记者从大岭山镇获
悉，在第 27 届中国纪录片学术
盛典暨第 14 届深圳青年影像
节上，大岭山红色革命题材纪
录片《英雄母亲》，荣获“建党
百年”最佳纪录片奖。

中国纪录片学术盛典，是
中国纪录片界规格最高的专业
奖项评选活动，也是目前国内
纪录片参评数量最多、规模最
大、规格最高的评选活动，代
表了国内纪录片的发展方向和
最高成就。该活动自 2016 年
起在深圳举办，并与致力于发
掘和培养青年影视人才的“深
圳青年影像节”合办，为全国
纪录片界搭建了一座展示交流
平台。

第 27 届中国纪录片学术
盛典暨第 14 届深圳青年影像
节由中国电视艺术家协会、深
圳市委宣传部、深圳市文学艺
术界联合会主办。值得一提的
是，在 2021 年建党百年的重大
历史节点，第 14 届深圳青年影
像节还开设了“建党百年”特
别单元，邀请国内外著名影视
专家、学者组成评委会，公平、
公开、公正评选各类奖项。

荣获第 14 届深圳青年影
像节“建党百年”最佳纪录片奖
的《英雄母亲》，由市委宣传部、
大岭山镇政府出品，大岭山镇
文化服务中心组织策划，广东
多多影视传媒有限公司承制，
是2021年东莞市文化精品专项
资金扶持项目。该片在中央广

播电视总台 CCTV-7 国防军事
频道《军事纪实》栏目首播后，
又分别在 CCTV-老故事频道、
CCTV-发现之旅频道播出，受
到广大观众的追捧，并引起国
内数十家主流媒体的报道。

《英雄母亲》讲述了李淑桓
感人肺腑的革命故事。她舍小
家顾大家，在香港义无反顾地
肩负起为东江抗日游击队筹措
抗战物资、照顾和帮助东纵失
联战士的责任。她先后将 7 个
孩子——郭显承、郭云翔、郭显
绪、郭显和（又 名 郭 顺 之）、郭
显乐（又 名 郭 善 之）、郭显怡
（后改名郭际）、郭显隆全部送
到抗日前线，最小的孩子只有
11 岁，其中 3 个儿子在为争取
民族解放的斗争中英勇牺牲。
李淑桓自己也来到东莞大岭山
抗日根据地，在医务所救助伤
员，在大塘村小学教书的同时
从事情报收集、联络等工作，
最终在大岭山被国民党顽军逮
捕杀害。

该片于 2020 年启动，2021
年 6 月完成。摄制团队先后走
访了东莞、深圳、广州、惠州等
地 ，采 访 了 上 百 位 东 纵 老 战
士、遗孀后裔、东纵历史研究
人员，特别是想方设法联系到
李淑桓的儿媳及三代后人，查
阅大量珍贵史料，包括李淑桓
第六个儿子郭际当年重返大岭
山时的影像资料，将“革命母
亲”李淑桓在民族危难之时挺
身而出的系列举动串联成全片
主线，全面记录李淑桓的英雄
事迹。

羊城晚报讯 记者秦小辉、通
讯员凤宣报道：众所周知，重型货
车交通事故危害大、死亡率高，严
重威胁人民群众的生命财产安
全，而重型货车发生交通事故多
数又都与“视觉盲区”有关。12
月 28日，记者从东莞凤岗交通分
局获悉，目前，凤岗镇已 100%完
成辖区注册重型营运货车右侧盲
区雷达安装，最大限度减少重型

货车运行安全风险，全力保障人
民群众生命安全。

蔡学理是凤岗镇某运输公司
的司机，拥有多年的重型货车驾
驶经验。他告诉记者，大货车司
机的盲区主要集中在车头右侧位
置。“我们驾驶员的主要盲区是在
车右前方，从那个驾驶室车窗到
中间驱动轮之间这一段的 45 度
角这个位置，一些比较矮、比较小

的目标，我们就很难发现。”
为系统防范化解道路交通安全

风险，今年以来，凤岗交通分局全力
推动辖区重型营运货车安装右侧盲
区雷达工作。凤岗交通分局工作人
员介绍，重型货车安装了右侧盲区
雷达后，如果有人经过右侧盲区，雷
达将会发出警报，同时提醒司机和
行人。“装了这个雷达以后，对我们
司机还是有很大的好处，可以随时

提醒那些行人，我们也会引起高度
的注意。”司机蔡学理表示。

记者了解到，目前，在凤岗镇
注册的79辆重型营运货车已全部
安装右侧盲区雷达。接下来，凤
岗交通部门将继续加强对重型运
营货车的监管，严格落实相关的
监控制度，同时也会对新审批的
运营重型货车，要求严格落实右
侧盲区雷达安装后才许可运营。

大岭山纪录片《英雄母亲》

荣获国家级大奖
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凤岗为重型货车

100%安装
“安全”雷达

虎门今年51个“民生微实事”项目已基本完成

群众获得感安全感幸福感显著提升
记者从东莞市

虎门镇公共服务办

获悉，今年上半年，

该 办 启 动 了 2021

年虎门镇“民生微

实事”项目征集工

作，各社区以民生

幸福“小切口”“突

破口”为目标，结合

自身实际，通过听

取、收集民意，最终

申报并获批了51个

项 目 ，需 投 入

885.91 万 元 。 目

前，这些项目已进

入收官阶段。
广场上的健身器械更换一新

疫情防控常态化背景下，消费者旅游方式发生变化
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近日，携程发布

《2021用户旅行新趋
势洞察》，对即将过
去的一年旅游消费
进行了盘点。笔者
发现，在疫情防控常
态化的大背景下，消
费者的旅游方式逐
渐发生了变化。出
游半径更周边、旅行
脚步更户外、自驾游
大受欢迎等趋势，给
周边酒店带来新的
业绩增长。此外，户
外露营的旅游方式
越来越受消费者青
睐，相关产品搜索量
大增8倍。

更周边：“两小时高
铁旅行圈”受青睐

中国旅游研究院调查数据显示，
自2020年国庆假期以来，游客平均出
游距离和目的地平均游憩半径呈现双
收缩趋势：国庆假期游客平均出游距
离从2020年的213公里，下降到2021年
的141.3公里；游客目的地平均游憩半
径从2020年的14.2公里，收缩到2021
年的13.1公里。

相对 于 2020 年 ，2021 年 疫 情 防
控常态化的大背景，让更多用户选
择 了 短 途 周 边 游 ，直 接 催 生 出“ 两
小 时 高 铁 旅 行 圈 ”。 2021 年 ，在 携
程购买2小时以内高铁火车票的游
客人次同比增长近三成——尤其在
小长假，短途高铁游深受出游人群
的 追 捧 。 例 如 ，今 年 端 午 节 期 间 ，
热门线路的旅客高铁游单程平均时
长为 2小时 13分钟、平均出行半径
为338公里。

携程数据显示，2021年国内热门2
小时高铁旅游线路TOP5分别是：广州-
深圳、杭州-上海、上海-苏州、天津-北
京、重庆-成都。由此可见，高铁网密集
的一二线城际旅行圈最受欢迎。

2021年，还有更多用户选择在离
家不远处“宅酒店度假”。数据显示，
今年三季度，携程省内酒店预订量较
2019年同期增长约35%，其中本地酒
店预订量增长60%以上；并且，今年很
多用户养成了“就地过节”的消费习
惯，传统节假日的本地酒店订单占比
甚至超过五成。

更户外：露营相关
产品搜索量暴增8倍

今年，以户外运动体验为主、兴趣
圈层明显的主题游在旅游圈逐渐脱颖
而出。携程平台上，体育旅游类产品订
单同比增长超八成，尤其最受用户喜爱
的徒步登山游，今年订单量相比2019年
增长150%。相较往年，今年主题游更
偏向专业圈层，以周边为主的轻量级户
外游增势迅猛。携程数据显示，2-3天
的短途徒步产品同比去年增长翻番。

还有一种远离都市喧嚣、家门口
亲近大自然的旅游方式在今年“出
圈”。携程数据显示，今年露营在携程
站内搜索量同比增长8倍，露营人均花
费约550元。精致露营也成为80后、90
后的最爱，在携程报名露营产品的游
客中，80后、90后各占40%；同时，露营
也是就近“遛娃”的好去处，携程平台
上亲子露营的比重高达60%。

更私密：私家团、自
驾游规模大幅增加

今年以来，消费者逐渐摒弃以往
大团、长线、走马观花的旅游方式，私
家团成为家庭出游最受消费者欢迎的
旅游方式，从团队游规模占比不到3%
上升到1/3。今年，线上平台私家团的
订单量同比增长近70%。呼伦贝尔、
三亚、西宁、贵阳、丽江、桂林、张家界、
西双版纳、九寨沟、乌鲁木齐成为最受

消费者欢迎的十大私家团目的地。今
年国内私家团人均花费为4200元左
右。平均每团人数为3.6人，基本相当
于一个三口或四口之家。

而得益于自由灵活的特性，加上
私密空间特有的安全感，自驾游的需
求激发了租车市场的巨大潜能，今年
通过线上平台预订租车自驾的订单同
比大幅增长。通过自由行前往一座城
市在当地租车自驾的比例显著增加，
而租车与机票、酒店、火车票预订交叉
渗透率都有明显增长趋势，在线上平
台购买了火车票同时也预订租车业务
的交叉渗透率同比增长近50%。

更“种草”：直播观
众同比大增171%

早在2020年，“直播+旅游 ”就刮
起了热风，国内各大景区、旅游公司纷
纷进驻直播平台开展业务。今年以
来，线上“直播+旅游”的销售模式持续
为行业带来新的价值。直播对于旅游
业而言，有着强烈的销售促进功能，通
过线上线下相结合，可以更好地展示
和体现景区的特色。出色的旅游直播
销售，会比传统推广的效率更高、更节
省人力，这也是它的魅力所在。

数据显示，2021年浏览过平台直
播的观众人数同比增长171%；44%的
用户观看直播后在24小时内下单直播
间商品；近70%的用户观看直播后会
在30天内下单平台商品。

自疫情以来，优质的性价比、宽松

的有效期、退费自由是促成用户养成
“囤货”消费习惯的重要动力。2021年
购买预售产品的新用户同比实现两位
数增长，最爱囤货的用户是80后，占比
48%；其次是90后，占比25%。以上
海、三亚、杭州、珠海、成都为目的地的
商品最受“囤货族”的青睐。

更乡村：亲子家庭
“遛娃”成新风尚

随着乡村振兴战略的大力推进，
农村越来越美，乡村游愈发受到旅游
爱好者的青睐，今年以来保持强劲的
增长势头。据了解，今年通过线上预
订乡村旅游产品的订单量同比去年增
长超三成。从行走距离来看，一半以
上的游客选择探索家乡本地的乡村，
平台上报名本省乡村游的订单占比超
五成；今年预订本省乡村酒店的订单
同比增长55%。

此外，2021年去乡村遛娃成为亲子
家庭的一种新风尚，今年乡村游的订单
中，亲子家庭订单同比增长近30%。

从报告可以看出，疫情防控常态
化背景之下，消费者的旅行方式发生
着变化，但旅行脚步并没有停下，而是
走近了、走深了、走去大自然；游客因
为五花八门的内容被“种草”，进而更
爱先囤货再旅游；此外，更加私密省心
的出游方式正在成为消费者的“心头
好”。2021年，旅行通过不断更新迭
代，以另一种新鲜而又美好的面貌展
示在大众眼前。 （常思雯 李栋）

短途亲子游受到消费者青睐 常思雯 摄(资料图)

户外露营受到年轻人喜爱 常思雯 摄(资料图)

文/图 羊城晚报记者 王俊伟 通讯员 虎门宣


