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咖啡文化兴起进行时：

一年新开逾百家
咖啡消费需求持续升级？

州江北片区新增的咖啡店数量已经
数不过来了。”一位在惠州经营咖啡
店的创业者明显感觉到，惠州的咖啡

消费需求迎来明显增长。近年来，大型连锁
品牌咖啡店持续进驻惠州，独立咖啡店也不
断在城市角落涌现，惠州迎来了一股“咖啡
热”。

惠州到底有多少家咖啡店？记者调研发
现，由于咖啡异业融合度较高，不少从业者都
表示难以掌握准确的数据。不过，据天眼查相
关数据显示，惠州市以现磨咖啡为核心业务的
独立咖啡店、咖啡厅等超过 360 家；其中，
2021年登记开业的咖啡店数量超过100家。

咖啡不仅是一种经济指标，更是一种文
化符号。如今遍布城市街头巷尾的特色咖啡
店，已在不知不觉中融入城市肌理，成为展现
城市独特气质的“窗口”。调研显示，随着咖
啡文化兴起，咖啡店成为越来越多惠州市民
城市生活中的“第三空间”。业内人士指出，
惠州咖啡行业仍有广阔的市场空间，但是目
前业态较为单一，行业交流氛围有待提升。
记者留意到，部分创业者正在积极探索“咖
啡+”文化业态发展。

咖啡文化兴起下，在惠州开咖啡店还是
一门好生意吗？年轻人的咖啡消费需求有哪
些特点？区域独立咖啡店呈现出怎样的发展
趋势？日前，记者深入调研惠州咖啡业态，通
过实地走访多家独立咖啡店、对话创业者、从
业者，多角度呈现惠州咖啡业态的发展现状。

咖啡种植
助力乡村振兴
在惠州城市街头巷尾持续涌现各类

特色咖啡店之际，乡村田野间也飘起了
“咖啡香”。

据了解，咖啡产业链包含种植、加
工、烘焙、研磨、贸易、零售等多个环节。
目前惠州咖啡产业链有待完善，随着咖
啡消费需求增长，不少创业者开始将业
务布局投向产业链上游。

近年来，惠州多个乡村“试水”咖啡
种植产业，通过推动种植、生产加工、文
化旅游等多产融合，助力乡村振兴发展。

在惠州市惠东县多祝镇守望村的咖
啡种植基地里，上百亩草本咖啡长势喜
人。记者了解到，多祝镇是典型的山区
农业大镇，2020 年该镇开始探索“特色咖
啡小镇”发展路径，筹建了“中国草本咖
啡”种植基地。据介绍，基地种植面积约
500 亩，从试种情况来看，一年两季下来，
亩产值可达 5000 元左右。

据该草本咖啡种植项目有关负责人
表示，目前该基地已围绕咖啡主题，开发
出咖啡茶、咖啡酒等多种系列产品，今后
计划进一步依托草本咖啡种植特色，打
造新型乡村文旅休闲中心。

秋冬时节，在位于惠州市惠阳区平
潭镇的雅辰咖啡种植园里，十余亩咖啡
树喜迎挂果。据该种植园负责人徐牧介
绍，出于对咖啡的热爱，三年前他在平潭
镇光辉村承包了一块土地开始种植咖
啡，这是三年来咖啡树首次结果。

徐牧表示，他计划将进一步延伸咖
啡种植园的产业价值，融合发展咖啡种
植、加工、文化旅游、产地研学等多元业
态，助推咖啡产业转型升级。

晨光和煦，穿透了初春清晨的薄雾，城市沐光
苏醒。后咖啡店主阿嘉（化名）早早来到位于惠城
区江北的店里，准备开启一天的忙碌。

“我一直觉得开一家咖啡店，亲自去打理是一
件很酷的事情。”聊起开店的经历，阿嘉的言语中透
露着热忱。出于对咖啡的热爱，阿嘉曾在重庆跟随
一位老师系统学习咖啡课程。在深入了解咖啡产
业后，他看到了这个行业酝酿着无数的可能性，就
此坚定了开咖啡店的决心。

2020年 8月，阿嘉的第一家咖啡店在惠州江北
开业。“刚开业那年，惠州的咖啡店还很少，近几年
江北新增的咖啡店数量已经数不过来了。”阿嘉说，
现在江北片区的咖啡店集中在华贸、佳兆业商圈，
T21创意产业园内也聚集了不少门店，印象中大多
数都是近两年开起来的。

对于日渐火热的开店潮，在惠州桥东片区黄家
塘街经营星小马咖啡的海滔深有体会：“据我所知，
2019 年黄家塘街还只有一家咖啡店，现在周边的
咖啡店已经激增至十几家。”海滔表示，预计门店数
量还会持续增加。

惠州到底有多少家咖啡店？记者梳理发现，由
于咖啡行业异业融合率较高，统计口径较难界定。
与此同时，层出不穷的新茶饮品牌、餐饮服务业在
评估咖啡消费市场的潜力后，进一步布局咖啡业
务，从业者也很难掌握确切的数据。

据天眼查数据显示，惠州市与咖啡关联的经营
主体已经超过 700家（不包括百货店、便利店等咖
啡饮料轻度关联主体）；其中以现磨咖啡为核心业
务的独立咖啡店、咖啡厅等超过 360家（不包括提
供现磨咖啡服务的餐厅、酒店等）。

不过，上述数据还是相对保守。记者梳理发
现，不少近期新开的小型独立咖啡店尚未纳入统
计，真实的数据预计还需在此之上增加。

从登记开业的时间看，惠州市独立咖啡店激
增的轨迹十分明显：2018年-2020年之间，惠州独
立咖啡店登记开业的数量保持在 40 家-50 家之
间；到了 2021 年，登记开业的咖啡店数量翻了一
番，超过100家。

在城市的角落开一家舒适文艺的咖啡店，邂逅
浪漫与唯美——这是很多年轻人心中小小的梦
想。随着咖啡店数量迅猛增长，单薄的情怀往往难
以支撑沉重的经营压力。如今在惠州开咖啡店还
是一门好生意吗？带着这样的疑惑，记者采访了多
位创业者。

“投资开咖啡店门槛低，但是要实现生存、盈利
并不容易。”后咖啡店主阿嘉表示，开店不能仅靠一
腔热情，要维持门店运转，需要花很多心思。

“开一家小型咖啡店最低投资可以压缩到几万
元。”据一名咖啡从业者透露，随着小型窗口咖啡店
走红，投资开店的门槛变得越来越低。该从业者从
经营的角度算了一笔账：一杯咖啡的成本在6-7元
之间，零售价定在 18-30 元不等，溢价在于附加成
本——除了店铺租金、原材料等日常运营支出以
外，还有前期对咖啡师的培训费用，购买设备的费
用等。总体折合计算，一杯咖啡的利润率大致在
20%-30%之间。

如此看来，咖啡店利润空间还算可观，但事实
上很多小型独立咖啡店运作起来后，往往“卡”在出
杯量。阿嘉坦言，经过一年多的经营，后咖啡的日
出杯量在 80-100 杯之间，整体保持稳定经营。然
而，眼下咖啡店越开越多，未来的市场变化谁也说
不准。

海滔认为，门店数量激增是很多行业发展的必
经阶段，市场培育到一定程度，便会迎来洗牌。据
他介绍，星小马咖啡日出杯量在 200-300 杯之间，
复购率较高，但也远远称不上火爆。

通过外卖平台走量行得通吗？阿嘉表示，外卖
平台确实能够在一定程度上提升门店出杯量，部分
选址较偏的门店会将经营重点放在外卖上，但由于
平台抽成比例较高，利润率也会被大大压缩，“对于
人手不多的小型独立咖啡店而言，这并不是更好的
经营策略”。

一个明显的趋势是，少数激进的门店已经悄然
点燃了“价格战”的火苗。记者搜索美团发现，在遍
布惠州城市角落的咖啡店里，一杯美式咖啡的价格
一般在 10-20 元之间，但个别门店将价格压至 5.8
元、8.8元，还有拼团价低至0.99元的产品。值得注
意的是，为了在一众新茶饮品牌中“突围”，越来越
多咖啡店根据年轻人的喜好，推出各式颜值高、口
味丰富、包装精美的咖啡饮品。

虽然经营压力不小，但多
位咖啡店创业者都不约而同表
达了类似的观点：不怕喝咖啡
的人少，就怕开咖啡店的人少。

“门店数量增加的同时，咖
啡消费群体也在扩大，逻辑上
是互相支撑的。”阿嘉表示，国
内咖啡渗透率逐渐提升，越来
越多消费者形成咖啡饮用习
惯，潜在咖啡消费人群持续扩
张。在惠州的咖啡市场中，大
多数人仍处于“第一杯咖啡”阶
段。这意味着，惠州咖啡消费
市场的培养和教育，需要更多
咖啡店才能支撑起来。

海滔认为，消费者对待咖
啡的态度，会经历尝试、喜欢、
分辨的过程，市场教育有赖于
行业集体推动。在他看来，消
费者对咖啡品质的要求会越来
越高，高品质的咖啡产品才能
经受住市场的考验。他表示：

“作为从业者，我希望咖啡店多
开一些，共同培育咖啡消费市
场。”

2021 年 4 月，德勤中国和
穆棉资本发布的《中国现磨咖
啡行业白皮书》( 简 称《白 皮
书》)指出，一、二线城市作为咖
啡文化的首要渗透地，其养成
饮用咖啡习惯的消费者摄入频
次已达到成熟咖啡市场水平，
同时消费者在习惯养成的过程
中会不断提升咖啡摄入频次，
咖啡已逐渐由“赶时髦的饮品”
转变为“日常饮品”。

随着各大咖啡连锁品牌掀
起“下沉战”，咖啡的消费群体
不再局限于一线城市的精英白
领，“小镇青年”的咖啡消费意
识在觉醒。显而易见的是，惠
州的咖啡消费群体在持续扩
张，并且存在广阔市场空间。

“前段时间有一个中学生
让我印象深刻，她连续一周每
天都到后咖啡点一杯卡布奇
诺。我还遇到过一位年近花甲
的老人家，闲逛到店里好奇地
询问咖啡是什么？最后他点了

一杯热拿铁。”后咖啡阿嘉表
示，在这些细节中可以看到，咖
啡已经逐渐成为寻常百姓触手
可及的日常饮品。

在白弄咖啡主理人看来，
咖啡不再是单纯的西方舶来
品，手冲咖啡热潮让更多人的
日常发生了化学反应，返璞归
真，咖啡吸收了东方茶道美学
的仪式感，却以更年轻化的方
式传递爱和理念。

值得注意的是，不知不觉
间，不同格调的独立咖啡店，已
经深深融入城市的肌理，成为
象征着城市气质的文化符号。
咖啡爱好者阿智表示，他每次
旅行到一座陌生的城市，总会
到当地老街巷、旧民居探咖啡
店，比起网红景点或是商业街，
咖啡店更能让人感受到街头巷
弄里的烟火气，深入体会城市
的气质。

随着咖啡文化渗透，消费
者开始将风格独特的咖啡店作
为社交消遣的“第三空间”。

“第三空间”可以理解为介于住
处、工作场合之外的地方。对
于大多数工作生活压力较大的
人而言，“第三空间”被赋予了
更多精神内涵，成为现代人逃
离繁琐日常、纾解压力的地方。

此外，《白皮书》相关研究
表明，在相对成熟的咖啡市场
中，消费者对提神的生理需求
是饮用咖啡的主因，咖啡消费
需求会经历从社交性场景需
求，向提神功能性需求过渡的
过程。基于此，咖啡消费需求
也延伸出“快咖啡”和“慢咖
啡”两大方向。

“快咖啡”是指以窗口店外
带、外卖为主的零售模式，“慢
咖啡”则是以打造“第三空间”
满足消费者社交性场景需求的
服务模式。记者了解到，“第三
空间”依然是惠州咖啡消费市
场的主流需求，但在办公楼聚
集的区域，窗口咖啡店的“快咖
啡”开始呈现流行趋势。

记者走访发现，越来越多本地独立
咖啡店正以民居社区、产业园、文创街区
等消费需求较为旺盛的区域为中心分
布。在江北 T21 创意产业园，集中涌现
了多家独立咖啡品牌，如林宜咖啡、特朗
尼咖啡等；据野岛文化生活社区品牌运
营总监许碧盈介绍，除了星小马咖啡，野
岛社区内还聚集了5-6家与咖啡业态关
联的店铺，其中包括主推书店空间和精
品咖啡的上野书屋、融合法式甜点和咖
啡的复合店铺等。

值得注意的是，除了星巴克、瑞幸等
知名的大型咖啡连锁品牌，不少惠州本
地独立咖啡店都在走区域品牌连锁路
线，其中林宜咖啡、“本来不该有”、罐岛
咖啡等区域独立咖啡品牌都在惠州拥有
两家以上的门店。

“今年我们计划新增一家门店。”星
小马咖啡主理人海滔表示，独立咖啡品
牌开分店是常见的市场策略，多开几家
分店，有利于在消费者心中留下可靠的
品牌印象。

记者留意到，店面不足数平方米的
“窗口咖啡店”也开始流行。其中，在惠州
快速崛起的独立咖啡品牌“本来不该有”，
就是典型的窗口咖啡店。据了解，该品牌
首店开在星巴克、瑞幸等头部咖啡品牌聚
集的华贸商圈，主打特色“鲜果咖啡”，融
入榴莲、芒果、牛油果等水果元素，吸引了
一批消费者。目前“本来不该有”正加速
布局下沉市场，在惠东县也了一家分店。

另一个明显的趋势是，随着小型连
锁咖啡品牌不断渗透，咖啡店纷纷谋求
差异化发展。市面上开始出现“猫咖狗
咖”等宠物主题咖啡店，还有咖啡店入局
剧本杀等新型业态。

野岛社区品牌运营总监许碧盈表
示，野岛社区在引进业态相似的项目时，
也会与商家探讨如何实现差异化运营：

“我们也在留意更好的机会，基于野岛社
区平台，联合本地独立咖啡品牌举办咖
啡文化节相关活动。”

“惠州咖啡行业发展仍处于初期阶
段，业态较为单一，咖啡文化交流氛围有
待进一步提升。”海滔认为，咖啡行业还
能迸发出更多想象力。

事实上，惠州不少咖啡行业创业者
正在积极探索“咖啡+”文化业态发展。
记者了解到，后咖啡推出为期数日的“云
南咖啡庄园游”；星小马咖啡积极筹划布
局咖啡加工烘焙领域，延长的产业链；拾
陆咖啡也基于咖啡行业发展需求，推出
咖啡培训课程、开店咨询等业务。
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惠州市民的咖啡消费意识正在“觉醒”

开一家咖啡店是很多年轻人心中的小小梦想

连锁咖啡品牌 Zoo coffee 布局惠州华贸商圈

星小马咖啡是首家入驻野岛社区的独立咖啡店
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据调研，很多独立咖啡店都有固定合作的咖啡庄园


