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A11娱乐
《鼓楼外》

编剧王之理谈创作

“和故事里的人一起流泪”

作为京味题材创作的代表人
物，王之理曾创作《情满四合院》
《正阳门下》等多部热播京味大剧，
通过作品写北京人、北京事，向观
众诉说北京的那些“老理儿”。由王
之理执笔的京味剧《鼓楼外》正在北
京卫视热播，近日他在接受媒体采
访时表示，该剧通过一个“相逢一笑
泯恩仇”的北京故事，讲了一个浅显
的道理：“人生要走正道。”

剧中，大师兄于钟声与二师兄
尹东义因过往恩怨而不和，从开家
具厂到摊煎饼、卖鸡蛋、养鸵鸟，两
人一直针锋相对。在经历过岁月
的洗礼后，两人对人生有了新的认
识，最终他们放下仇恨，彼此谅解，
开始了新的生活。

王之理说，《鼓楼外》是一部地
域性很强的剧，讲住在中轴线上的
老北京木匠，而中轴线恰恰象征着

“正道”，“走偏了，就要误入歧
途”。在他看来，剧中的于钟声就
误入歧途了，经历很多事后，他终
于明白过来，与师弟和解，也与自
己和解。

“只要是我剧里的角色，我都
让他们有个性，让他们‘活着’。”王
之理表示，“在故事里你就是主
角。你得变成他们，和他们一起流
泪、流血，才能让他们活生生地立
在那儿。观众一看就进去了，进去
了就跑不掉，因为他们从剧中找到
了自己。”

作为创作过多部热播京味剧
的知名编剧，王之理鲜少在公众面
前亮相。他笑着说：“在外头谁也
不认识我，这多棒啊。我去小店里
喝酒，老板和服务员都认识我，但
不知道我是干编剧的。他们只知
道这个人是馋鬼，又来喝酒了。在
我看来，一个编剧要那么出名干吗
呀？没用。一个人的名声要是大
于成就，这个人肯定完蛋。”

（王莉）

澳门艺术节四月举办
由澳门特区政府文化局主办

的第三十二届澳门艺术节将于 4
月 29 日至 6 月 2 日举办，呈献 18
套节目，连同各社区及延伸活动共
逾200场活动。

据介绍，本届艺术节以“释放”
为主题，涵盖戏剧、舞蹈、音乐及视
觉艺术等领域，以艺术“释放”时代
力量。

其中，由香港编舞家曹诚渊编
创的当代舞蹈剧《我本楚狂人》将
作为本届艺术节开幕节目，作品以
诗人李白的诗歌作品为创作文本，
结合诗、舞、乐，让观众在诗意中投
入山水花月之境。香港知名艺人汪
明荃与澳门中乐团携手演出闭幕节
目，以多首经典金曲为艺术节收官。

艺术节既有聚焦本地艺术家作
品的《嘉路士一世》《嫲嫲的宝箱》
《九声》，澳门粤剧名家朱振华重新
打造的粤剧《聊斋魅影》，澳门土生
土语话剧团作品《同船一心》等，也
有上海话剧艺术中心打造的希腊经
典剧作《厄勒克特拉》，上海京剧院
奉献的新海派京剧《新龙门客栈》等
融传统及现代的交流节目。

此外，艺术节还有互动亲子剧
《涂鸦奇旅 海龟别跑》、儿童音乐
剧《孔乙己》、社区互动演出《百艺
看馆》等。

由澳门特区政府文化局和广
东省文化和旅游厅联合主办、澳门
艺术博物馆及广东美术馆共同筹办
的“臆象——粤港澳当代水墨艺术
谱系（2000－2022）”展览也将在艺
术节期间展出，展示粤港澳地区逾
50位艺术家、约80件（套）作品。

澳门特区政府文化局表示，澳
门艺术节致力搭建国际艺术交流
平台。本届艺术节除继续聚焦内
地和本地节目，还将以不同方式呈
现国际顶尖制作，拓展观众艺术视
野，提升审美能力。

（新华社）

国剧“出海”不是新鲜
事，但这两年情况发生了一
些变化：尽管《长安十二时
辰》《有翡》《庆余年》等古装
剧依然是出海的“领军者”，
但随着《三十而已》《隐秘的
角落》《沉默的真相》等剧走
向海外并受到关注，国产都
市类、悬疑类剧集也逐渐在
海外有了一席之地；这两年，
《山海情》《觉醒年代》《大江
大河2》等主旋律剧强势出
海；最近，爆款剧《人世间》
也宣布了在海外平台播出的
消息……数量越来越多，类
型越来越丰富，国剧“出海”
的快速增长期快到了？

回顾近年国剧“出海”
历程，与成就相伴随的是中
国电视剧制作水准的明显
提高。不过，热现象背后也
应有冷思考：国剧“出海”，
如何打造全球现象级爆
款？“出海”国剧卖不出高
价，又该怎么破？要解决这
些问题，仍需国产剧创作者
继续努力。

今年春节，电视剧《人世间》首
轮播出后，感动了无数观众，刷新
了央视一套黄金档电视剧近八年
的收视率新高，豆瓣评分也高达
8.1 分。该剧热播期间，主创在受
访时透露“迪士尼买了《人世间》海
外播映权”的消息，引发网友关注，
相关话题登上微博热搜榜。

据悉，《人世间》开拍仅一个
月，就被迪士尼预购了海外独家发
行版权。导演李路表示：“我在片
场就告诉所有主创，每个镜头、每
句台词都要有国际视野。我们最
起码要从国际表述的角度把好拍
摄关，要思考外国人如何看待我们
这五十年的变迁。”

李路解释：“我们现在所说的
国际视野，就是剧集的品质要一流，
讲述的故事要平实、真实。全世界
的爱恨情仇都一样，如果我们想去
教化谁，会起到反面效果，所以要把
故事讲得生动、贴近人心、有毛茸茸
的生活质感。”他希望让外国人看到
中国的、社会的、人的巨变，“表达要

准确，要有更高的质量”。
3月 16日，国台办发言人朱凤

莲在例行发布会上公开推荐了《人
世间》，认为该剧既好看，又有教育
和启发意义。随着话题持续发酵，
《人世间》的海外传播备受网友期
待。据悉，如今该剧的英文译名已
经选定为《A Lifelong Journey》。

今年以来，国剧“出海”已传出
多条喜讯。主打“无限流”概念的
《开端》、都市情感剧《你是我的城
池营垒》和都市爱情喜剧《爱很美
味》被韩国引进。去年的热播剧
《赘婿》在韩国、日本、马来西亚等
国播出后，反响热烈，今年更被韩
国流媒体平台 Watcha 买下翻拍
权。还有一组已“出海”国产剧的
播出消息：悬疑网剧《谁是凶手》已
于 3 月 23 日在韩国开播；玄幻剧
《择天记》已于 3 月 28 日在越南开
播；《开端》将于4月1日登陆Netf-
lix，在新加坡、越南、马来西亚等国
家与地区上线；《王牌部队》计划于
今年7月在日本播出。

1986年版《西游记》、1994年版
《三国演义》是最早“出海”的一批国
产剧，曾引发亚洲地区的追看狂潮，
孙悟空、猪八戒和各三国人物也因此
成为最早的一批“出海”形象，深刻影
响了外国人对中国文化的认知。

近年，古装剧一直保持着“出
海”的稳定节奏：《后宫·甄嬛传》成
为 首 部 登 陆 Netflix 的 国 产 剧 ；
2018年，《琅琊榜》在阿根廷主流媒
体播出，引发轰动；《陈情令》一度
风靡东南亚地区，在海外评分网站
Mydramalist 排名亚洲剧第一名，
仅泰国播放量就超过1亿次；2019
年，《长安十二时辰》通过 Viki、
Youtube等多个平台，以付费内容
的形式在北美地区上线；在韩国
2021 年购入播出版权的中国剧集
中，古装剧占据半壁江山，包括《有
翡》《赘婿》《长歌行》《玉楼春》《山
河令》等高热度剧集。

值得关注的是，虽然古装剧的
“威力”仍在，但近年悬疑类、都市类
题材也开始走向海外，发行势头逐渐
稳定。悬疑剧《白夜追凶》是被Net-
flix买下海外发行权的首部中国内
地网剧；同样是悬疑剧的《隐秘的角
落》《沉默的真相》先后在多国发行；
偶像剧《微微一笑很倾城》在You-
Tube获得高达5亿次的播放量，并
被日本翻拍；都市女性题材剧《三十
而已》相继在全球百余个国家和地区
热播，在YouTube、Viki、iTalkBB、
Dailymotion 等 20 多个平台播出，
在马来西亚成为2020年新媒体点播
率最高的中国电视剧，并被韩国、越
南买下翻拍权；都市情感剧《理智派
生活》在Netflix平台上线后，一度排
名全球热榜第30位。

如今，国产剧在亚洲已实现常
态化“出海”，尤其在韩国、越南、泰
国、马来西亚、新加坡、日本等地拥
有稳定市场和受众。当地平台已
逐渐形成一套购剧标准——除了
古装剧和中国热播剧，他们会特别
关注一些中国大公司出品的电视
剧。以韩国市场为例，由于《伪装
者》《琅琊榜》在韩国播出效果不
俗，韩国电视台和资深电视剧观众
便对正午阳光出品的电视剧较为
认可。今年正午阳光出品的《开
端》在韩国也未播先火，在当地社
交网络的讨论度居高不下。

在 2019年的北京电视节目交
易会（秋季）上，国家广播电视总局
国际合作司副司长周继红曾对中
国电视剧持续“走出去”提出过三
点建议：“加强电视剧国际市场的
精准传播，放眼全球电视剧市场；
加强电视剧国际合作的力度；加强
对传统媒体和新媒体平台的传播
力度。”

以往，中国电视剧在海外播
出，除了登陆当地电视台，主要依
赖四大国际互联网平台——You-
Tube、Viki、Netflix、Hulu。但这
两年，中国影视企业不断与外国企
业合作，逐渐建立起更完整的发行
渠道。例如中国国际电视总公司
的中国影视节目专区品牌 China
Zone，便入驻了 YouTube、Face-
book、Viki、北 美 ODC、俄 罗 斯
SPB 等海外平台，并开办英语、西
班牙语、阿拉伯语、法语等11个多
语种频道，面向全球200余个国家
和地区播出。

此外，国内知名流媒体平台也
在自建影视作品的全球播出渠
道 。 爱 奇 艺 国 际 版、腾 讯 视 频
WeTV、芒果 TV 国际版等平台的
海外认可度颇高。剧集《在一起》
已通过腾讯视频WeTV、爱奇艺国
际版、优酷、芒果TV国际版、耀客

传媒 YouTube 官方频道、迪士尼
旗下卫视中文台等平台在超过
200个国家和地区播出，并被译制
为英语、越南语、波斯语、蒙古语
等，登陆了十多个国家的电视台。

此外，在国务院新闻办、国家
广播电视总局共同支持下搭建的
中外影视交流合作平台“中国联合
展台在线平台”推出近两年来，助
推了《在一起》《光荣与梦想》《三十
而已》等多部热播国产剧亮相海
外，在各大国际影视展获得推介。

“出海”的电视剧中有不少改
编自网络文学作品，它们与“出海”
的网络文学相呼应，形成了数字出
版、实体授权、海外原创、IP内容及
版权输出等多元化的“出海”模
式。2019 年底，电视剧《庆余年》
在中国引发全民追剧热潮的同时，
登陆了27个国家和地区的新媒体
平台和电视台，在 Rakuten Viki
和 Mydramalist 两大平台分别斩
获9.5分和9.1分的高分。随后，韩
文版《庆余年》在韩国上市后，迅速
形成“庆余年热”，登上韩国知名搜
索引擎和门户网站 NAVER 畅销
书榜、韩国最大线上书店 YES24

“话题性新书榜”、韩国大型线上书
店Aladin“图书实时搜索排行榜”
第一名。

羊城晚报记者 龚卫锋

现象
开拍仅一月，《人世间》已被海外预订

继古装剧后，悬疑剧都市剧受海外欢迎

如今，国剧正从几年前的零星
“出海”，走向批量“出海”。在古装
剧、悬疑剧、都市剧、偶像剧等剧出
海的同时，高质量的现实题材剧也
受到海外市场的关注，引领“出海”
新趋势。

在《人世间》之前，高口碑现实
题材剧《山海情》已在去年成功“出
海”，登陆全球 50 多个国家和地
区。数据显示，《山海情》第一集在
YouTube 热播剧场频道上线两周
后，播放量突破 80万，线上观众点
赞率高达 98%。截至目前，《山海
情》的 23 集正片在 YouTube 的播
放量已突破1000万次。

对国产现实题材剧，曾有网友
担心海外观众难理解。在《人世
间》宣布出海后，网上出现过反对
的声音：“外国人能看懂五十年的
中国百姓生活史吗？”对此，导演李

路曾解释：“这些年，我们引进了很
多西方优秀的影片、剧集，也是时
候做点我们本土的好作品给西方
人看看。要让人家看到中国人的
风貌，感悟到中国用了几十年超越
了资本主义世界几百年发展的原
因。”

去年底，广电总局发布《关于
2021 年度优秀海外传播作品评审
结果的通知》，剧集方面，《山海情》
《觉醒年代》《大江大河 2》《理想之
城》《我在他乡挺好的》5 部入选。
值得一提的是，这些电视剧均为展
现当代中国风貌的现实题材剧。
其中，《山海情》聚焦脱贫攻坚成
果，《觉醒年代》反映文化革新历
程，《大江大河 2》呈现改革开放的
时代变迁，《理想之城》讲述当代中
国职场故事，《我在他乡挺好的》则
呈现年轻人的奋斗经历。

1

脉络2

展现中国时代变迁，现实题材剧受关注

发展3

必须承认的是，相较于美剧、
英剧、韩剧的全球竞争力，国产剧
目前尚缺乏具备全球影响力的现
象级剧集。去年，韩国与 Netflix
合作的《鱿鱼游戏》一经播出便风
靡全球，引发追剧狂潮，屡次刷新
Netflix 的点播数据。为何国剧

“出海”以来没有出现类似现象？
曾制作过爆款剧《花千骨》的知名
制片人唐丽君曾在受访时指出，影
视创作的跨国合作有难度，必须先
分清未来主打国内市场还是海外
市场，“你想两者兼顾，最后可能两
个市场都不靠”。

相比美剧、韩剧，国产剧的海
外发行价格仍然偏低。曾有业内
人士披露，此前多年，多数国产剧
的海外版权售价在单集几百至上千
美元不等，到了2018年，古装国剧
的海外版权售价上升到了单集8万
至10万美元。《白夜追凶》《无证之
罪》等现实题材国产剧的售价则只
有单集1万美元左右。相比之下，大
制作的现实题材韩剧却动辄能在海
外卖出单集30万至50万美元。

“中国电视剧第一股”华策影

视曾透露：过去10年，中国电视剧
的海外整体售价提升了近30倍；其
2021 年发行的《长歌行》，以单集
15万美元的海外发行版权费突破
了华语影视剧单集销售价格纪录。
不过，与国产剧在国内市场动辄单
集上百万元的售价相比，这样的价
格仍不算高。在未来，国剧“出海”
在各方面仍有较大进步空间。

自搭“出海”平台，完善海外发行渠道

展望4
打造全球现象级剧集，提升海外发行价
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王之理

《鼓楼外》剧照
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《三十而已》

《人世间》

（从左至右）泰语版《心跳源计划》
《司藤》《你是我的城池营垒》 《山海情》

《觉醒年代》

《大江大河 2》


