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特约 粽子第一股“偏科”严重
五芳斋能否讲出新故事
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专精特新企业进入发展关
键期，也离不开资金的大力扶
持。在赵密升看来，公司空气能
热泵产品从不被市场认可到如今
成功驶入发展快车道，主要秘诀
包括：不断挖掘应用场景，加大产
品研发力度，用实力打破市场的
偏见；面对不断扩大的市场，及时
扩张生产能力以适应需求。而在
此过程中，以广东建行为代表的
金融机构提供的金融支持为企业
跃升突破创造了条件。

据纽恩泰财务总监廖高军
介绍，早在 2015 年，公司就与
广东建行建立了合作关系，拿
到较高的科技信用贷额度，
2017年、2018年贷款额度两次
提高。随着纽恩泰公司经营规
模扩大，资金需求增加，广东建

行为其申报新增流动资金贷款
额度、供应链融资额度等，持续
跟进纽恩泰公司的用款需求，
提供相应融资服务，加深与纽
恩泰公司的合作关系。

“如今，随着公司入选国家
级专精特新小巨人企业，公司
经营规模扩大、资金需求增加，
广东建行还为公司申请新增融
资额度，这将有效助力我们企
业的发展。”廖高军说。

金融助力专精特新，在解
决融资问题的同时还需支持企
业“智”造。为助力“专精特新”
企业发展，广东建行主动加强
与地方工信部门的务实合作，
建立信息共享机制，定期交流
辖区“专精特新”和单项冠军企
业名单及融资服务开展情况，

在做好已认定“专精特新”企业
金融服务的同时，主动提前介
入服务拟认定的“专精特新”企
业，为企业发展全周期护航。

同时，广东建行大力推广
“智造之光”品牌，出台各项优
惠政策，针对企业特点，提供包
括且不限于科技信用贷、善新
贷、e 信通等一系列符合专精
特新企业资产特征的线上线下
信贷产品，精准画像，匹配合适
合用信贷支持服务。

另外，还开辟授信审批绿
色通道，对符合“专精特新”贷
款条件的企业，在授信审批方
面，提供绿色通道，确保审批效
率。同时，主动对接人行科创
再贷款政策，提供优惠贷款利
率，快速满足企业融资需求。

有了空气能节能效果被官
方认可的第一步，空气能热泵热
水器行业也开始真正迎来发展
的春天，行业规模达到30亿元
左右，纽恩泰也成为营收过亿的
企业。这时，能不能挖掘更多的
应用场景、打开除热水器以外的
其他家用电器市场成为纽恩泰
发展过程中的新挑战。

2013 年，一次到北方城市
的考察让赵密升有了答案。烧
煤取暖的传统模式下，空气污
染严重，更加直接和节能的空
气能供暖若能大规模推广，不
仅能减轻消费者负担，还将有
效缓解雾霾问题。

有了想法就付诸行动。赵
密升透露，为了打消消费者对
于空气能供暖的疑虑，公司在
一些城市做免费试点的同时，
还就空气能热泵在极寒地区的
一些应用技术进行攻克与研
发。“从 2003 年在新加坡创业
开始，公司的基因就是创新和
研发。对比很多制造业企业，
我们努力将公司的创新研发做
到极致，公司真正的生产制造
人员只占 40%，但有 20%的员
工从事技术研发。通过不断加
大研发力度、投入所有的资源
研究在极寒地区的供暖节能、
能效和产品稳定性问题，2014

年成为‘中国南北极考察官方
合作伙伴’和‘中国南北极考察
队专用产品’。”

有了“南北极都能用”的佐
证，成功打破空气能是否能够
在极寒环境下应用的疑虑，纽
恩泰也顺利成为北方“煤改电”
空气能热泵采暖的主力军，并
连续中标北京、河北、河南、山
东、山西、陕西等近百个地方政
府“煤改电”清洁采暖项目，企
业营业额也从 2012 年的刚刚
破亿快速增长到今年将达到
20 亿元左右。据相关机构统
计，当前国内的空气能热泵市
场已经达到200亿元的规模。

在众多纽恩泰员工的眼中，董
事长赵密升是一个具有前瞻眼光且
一心只专注于空气能热泵行业发展
的人。“空气能热泵技术或者说概念
早在几十年前就存在，但真正把它
做成产品来应用，中国的应用时间
早、技术也领先。”赵密升说。

本世纪初，已初次创业成功
的赵密升带着资金前往新加坡
寻找创业项目，彼时南洋理工大
学一位教授正在研究热能回收
（即空气能前身）项目，想要在常
年使用空调的新加坡，通过回收
空调使用过程中产生的热能来
加热洗澡用的热水。赵密升对
这种节能的想法特别感兴趣，
2003年便联合这位教授一起成
立新加坡的公司，主要从事热回
收和热能转化的技术研究，开启
在空气能热泵行业的创业之旅。

在国家改革浪潮和招商引
资下，2005年，赵密升毅然回国
在昆明高新区投资成立纽恩泰
热能科技昆明有限公司（以下简
称“纽恩泰昆明”）。

由于当时空气源热泵热水
器在国内热水器领域尚处于起
步阶段，消费者还是以使用烧
煤、天然气或电锅炉等方式来加
热水，加之合作伙伴也采取观望
态度，纽恩泰昆明在运营一两年
后就出现严重亏损，到了 2007
年年底，公司发展方向也面临抉
择，更是无法再运营下去，公司
也只剩下20多人。

新生事物面对市场质疑、合
作伙伴选择观望后最终撤资，只
有赵密升认准了方向选择了坚
持。“我从未怀疑过空气能热泵

的前景”，赵密升回忆，当时身处
困境无奈之下只能来广州寻找
机会，到处筹措资金，2008年年
底，纽恩泰白云区太和工厂投入
使用，全新的纽恩泰涅槃重生。

“当时消费者对于空气能并
不认可，产品推广起来非常艰难。”
赵密升对羊城晚报记者表示，当时
主要推广商用热水器和家用热水
器两种，商用热水器采取先使用
看到效果再付款的方式供给宾
馆、酒店、学校及医院等使用，但
这也只能勉强让公司生存下来。

要做大做强，该怎么办？赵
密升给出的答案是：真正进入家
用市场，走进千家万户替代电热
水器和燃气热水器。“以相同的
热水制造量为基准，和电热水器
和燃气热水器相比，家用空气能
热水器的使用成本分别只是前
两者的1/4和1/3。”赵密升说。

愿景是美好的，过程却非常
艰难。赵密升告诉羊城晚报记
者，在推进家用空气能热水器的
过程中，不少企业推出的产品都
是一个大圆水桶外加一个类似
空调的外机，不仅摆在家里不好
看、价格贵且不好用，消费者并
不买账。“这种情况下，公司不断
加大技术研发力度，在行业内率
先创新推出了量子双能热水器，
开启空气能方形双胆时代。随
着市场开始逐步认可空气能热
泵的节能效果，2010年公司开始
扭亏为盈。2011年花都产业基
地正式投产加之2012年率先入
围国家节能补贴惠民工程，空气
能的节能效果获得官方认可，纽
恩泰正式驶入发展的快车道。”

空气能热泵“小巨人”披荆斩棘
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近几年，越来越多细分领域的头部企业登陆资
本市场，8 月 31 日，随着一年卖 4 亿多只粽子的“粽
子大王”五芳斋（603237）在 A 股上交所主板挂牌，

“第一股”的队伍再度壮大。不过，对这个“粽子第一
股”而言，其财报透露出的对粽子过度依赖的“偏科”
属性、新出台的粽子包装新规以及该赛道上不断冒
出的竞争对手，都持续考验着五芳斋的应对能力。

发展关键期 金融助力支持企业跃升突破

耗时19年撬开节能大市场

近年来，在居民投资理财需
求不断增长的背景下，我国基
金投资者数量已超 7.2 亿，投资
者教育的重要性与日俱增，成
为资产管理机构的重要责任与
使命。凭借17年践行责任担当
和投教服务上的沉淀，工银瑞
信基金于 9 月 2 日在 2022 年服
贸会首钢园10号元宇宙馆举行

投教品牌发布会，正式推出“投
知里”创新投教服务品牌。

成立 17 年以来，工银瑞信
坚持“投资为民”的理念，怀揣着
让投资者满意的理想，以“布道
者”姿态，持续开展投教，建立健
全公司的“大投保”体系，不断丰
富投教内容与形式,同时工银瑞
信基金积极走社区进校园，举办

投教巡讲及各类活动达 180 余
场。在投资者服务上，工银瑞信
基金建立行业内唯一一家7×24
在线的投资者服务中心。不久前，
工银瑞信打造了全国首个轻型楼
宇投教基地。公司力图传播正确
的理财观念，帮助投资者树立科
学、理性的投资心态，提高风险意
识、选择自身适合的投资产品。

工银瑞信基金在投教领域
的投入与实践，获得了业内与
投资者的高度认可。2017 年，
公司入选了北京首批省级投资
者教育基地；2020年，升级为国
家级投资者教育基地，成为基
金行业首个国家级投教基地，
同时连续四年（2018 年 - 2021
年）荣获监管机构“优秀”考评。

今年是工银瑞信基金成立
第 17 年，立足公募基金行业扬
帆起航的新时代，工银瑞信基金
将在继续推动自身高质量发展
的同时，强化担当、践行责任，服
务客户、奉献社会，努力为经济
社会高质量发展、助力共同富
裕、满足广大人民对美好生活的
向往贡献更多力量。（杨广）

工银瑞信发布“投知里”创新投教服务品牌

其实，五芳斋的偏科生属性，
其掌门人和董事长厉建平并非不
清楚。早在2018年，厉建平就曾
公开表示：“粽子圈子也就这么
大，差不多到‘天花板’了。所以
我们很明确，要突破‘天花板’就
一定要走出来，不能只做粽子”。

为此，厉建平制定的发展战略
是打造中国米制品行业的领军品
牌、打造中式快餐连锁的著名品牌。

根据招股书，五芳斋对于旗
下餐食业务的定位是中式快餐。
早餐产品包括粽子、馄饨、粉丝煲、
豆浆等，正餐产品包括卤肉饭、煲
仔饭、鸡肉饭等饭品和米线、汤面
等。截至2021年 12月 3日，公司
通过直营、合作经营、加盟、经销等
方式共建立了478家门店。

但据记者观察，五芳斋打造
中式快餐连锁著名品牌的计划却
并不成功。招股书显示，2019年
至2021年五芳斋餐食系列营业收
入分别为3.7亿元、2.7亿元、2.5亿
元，营收占比也持续下滑，分别是
15.68%、11.41%和 9.17%。并且，

据记者统计，招股书上出现的门
店，近半处于亏损状态。

对比不温不火的餐食，五芳
斋在粽子方面的创新却一直有声
有色。一方面，根据流行元素，推
出各种年轻人感兴趣的“新式粽
子”，如螺蛳粉粽子、榴莲粽子、
臭豆腐粽子等等。另一方面，与

“网红”品牌合作，推出联名产
品。2021 年 5月，与王者荣耀合
作推出的联名粽子礼盒，就赚足
了年轻消费者的眼球。

不过，今年 8月 15日起实施
的《限制商品过度包装要求 食品
和化妆品》国家标准第 1 号修改
单，或许会让五芳斋今后的联名
策略套上一层枷锁。该新标准从
减少包装层数、压缩包装空隙、降
低包装成本、严格混装要求等方
面要求月饼和粽子“轻装上阵”。
这无疑将间接提高联名产品的设
计门槛，更重要的是，没有了精装
加持的粽子，很难再提高产品溢
价，而这或许会对粽子的高毛利
率造成一定冲击。

粽子依赖症明显“偏科”属性难掩

市场不大 竞争对手却越来越多

转型难言成功 基本盘又遇新规

抢“双碳”新机遇

位于广州市增城区
的广东纽恩泰新能源科
技发展有限公司（以下简
称“纽恩泰”）写字楼的显示
屏上，代表着节能减排成效
的已安装空气能热泵台数、
节约用电度数、节约标准煤吨
数、减少二氧化碳排放吨数等
一系列指标正不断变动。刚刚
获批成为第四批国家级专精特新

“小巨人”企业的纽恩泰从诞生之
日起就致力于空气能热水器、采暖

热泵、商用热泵等新能源产品技术研
发、生产、销售及服务，历经重组破茧重

生，如今纽恩泰已经迎来新的发展机遇，
将在200亿规模的大市场遨游搏击。
从最初紧巴巴的资金周转到如今得到

建行广东省分行（以下简称“广东建行”）的融资
支持和金融服务，随着全社会对于节能减排的重

视，作为空气能热泵行业专业领域龙头标杆企业，纽恩
泰也被认为站在了“双碳”的“风口”上。被问及当初为什么选

择空气能热泵作为公司深耕的领域，纽恩泰董事长赵密升对羊城晚报
记者表示：“随着越来越多人环保意识的觉醒，能源价格上涨、空气污染等一系列外部因
素，我认为空气能一定会成为未来节能生活的必需品。”

涅槃重生 最终落子广州
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拓展应用场景 紧抓“煤改电”节点
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作为“粽子第一股”，五芳斋
发行价格为34.32元/股，上市首日
涨44%，此后两个交易日连续涨停，
但后两个交易日又开始回落。截至
9月6日收盘，五芳斋收报51.33元/
股，总市值为51.71亿元。

除了过山车式的股价表现，五
芳斋的“偏科”属性或许更值得关
注。首先是五芳斋对粽子的过度
依赖。官网显示，五芳斋主要从事
以糯米食品为主导的食品研发、生
产和销售，目前已形成以粽子为主
导，集月饼、汤圆、糕点、蛋制品、其
他米制品等食品为一体的产品群。

但实际情况是，近三年来，五
芳斋粽子单项业务的营收贡献率
均在七成左右，且这一趋势还有逐
渐加重的迹象。2019 年至 2021
年，五芳斋粽子系列产品收入分别
为 16.09 亿元、16.44 亿元和 20.08
亿元，占主营业务收入的比例分别
为67.74%、70.77%和 73.06%。其
他业务，如月饼系列，餐食系列，
蛋制品、糕点及其他收入在 2021

年度所占主营业务收入的比例分
别为8%、9.17%和9.76%。

其次，五芳斋粽子的地域性
特征也较为明显。招股书显示，
五芳斋报告期内51%以上的收入
来自华东地区，且门店主要集中
在嘉兴、杭州、上海、武汉等华东、
华中地区。具体来看，2018 年-
2020年及2021年上半年，五芳斋
在华东地区实现营收占主营业务
收 入 的 比 例 分 别 为 63.23% 、
61.45%、55.82%和54.67%。

然而，粽子和月饼、汤圆等传
统食品一样，季节性特征明显。
过了时节，就少有人问津。财报
也显示，五芳斋的销量状况与季
节息息相关。一二季度的春夏之
际，尤其在端午节前后，是粽子销
量最火热的时候，过了端午，粽子
销量便会迅速下降。

综上所述，过度依赖粽子、地
域性特征明显、产品具有季节性
限制是矗立在五芳斋面前的“三
座大山”。

文/羊城晚报记者 丁玲

戴曼曼 孙晶

图/羊城晚报记者 潘亮

虽然五芳斋招股书引用的报
告指出，预计到2024年我国粽子
市场规模将增长至 102.91 亿元。
但比起其他动辄数百上千亿乃至
上万亿市场规模的行业，粽子生
意的体量还是太小。况且，据艾
媒咨询发布的数据，2021 年，五
芳斋市场份额为 37%，本身就远
超其他品牌，增长几乎见顶。

另外，随着越来越多相关企
业的加入，这本来就不大的赛道，
正变得日益拥挤。企查查数据显
示，我国现存粽子相关企业 5336
家。近 5 年来，相关企业注册量
整体呈上升趋势。 2017-2021

年，我国年新增粽子相关企业数
量分别为777家、882家、945家、
1021家和591家。

从竞争格局来看，五芳斋不
仅要面临来自稻香村、广州酒家等
老字号品牌的竞争，而且还要应对
以喜茶、奈雪的茶、星巴克为代表的
网红品牌冲击。另外，粽子制作门
槛并不高，家庭自制的粽子，也是其
不得不重视的一股竞争力量。

上市不是终点，如何在狭窄
的市场红海中继续走下去，考验
着五芳斋管理层的经营智慧。五
芳斋能否成功摆脱“粽子依赖
症”，仍有待观察。
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“南粤风采”36选7 第2022239期

中奖等级 中奖注数 总中奖金额（元） 单注奖金（元）

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

0

2

5

34

100

2083

0

20340

10170

17000

10000

20830

中奖情况

10170

2034

500

100

10

36选7投注总金额：305174元
中奖基本号码：04 25 01 36 23 07 特别号码：26

好彩36投注总金额：498642元

本期兑奖期限：自开奖之日起60个自然日内。

类别

好彩2
好彩3

投注额（元）

32646

465996

中奖注数

281

469

单注奖金（元）

58

497

累计奖金1190090元滚入下期一等奖。

好彩1 第2022239期

投注总金额：512760元，奖池资金余额：194331元。
本期兑奖期限：自开奖之日起60个自然日内。

中奖符号

投注方式 投注额（元） 中奖注数 单注奖金（元）

26 牛 秋 北

数字

生肖

季节

方位

481216
20908
9774
862

4774
224
284
164

46
15
5
5

广东省体育彩票中心
广东省福利彩票发行中心授权发布

本期全国销售金额：16044922元
303862522.00元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2022年11月7日，逾期作弃奖处理。

七星彩 第22103期

奖级
中奖
注数

单注奖金
（元）

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

合计

0

19

9

1482

20476

494319

516305

189859

3000

500

30

5

中奖情况

本期开奖号码：

应派奖金合计
（元）

0

3607321

27000

741000

614280

2471595

7461196

2 0 2 0 2 3 + 12

双色球 第2022103期

本期投注总额：331343836元；广东省投注额：40611700元；
奖池资金累计金额1753950406元滚入下期一等奖。
兑奖时间：自开奖之日起60个自然日内。

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

红球区 蓝球区

14 12 09 20 06 28 10
奖级 全国中奖注数 本省中奖注数每注奖金（元）

12
146
1688
82838

1431184
10086828

3
17
177

10576
177604
1247549

6266348
130104
3000
200
10
5

3D 第2022239期

中奖号码 1 0 9

奖等 中奖注数 单注奖金（元） 中奖金额（元）

单选
组选3
组选6
1D
2D

通选1
通选2

包选三全中
包选三组中
包选六全中
包选六组中

和数10

1002
0

1895
448
34
0
14
0
0
0
2

266

1040
346
173
10
104
470
21
693
173
606
86
16

1042080
0

327835
4480
3536
0

294
0
0
0

172
4256

本期投注总额：3133926元；本期中奖总额：1382653元；
奖池资金余额：14429295元。

8362713.16元奖金滚入下期排列3奖池。
396724079.66元奖金滚入下期排列5奖池。
本期兑奖截止日为2022年11月7日，逾期作弃奖处理。

排列3排列5 第22239期

排列3 2 8 9

排列5 2 8 9 7 4

直选

组选3

组选6

全国销量
（元）

本省销量
（元）

单注
奖金
（元）

45356856 1786092

中奖情况

全国
中奖
注数

8705

0

26707

28

本省
中奖
注数

397

0

850

1040

346

173

100000

排
列
3

排列5 14769782


