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九江银行积极学习宣传
贯彻落实党的二十大精神，
坚持党建引领，牢记绿色发
展理念，强化服务意识，在新
能源汽车产业链领域不断深
耕。日前，九江银行与广东
省某国内领先的新能源物流
车数字化运营服务平台，同
时也是全国首个启动绿色配
送项目的企业达成合作，向
其授信 2 亿元，以金融力量
助力城市绿色物流发展，保
障社会供给需求。

在此过程中，九江银行
汽车金融事业部充分发挥基
层党组织的战斗堡垒作用和
党员干部的先锋模范作用，
党员干部带头拓展业务，优
化服务，提升效率，以积极的
信贷安排全力支持绿色物流
产业发展，形成“党建+金
融”的服务模式。

近年以来，九江银行汽
车金融事业部始终坚持党建
引领业务，根据“党建搭台、
业务唱戏”的总要求，持续深
化与国内各主流汽车主机厂
的合作，加大对新能源车辆
的生产制造、采购融资、零售
融资的全链条金融支持力
度，以切实的行动，履行社会
责任，助力绿色物流和社会
经济发展。 （戴曼曼）

震荡市，更凸显偏债型
产品的资产配置价值。为
更好服务于投资者不同的
理财需求，农银汇理债券型
基金再添新品，农银瑞泽添
利债券基金将于 11 月 28 日
起正式发行。这只基金将
以 债 券 资 产 筑 底、不 超 过
20%的权益仓位为辅，为投
资者在震荡市场的投资布
局添加利器。

据了解，农银瑞泽添利
债券基金是一只固收打底的
债券型产品，以利率债、信用
债为底仓构建安全垫，奠定
基础收益。在市场震荡波动
时，基金组合防御性较高，力
争提升投资者长期持有体
验。 （杨广）

调查

财经

锐锐

2022年11月24日/星期四/经济新闻部主编/责编 周寿光 / 美编 关彩玉 / 校对 桂晴 A11特别报道

农银瑞泽添利债券基金
将于11月28日起发行

九江银行以金融力量
助力城市绿色物流

一款破壁机引发的“热战”——

王海与抖音主播小杨哥斗的啥？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？

文/图 羊城晚报记者 黄婷

近日，抖音账号“疯狂
小杨哥”带货销售的金正
破壁机和赠品绞肉机，被
职业打假人王海举报虚标
功率、假冒 3C认证，事件
持续发酵。生产企业中山
市金正生活电器有限公司
发布声明称产品符合国家
标准，不存在虚假宣传；小
杨哥也公布了一份金正破
壁机的质量检验报告，力
证产品输入功率符合技术
要求。

据最新报道，金正电
器所在的中山市市场监督
管理局南头分局回复媒体
称，在对涉事产品进行抽
检后，检测结论为“所检项
目符合标准要求”，对金正
电器决定不予立案。对
此，王海回应称送检破壁
机并非从消费者处征集得
到，缺乏理据。

入企问需求，全力解难题

服务外经贸企业
广东省贸促会广东省贸促会6565年步履不停年步履不停
图/
文

孙
绮
曼

孙
晶

陈
泽
云

从成立外资企业工作专班到群策群力助力企业解决

生产问题，从拓展广东商品境外展销中心到开展招商大

会海外分会场系列活动，从帮助企业“走出去”到全力服

务企业用好RCEP惠企政策……

广东省贸促会依贸而生，因促而兴。成立65周年以

来，广东省贸促会在改革开放中勇立潮头，在维护和拓展

国际商贸合作、吸引外资走进来等方面作了诸多贡献，更

是在涉外商事法律服务、国际商事认证服务等专业领域

取得卓越成绩。

与境外400多个工商组织和外国驻华驻穗使领馆建

立紧密联系；与169个境外贸易投资促进机构、商协会建

立合作机制；设立32个广东省驻境外经贸代表处；推动

成立37个海外粤商会……65年以来，广东省贸促会持续

发挥“民间外交大使”“民间经贸大使”作用，为促进广东

的对外贸易、促进利用外资和引进国外先进技术、促进企

业国际化经营、促进对外经济技术合作，增进广东与世界

各国、各地区的相互了解和交流做了大量扎实有效的工

作，得到省委、省政府和中国贸促会的充分肯定。
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服务外资企业稳生产
保订单

逆全球化浪潮涌动、贸易保
护主义抬头，中国始终坚定支持
对外开放，同时应对风险挑战能
力也不断增强。

据广东省贸促会相关负责人
介绍，自2022年5月28日广东省
贸促会服务外资企业工作专班成
立以来，广东省贸促会相继开通
了外资企业服务邮箱、24小时服
务热线电话和外资企业诉求直报
平台，并建立起遍及全省贸促系
统的工作机制。

截至目前，广东省贸促会专
班及各地级以上市贸促会（委）专
班共摸查企业基本信息逾2万家
（条），实地调研企业近200家，组
织座谈会50场，通过直报平台上
报诉求504条，解决问题困难226
项，得到中国贸促会和省内外资
企业的广泛好评。

今年6月20日，省贸促会专
班在调研时了解到惠州住润电装
有限公司受疫情影响被迫停工停
产的问题，随后联合惠州专班及
时协调省工业和信息化厅及惠州
市工信局帮助解决。

广东省贸促会积极协调惠州
市惠城区委主要领导亲自挂钩惠
州住润电装有限公司，全力帮助
企业逐项解决相关问题和困难，
尤其是用工需求方面的问题。经
过共同努力，该企业7月份的整
体产能已恢复逾八成，产值环比
较5月份大幅增长。

通过上下联动，群策群力，今
年7月广东省贸促会成功协调解
决珠海电子烟企业生产许可问
题。经过共同努力，今年国庆期
间，问题得到圆满解决。珠海市
斗门区及伟创力科技 (珠海)有限

公司收到许可证书面函件，得以
保住40亿元产能订单，进一步增
强了重点外资企业在珠海扩大产
能的信心。

跑出海外平台服务
“加速度”

跑出海外平台服务企业“加
速度”，2022年，广东省贸促会增
设驻巴基斯坦、孟加拉、美国纽
约、尼泊尔、阿根廷等经贸代表
处，推动成立塞尔维亚、捷克、巴
拿马、日本、吉尔吉斯斯坦、拉脱
维亚等国粤商会。到目前为止，
共设立32个广东省驻境外经贸代
表处，推动成立37个海外粤商
会，涵盖欧美发达国家、“一带一
路”沿线国家（地区）和其他新兴
市场国家。上述海外服务平台在
招商促贸、帮助企业“走出去”等
方面做了大量扎实有效的工作。

为拓展广东商品境外展销中
心，推动广东企业和商品“走出
去”，广东省贸促会在新西兰、俄
罗斯、菲律宾、巴西等国广东商品
境外展销中心提质增效的基础
上，积极推动在吉尔吉斯斯坦、法
国、意大利、捷克、塞尔维亚等国
拓展广东商品境外展销中心，在
巩固传统市场的同时进一步拓展
国际新兴市场。

其中，俄罗斯粤商会已在莫
斯科建成广东玩具和广东医疗两
个专业展销中心，并将陆续启动
消费电子、建材五金、泛家居等专
业展厅相关筹建工作；新西兰、菲
律宾粤商会建设的商品展销中心
已吸引全省十多个地市数百家企
业进驻，展示产品类别逾千种，其
中不乏美的、广东十八子等各行
业知名企业。各海外展销中心的
年成交额均上千万甚至亿元，为
广东产品疫情出海提供了助力。

今年，依托广东省驻境外经
贸代表处，广东省贸促会与省知
识产权保护中心在德国、俄罗斯、
美国等重点贸易国家设立首批海
外知识产权保护服务平台，为广
东省企业提供海外知识产权风险
防控与纠纷应对指导等服务，进
一步树立贸促会服务企业海外维
权的专业形象，展示其具备服务
企业“走出去”开展国际化合规经
营的专业能力。

此外，粤港澳三地政府拟于12
月5日以线上线下相结合的方式举
办“2022粤港澳大湾区全球招商大
会”。作为本次招商大会的一个重
要组成部分，广东省贸促会充分发
挥32个驻境外经贸代表处、37个
粤商会的渠道与资源优势，精心
筹划了22场海外分会场系列活
动。系列活动将创新开展以商招
商、金融招商、靶向招商、产业链
招商等，吸引国际高端资源，力争
招引一批外资大项目、链主项目、
总部型机构落户，进一步助力提
升广东省利用外资水平。

“组合拳”助力粤企
出海抢订单

助力企业抢滩海外市场，广
东省贸促会同样摩拳擦掌，不
断依托线上展览会推动广东优
势产业“走出去”。2022年，广
东省贸促会积极培育“广东精
品国际贸易数字展览会”品牌，
帮助企业克服疫情影响，足不
出户抓订单。目前已举办线上
展3场，惠及广东中小微企业超
过1000家。

来自深圳的牙洁仕科技有
限公司是一家主营电动牙刷、
消毒喷雾枪、直发梳、消毒化妆
刷杀菌盒的中小企业，产品以
出口日本、韩国为主。今年以

来，该企业先后参加了美容美
发线上展、电子电器线上展等

“广东精品国际贸易数字展览
会”系列展会，并与来自白俄罗
斯、越南等国的4家采购商开展
线上专题对接活动。

通过参加“广东精品国际贸
易数字展”，科盈生物科技（惠
州）有限公司收到了来自意大利
的采购商的意向询盘，经过寄样，
采购商表示希望可以获得意大利
当地市场的独家销售权。今年也
是该企业首次开拓海外渠道，目
前正在申请各项出口资质，并已
为出口海外的产品单独开设了新
的生产线。

利用线上展览会不受时空限
制、受众广的优势，广东省贸促会
还通过举办产业推介会，为阳江
刀剪、肇庆预制菜、顺德家电、汕
头美妆产业、深圳科技创新产业
等进行线上专题推介，向全球展
示广东现代化的产业体系和雄厚
的科技创新实力。

为弥补采购商无法通过线
上展会看样品及成交慢的不足，
省贸促会于2022年6月在马来西
亚槟城举办广东商品展，并为无
法出境的企业提供“境内线上对
口谈、境外线下商品展”的代参
展服务。现场工作人员负责引
导现场采购商通过视讯工具与
国内参展商在线商谈交流，保障
了海外采购商“看得见”“摸得
着”并能“谈得好”等需求，实现
展商“家中坐”生意“跨洋谈”的
目标。

展会期间共有86家广东企业
携1200多款产品在现场展出，吸
引来自马来西亚各州和新加坡等
周边国家近1万名专业采购商到
展馆参观采购。其中，大潮汕茶
叶（深圳）有限公司通过代参展成
功签约马来西亚销售渠道，进军

马来西亚市场，预计年销售额超
过100万美元。

引导企业用足用好
RCEP惠企政策

RCEP作为振兴全球经济的
重要引擎，自今年1月1日实施以
来成效显著，广东省贸促系统踔
厉 奋 发 、勠 力 同 心 深 入 推 动
RCEP实施、落地。

为帮助企业了解RCEP并用
好用足相关优惠政策，广东贸促
国际商事认证中心针对各地市产
业特点举办多场RCEP宣讲培训
会；并先后走访省纺、省轻工、豪
进摩托、福季化工等企业，为企业
宣讲RCEP关税优惠政策，量身
订造RCEP框架下的产业链、供
应链方案，为企业打造出口品牌、
开拓全球市场出谋划策。

今年8月，广东省贸促会还成
立推动RCEP成员国粤商联盟，
加强联盟单位交流合作与规则宣
讲，共同助力我省企业用好用足
政策红利。

此外，广东省贸促会开通了
广东自贸通 (FTA)智慧综合服务
平台，成功对接中国广东国际贸
易“单一窗口”，帮助广东外贸企
业选用最优的自贸协定规则享受
RCEP政策红利，进一步提高出
口竞争力。省贸促会还与商务厅
联合设立省级RCEP企业服务中
心，并鼓励各地市申报省级服务
中心，帮助更多的企业用好用足
RCEP惠企政策。

今年1-10月，广东全省贸促
系统共签发区域全面经济伙伴关
系协定优惠证（RCEP）11403份，
涉及出口FOB金额46136.10万美
元，助力企业享进口国关税减免
约692.04万美元，为企业减免办
证费406735元人民币。

打假人称电机功率
与产品规格不符

“我们已举报其销售的破壁
机和绞肉机虚标功率，被骗消费
者赶紧找拥有上亿粉丝的抖音主
播‘疯狂小杨哥’去要求退一赔
三吧！”11 月 12 日，王海在微博
平台上称，小杨哥卖的破壁机和
绞肉机均宣称功率为 300W，他
们拆机发现电动机铭牌上标注的
功率分别只有105W和120W。

据了解，这两款产品的售价
为 399 元，成交量 6.8 万单，总销
售额为2700多万元，目前涉事商
品已经下架。下架前该破壁机的
销 售 页 面 上 标 注“ 电 动 功 率
300W”，且机身铭牌也注明“搅
拌功率：300W”，页面还标注“退
一赔三”。

生产厂商的声明，却让搅拌
功率成为新的争议点。11 月 15
日，破壁机生产厂商金正电器在
微博发布声明进行回应，称两款
产品均符合国家标准，不存在虚
假宣传。电机在整台产品中只是
一个核心配件，电机功率与产品
整机的额定功率是不同的概念。
声明还称，公司产品均符合国家
强制3C认证，为合格产品。

对此，王海再度质疑，3C 认
证证书表述的“搅拌功率”就是
搅拌电机功率的简称，如飞利浦
某破壁机3C认证证书显示“搅拌
功率 180W”，其产品铭牌就标

“电机功率180W”。
搅拌功率和电机功率能否

画上等号？家电产业经济观察
家 梁 振 鹏 向 羊 城 晚 报 记 者 分
析，从原理上说，破壁机和绞肉
机 的 搅 拌 都 是 由 电 动 机 带 动
的，100 多瓦的电机功率不可能
使机器达到 300W 的额定搅拌
功率，这两个指标应该是相近
的 。“100 多 瓦 的 电 动 机 和
300W 的电动机，生产成本、采
购成本完全不同；如果用前者
顶替后者，可以大幅降低成本
以牟取暴利。”

破壁机和电动机功率
标识遵循不同规范

破壁机上标识的搅拌功率和
所用电机上标识的功率，实际上
遵循的是家用电器和小功率电动
机两种产品在标识和说明方面的
不同规范。有行业人士立足于标
准化的角度展开探讨。

长期专注于家电标准化研究
的业内专家张亚晨告诉记者，仅
从产品的“额定功率”而言，家电
整机和所使用的电机，对额定功
率的标注要求是不一样的。“家
电整机标注的额定功率，是指产
品工作时输入的电功率，体现的
是产品耗电的‘能力’；电机标注
的额定功率，是指电机工作时输
出的机械功率，体现的是电机的
拖动能力或负载能力。”

记者查询相关标准发现，根
据 GB 4706.1《家用和类似用途
电器的安全-第一部分：通用要
求》，家用电器应含额定输入功
率等标志，而根据 GB/T 12350
《小功率电动机的安全要求》，电
动机铭牌应包含额定输出功率
（或 范 围）。据悉，对电动机而
言，输入功率等于电动机输出功
率与电动机本身损耗之和。

张亚晨强调，通常家电采用
的小功率电机或微型电机的“电
能-机械能”转换效率，相比工业
用大功率电机要低得多，通常不
超过 50%，在 20%-40%区间的
也较为常见。回归到事件本身，
整机额定功率标注为300W的破
壁机，所使用的电机额定功率标
注为120W，完全可能。

“仅凭这两个额定功率标注，
不 足 以 认 定 产 品 虚 标 功 率 参
数。”张亚晨表示。

从法律维度看，商品是否虚
标功率，也需要进一步举证。北
京大成（广州）律师事务所律师
谢骏荣向记者分析，综合三方的
陈述以及提供的证明材料，目前
打假人王海所提供的图片证据，
用于质疑涉事商品存在虚标功

率的结论并不够充分，主要原因
是证据的形成过程、证据的固定
方式都无法查证。“产品侵权与
否，也不能仅仅通过单方的证据
来判定。”

11月17日中午，小杨哥也公
布了所售金正破壁机的质量检验
报告。检验结论显示，该样品所
检项目合格。不过，记者留意
到，报告到样日期为今年 11 月
15 日，结尾处注明“仅对来样检
测结果负责”。

主播和平台如销售
虚标功率商品或被追责

在王海举报小杨哥事件背
后，小家电企业虚标功率等指标
也是“老问题”。

上海市消保委于 2016 年通
报了家用吸尘器的比较试验结
果，显示市场销售的家用吸尘器
存在实测输入功率与标称额定
（输入）功率不一致，吸入功率差
异大，地板、地毯除尘效果不一，

灰尘排放（过滤效率）差异显著
等现象；2019年陕西市场监管局
在对市场销售的自动电饭锅产品
质量的抽检中，抽取 28 批次样
品，经检验不合格电饭锅产品 5
批次，不合格率 18%，不合格项
目包括输入功率和电流、电源连
线和外部软线、接地措施、能效
等级（热效率）等。

谢骏荣表示，生产厂商对商
品功率的标注与实际功率不符，
属于明显的夸大宣传，导致消费
者购买商品的合法目的不能实
现，造成损害后果，根据《消费者
权益保护法》等的规定，厂商要
依法承担相应的民事责任，还将
面临相关行政部门对其进行的行
政处罚。

除生产厂商外，销售虚标功
率商品的主播和直播平台也面临
法律风险。在上述事件中，截至
目前，作为平台方的抖音电商方
面暂未就事件进展和解决措施作
出回应。

“带货主播也可能会被认定

为具有双重身份，即主播和商品
销售者，直播带货的行为就会被
认定为经营行为，需要依法承担
相应的民事责任。”谢骏荣告诉
记者。此外，直播平台知道或应
当知道平台内经营者销售的商品
或者提供的服务有侵害消费者合
法权益的行为，未采取必要措施
的，依法与该平台内经营者承担
连带责任。

如果购买商品确实存在虚
标功率的情况，消费者应如何
维权？

谢骏荣提醒，无论是作为职
业打假人还是一般普通消费者，
在维权过程中应当考虑维权途径
和方式的合理性及合法性，谨慎
使用互联网维权的手段，若使用
不当也可能侵犯他人名誉权、商
誉权，消费者如果认为商品存在
假冒或质量问题等，首先应做好
证据的固定，同时向当地的消费
者协会或市场监督管理局进行投
诉、举报或向有管辖权的人民法
院提起诉讼。

直播带货深探


