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年产销突破100万台，700万用户的臻选

广汽丰田的“ ”秘笈

国车市正处于百年
未有之大变局。当
前，新一轮科技革

命加速产业转型，电动化、
智能化、网联化和数字化
正重塑汽车产业形态和格
局。缺芯贵电、金九银十
爆冷……汽车行业波折四
起，迎来全面大洗牌，而广
汽丰田逆势向上进发，
2022年销量同比增幅“封
顶”合资品牌、领跑日系车
企，2022年全年产销量首
次突破百万台，达成 700
万用户基盘，以“顶流”之
势提前锁定年度销冠。广
汽丰田获得如此豪气的18
岁“成人礼”，秘笈是什么？

顶流

广汽丰田产销首次超 100 万台，同比增长 21.4%

广汽丰田发布全新一代“智能电混双擎”

搭载全新一代智能电混双擎系统的凌尚双擎首发亮相

第二代 MIRAI 氢燃料电池轿车

2022 年上半年，行业面临
供给冲击、需求收缩、预期转弱
三重压力。1-6 月，国内汽车
产、销分别完成 1211.7 万台和
1205.7 万 台 ，同 比 分 别 下 降
3.7%和 6.6%。下半年，供应链
全面恢复，缺芯得到缓解，汽车
购置税减半的政策加上各地汽
车消费刺激政策，有效推动乘
用车消费需求持续恢复，三季
度汽车产销分别实现 752.2 万
台和741.3万台，同比分别增长
32.8%和 29.4%，环比分别增长
33.6%和33.7%。

“大洗牌”之下行业格局重
塑，各大车企销量起伏不定、加
速分化。

国内进入“合资时代”接近
40年以来，车企格局发生结构
性剧变，即便是行业“优等生”
在 2022年 1-11月也出现批发
销量下滑的情况。在合资汽车
企业里面，有的整体销量排名
由第四滑落至第五，更有甚者
从第二滑落至第六，同比下跌
8.1%。而在日系合资车企中，
个别品牌则由第六滑落至第
十，同比下跌12.7%。2022年，
唯有广汽丰田实现了同比正增

长，1-11月依然卖出 93万台，
增幅为合资第一，远高于其他
合资车企。

兔走乌飞，岁末甫至，在
2022 年圆满收官之际，广汽丰
田率先交出亮眼成绩：2022 年
全年产销量首次突破百万台。
其中，全年累计生产 1009265
台，全年累计销售1005000台，
销量同比增长 21.4%，保持同
比两位数逆势增长。这一里程

碑性的成就，证实了合资车企
实力稳健发展、践行长期主义
这一路径的合理性，说明合资
公司只要产品对路、战略得当，
就有照见光明未来的机会，同
时也对整个车市起到提振信心
的作用。

广汽丰田再度刷新销量
纪录，锁定年度销售王座，变
身合资“新头部”，开启全新发
展格局！

行业风起云涌，销量逆势上升

“百万俱乐部”罕见扩容。
在18岁“成年”之际，广汽丰田
逆势突围，达成全年产销量突
破百万台的节点性成就，献礼
品牌“成人礼”。

防住市场“黑天鹅”的扰
动，全力稳生产保交付，保证产
销顺利进行……这并非“锦鲤
附身”的偶然成绩，而是有其必
然性，是广汽丰田顶层设计科
学合理、将理念践行到位的结
果，也反过来证实了广汽丰田
强大雄厚的体系实力。

因此，要解密广汽丰田逆
势上扬，深刻理解其品牌价值，
还得从品牌价值观定睛着眼。

在2021年广州车展期间，
文大力提出了“全面高端化”

“全方位电动化”“全领域科技
化”三大战略，这是广汽丰田面
向2025年，实现“品牌进化”到

“品牌升维”、打造百万体系的
核心战略。

用一年的时间，广汽丰田
将核心战略奉行到底，并初见
成效，构筑起以高端化、电动
化、科技化为特点的“新头部”
车企优势。

广汽丰田推进“全面高端
化”。品质高端，是品牌追求卓
越、缔造臻品的直观体现。广
汽丰田的百万销量并非“以价
换量”，更不是“灌水造量”，而
是有相当的含金量。

从产品结构来看，金字塔
产品梯队稳固，三大旗舰引领
塔尖、中坚力量厚实、基盘稳
固。在整体销量构成中，高端
车型销量占比明显较高，凯美
瑞、汉兰达和赛那三大旗舰的
销售占比超过了 40%。此外，
威飒、威兰达等腰部力量坚挺，
增强价值感和获得感。锋兰
达、雷凌家族等基盘车型，抬升

价值基准线，强化“起步即高
配”优势。

同时，“高配更热销”势头
正旺。作为中高级旗舰轿车标
杆的凯美瑞国内累计销量超
260 万台；汉兰达作为“王者”
级别的中大型 SUV，累计销量
为至今超过 120 万台，是常年
高热度的选手；被称为高端家
用MPV新标杆的赛那2022年
累 计 销 量 超 7.7 万 台 ，更 在
MPV 中年销量排名第一。尤
其是赛那，实现了高配版“走量
更热销”的奇迹，顶配铂金版车
型（售价 40.58 万元）的销量占
比达 33%，是当之无愧的高端
MPV市场新标杆。

目 前 ，在 整 个汽 车市场
中，新能源汽车已成为主流趋
势。乘联会数据显示，2019年
中国新能源汽车市场渗透率
仅为 4.9%，2022 年 1-11 月，
新能源汽车市场渗透率已达
到 27.4%，仅 11 月单月，新能
源汽车市场渗透率更是高达
36.2%。短短 3 年间，中国新
能源汽车市场规模扩大了6倍
左右。抢占新能源汽车市场，
朝电动化、智能化全面发力，
已是业内共识。当其他合资
品牌还在加速电动化“补课”
时，早在 2010 年，广汽丰田就
已前瞻布局业内少见的“全方
位电动化”。

广汽丰田推进“全方位电
动化”，持续深化电动化战略。
经过12年的电动化发展，在产
品上，广汽丰田实现了电动化
引 领 ，构 建 起 包 括 HEV（电
混）、PHEV（插 混）、BEV（纯
电）、FCEV（氢电）在内的多元
技术路线，形成共计12款电动
化车型的产品线，全面覆盖轿
车、SUV、MPV 细分市场。在

销量上，2022 年电动化车型销
量突破 30 万台，占比由 2021
年的 20%大幅提升到 30%，在
混合动力领域持续强固“第一
混动”领先优势。此外，计划到
2025 年电动化车型销量提升
至60%，力争到2035年全产品
线实现100%电动化。

2023 年起，广汽丰田也将
发布并升级12款双擎产品，实
现 TNGA 车型全系智能电混
化。依托丰田 e-TNGA 纯电
架构，广汽丰田将推出更多bZ
纯电系列产品；以第二代MI-
RAI的导入开启“氢赛道”更多
前沿探索。

广汽丰田的第一根桩基，
是 2004 年在南沙打下的。经
过 18 年的沉淀和锻造，2022
年，广汽丰田新能源汽车产能
扩建项目二期（以下简称“项目
二期”）在南沙正式投产。项目
二期的建成，标志着广汽丰田
正式具备百万台的生产能力。
往大了说，这将加快推动由上
下游 40 多家供应商构成的南
沙首个千亿级汽车产业集群形
成，构建更完善的汽车全产业
链，为南沙战略性新兴产业发
展再添新引擎。回归企业自
身，百万台年产能不只是一种
能力，还是一片体系——意味
着今后的广汽丰田将带着百万
级的干劲，锤炼百万级的生产
制造能力，孵化百万级的产品
规模，铸就百万级产品的价值
感与高端品质，为用户带来百
万级的尊贵体验。

聚力百万台产销体系，广
汽丰田奉行“长期主义”，从长
谋划、长期坚持，把“确定性”传
递给上下游，持续为用户“量产
幸福”，并激发自身更大的发展
潜力。

揭开百万秘密，贯彻热销态势
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丰田 HEV 车型风靡全球

25年，累计销量超 2000 万台，
其中，广汽丰田双擎累计销量
超 80 万台。丰田掌握着业界
最先进的全速域混动技术。尤
其值得关注的是，12 年间，广
汽丰田打造了国内数量最多、
结构最优的混动产品矩阵，而
且丰田还保持了电池系统0事
故、0火灾纪录，充分说明广汽
丰田已经建立了成熟、先进、安
全的电动化技术体系。

历经四代25年进化，丰田
在混合动力系统基础上持续迭
代，在近日举办的2022年广州
国际车展上，广汽丰田发布第五
代双擎混动技术，双擎品牌焕新
为“智能电混双擎”，向更加极
致、更加精密、更加智能、更接近
纯电的第五代双擎迈进。搭载
全新一代智能电混双擎系统的
锋兰达智能电混双擎、凌尚智能
电混双擎也已经首发亮相。

广汽丰田副总经理彭宝林
介绍，第五代THS II双擎混动
的三电系统在轻量化和小型化
以及降低损耗上带来了颠覆性
革新。革新后，1.8L 智能电混
双擎综合功率提升 12%，2.0L
智能电混双擎综合功率提升
6%，达到接近 200马力。对于
消费者而言，可以概括为：启动
更快、开得更稳、续航更久。不
仅0-60公里/小时初段拥有电
动车的加速直接感，在80-120
公里/小时后段仍能实现加速
感延伸，加速提升15%，同时还
能适应全地域、全温域行驶，零
下几十度也能做到1秒启动，续
航里程超过1000公里。第五代
THS II智能电混双擎在通过轻
量化、技术升级等方式让车辆
的性能和能耗方面更加极致。

着眼全行业，混动汽车市
场已成为车企的必争之地，这
是一次让混动汽车产品从优越
升级臻至的技术更新，将继续
推动国内电动化市场的普及。

同时，三大智能升级助力
广汽丰田进入国内汽车智能化
领域的第一梯队，“T-PILOT
智 能 驾 驶 辅 助 系 统 ”“T-
SMART 智 能 座 舱 ”和“T-

LINK智能互联”三大智能化技
术，充分满足消费者需求的创
新性技术革新。

其中，“T-PILOT智能驾驶
辅助系统”提供更安全、更全面
的智能驾驶辅助，通过遍布全
车的高精度摄像头和雷达感应
带来更安全的智能驾驶，包括1
颗毫米波雷达、4 颗环视摄像
头、1颗前视摄像头以及独有的
室内驾驶员摄像头，探测距离
达到 340 米，扫射面积提升 4
倍，实现更强的感知能力和决
策能力，并拥有准 L3 级自动
驾驶水平。全新8大功能也覆
盖更多复杂场景，提供全方位、
全时段、全场景驾驶安全支援。

作为更智慧交互的智能座
舱，“T-SMART 智能座舱”可
以 实 现 交 流 无 障 碍 。“T-
SMART智能座舱”在硬件、软
件、交互功能上进行全面智能
化升级，并将支持 OTA，实现
软件定义座舱，功能升级无线/
限更迭。

而“T-LINK 智能互联”则
能实现更数字化的智能互联，
扩 展 人 机 车 畅 联 边 界 。“T-
LINK 智能互联”实现车机、手
机无缝互联，一台手机搞定 N
个操作；手机即钥匙，可在线分
享；智能泊车六式一键，轻松应
对各种停车场景；丰云悦享车
联网提供各种远程操作，实现
人·机·车一键互联。

广汽丰田总经理藤原宽行
表示：“此次公布的智能电混双
擎系统和三大智能化技术，是基
于丰田全球领先混动技术的再
次迭代升级，为中国用户提供更
好的电动化和智能化出行解决
方案，这也是广汽丰田‘给顾客
的五大承诺’的最新举措。”

双擎品牌焕新为“智能电
混双擎”，对广汽丰田而言意义
深远，也是“新头部”在电动化
汽车市场的重大事件。此次品
牌焕新，意味着广汽丰田已铆
足干劲、下定决心，以高端化、
电动化、科技化为前瞻，引领品
牌新认知、新形象，全方位提速
跑速电动化赛道，持续为电动
化汽车普及作出贡献。

积极拥抱变化，写就双擎新范式

中
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目前，汽车产业正向“新四

化”转型。顺应时代发展潮流，广
汽丰田也在加快转型步伐，推进
数字化转型，全面推进品牌升维。

汽车属于耐用品，卖车不
是一锤子买卖，售后服务始终
被用户所看重。广汽丰田着力
构建全生命周期的客户服务管
理体系，拥有长达12年的用户
服务品牌“心悦服务”，这历来
是广汽丰田的“金字招牌”。“心
悦服务”践行“专业、便利、安
心、尊贵、信赖”五大心悦承诺，
连续 10 年蝉联销售/售后服
务满意度双项第一。

2022年6月17日，广汽丰田
新能源销售体验中心在广州正式
开业运营，以更先进、更智能、更
具未来感的品牌理念，进一步拉
近与用户之间的距离。这是新能
源销售体验中心的一个缩影，广
汽丰田选择更加贴近用户生活半
径的核心商圈，构筑贯通“线上+
线下”的数字化运营阵地，承载新
能源品牌形象展示、产品展示、购
车用车服务及车生活体验等功
能，购车、服务、车主交流一站式
打通，全方位打造用户交流共创
社区，构筑用户与品牌深度链接
的价值纽带。此外，第三代标准

销售店通过店铺形象升级、店铺
功能增加、建店标准适应性提升
三大创新板块，为顾客带来超越
期待的全新服务体验。

广汽丰田推动数字化转型
创新，意在与用户建立长期亲
密关系。从bZ小程序/APP，用
户可直接线上向厂家下订，随
时随地线上查看车辆“排产、生
产、运输、到店”的订单状态，构
建数字化时代的待客之道，购
车体验焕然一新。此外，丰云
行APP提供线上下订-便捷、线
上排队-公平、流程可视-安心、
交期明确-透明等四大服务承
诺，为用户提供全新一站式数
字化购车尊享体验，提供保养
维修、救援出险、用车知识、车
友会交流等各项出行服务，打
造高效便捷的车生活体验。

产销百万台的达成终归只
是一个新起点，广汽丰田志在
制胜长远。品牌焕新，是广汽
丰田面向未来、加快转型的发
展举措，通过开拓全面的高端
化、电动化、科技化，广汽丰田
将持续为用户带来更高端、更
精致的百万级产品，更舒适、更
愉悦的体验，实现量产幸福！

文/胡彦 图/品牌方提供

稳中求变求新，品牌升维正当时


