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“宁可三日无肉，不可一日无
茶”，工夫茶是潮州人独特的饮茶
习俗，游客来到潮州，找一间小茶
馆，一头扎进慢生活里，正成为一
种新潮流。

“且将新火试新茶，诗酒趁年
华。”在牌坊街石碑巷，一间潮州

“四点金”民居里，潮州古城青竹
茶舍的主理人谢育红正忙着用自
家凤凰山茶园新出炉的单丛新
茶，给客人冲上一杯。

生于单丛工夫茶世家，祖祖
辈辈以茶为生，谢育红对潮州工
夫茶怀抱着特殊的使命感，“我觉
得发扬茶文化是一份责任，接手
青竹茶馆也是出于这个原因。”她

告诉记者，只要有空，自己都会向
到店顾客示范和讲解工夫茶相关
知识。

“最近游客多，大部分是通
过大众点评等线上平台找到我
们，来之前一般会打电话预约，
并购买团购券。”谢育红介绍，店
里最近生意好，高峰期一天接待
了 70 多位客人，客流量是去年
的七八倍。

在牌坊街的另一头，从服装
行业退休的苏美君，也将自家祖
屋收拾出来，开了一家名叫“夏
野”的茶馆。“对于本地人来说，
工夫茶的文化和技法都像刻在
骨子里。”苏美君表示，这份“退

休新事业”中最有成就感的环
节，是让更多年轻人接触到潮州
茶文化。

“今年以来，游客估计多了
四成，年轻人占大头。”苏美君算
了算，由于年轻群体更习惯通过
线上平台找店和看攻略，店里顾
客一半是通过线上平台找到夏
野茶馆。此外，线上的团购套餐
也招来好生意。苏美君介绍，自
己今年六十多岁，是个“线上化
经营”的初学者，“最开始是我女
儿帮忙上了团购套餐，后来平台
的业务员也提供了很多实操建
议，例如‘门店信息’‘标题设置’
等细节。现在超过一半的顾客

是被性价比高的套餐吸引来店
里体验。”

搭载“潮州旅游热”快车，乘
上“数字化运营”东风，古城小茶
馆正成为“工夫茶文化”的载体和
窗口。美团、大众点评等线上平
台，带动潮州小茶馆持续出圈，以

“茶叶+文化+体验”的方式将进
一步刺激本地消费，促进潮州经
济发展。

大众点评数据显示，近30天
内，潮州“茶”相关关键词搜索量
同比增长超 304%，其中茶馆、茶
室搜索量增长超 150%，相关笔
记、评价同比增长近140%，35岁
以下年轻群体占比近80%。

羊城晚报讯 记者丘锐妮，通讯员
梁德锦、冯森达报道：4月 15日，梅州
综保区管委会在深圳市举行招商引资
项目签约仪式，与香港新生科技发展
有限公司、惠福电业有限公司、深圳
市东哲资产管理有限公司签订移动通
信设备保税维修、出口贸易项目框架
协议，项目计划总投资5亿元，年进出
口值达 35 亿元。这是梅州综保区一
期封关运行以来签约的年进出口值最
大的合作项目，为接下来积极拓展保
税研发、保税加工业务奠定基础。

今年以来，为促进梅州综保区高
水平开放、高质量发展，梅州综保区
管委会围绕保税加工、保税物流、国
际贸易、现代服务等四大主导产业，
积极争取政策优惠和业态创新，制定
《梅州综保区内企业开展维修业务监
管方案》，大力引进高技术、高附加
值、符合环保要求的企业来梅州综保
区开展保税维修业务。

此次签约投资建设的移动通信设
备保税维修、出口贸易项目，计划总
投资5亿元，项目达产后，年出口贸易

移动通信设备30万部，检测维修产能
达到 20 万部，年进出口值可达 35 亿
元。该项目是移动通信设备产品生产
加工、销售服务产业链条的进一步补
充和延伸，落地后将成为梅州综保区
首个规模以上保税维修项目，将有力
加快梅州综保区构建布局合理、产业
多元、创新发展的保税新业态，也将
为梅州打造电子信息产业集聚地提
升竞争力和吸引力，全力助推梅州苏
区融湾先行区建设和全市经济高质
量发展。

梅州综保区一期封关以来最大招商成果

年进出口值35亿元项目签约落户梅州综保区

“新业态”“老传统”齐头并进
小店经济“搅动”消费“一池春水”

“2023东亚文化之都·中国梅州活动年”开幕活动举行
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现场精彩的文艺演出

游客来到潮州，找一间“小茶馆”，一头扎进
“工夫茶”的慢生活里，正成为一种新潮流。
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4月13日至15日，“2023东亚文化之都·中国梅州活动年”开幕
式系列活动在梅州举行。梅州作为中日韩三国2023年“东亚文化
之都”4个城市中率先举办活动年开幕式的城市，在活动安排、节目
设计、礼仪接待、宣传造势等方面精心准备，向世界奉上一场具有梅
州特色、广东水准、中国风范、东亚气质的文化盛宴。

文/羊城晚报记者 陈锴跃 赵映光
图/受访者供图云雾缭绕的凤

凰茶园，到古
色古香的太平路牌
坊街，潮州街头巷尾
的万千小店，既传承
着本地文化，又成为
透视消费潮流的重
要窗口。临近“五
一”小长假，羊城晚
报记者近日在潮州
走访获悉，相较以往
的大型连锁店铺“打
主力”，不少古城小
店已“摩拳擦掌”，准
备在继春节火爆之
后，再将潮州旅游业
推上新高度。

据互联网平台
美团提供的相关数
据显示，今年以来，
潮州旅游业的相关
订 单 量 同 比 增 长
96%。仅 2 月份，
该平台上潮州新开
的小店数，同比增加
将 近 50% 。 可 以
说，越来越多的潮州
本地特色小店，正通
过线上线下联动经
营，成为激活消费、
提振当地经济的“一
池春水”。

油柑美式、单丛茶蛋糕、橄榄
油柑茶……潮州古城，本地的年
轻人不断将传统文化与消费新趋
势结合 ，跑出 小店发展“ 新通
路”，独立咖啡馆、新式茶饮店等
新业态正在潮州遍地开花。

踢 桃 咖 啡 便 是 其 中 的 典
型。“如果说工夫茶是慢生活的
代表，咖啡则成为当地年轻人
必不可缺的‘功能性饮品’。”观
察到本地市场对于咖啡的差异
化需求后，90 后冰冰开了这家

“在地化”独立咖啡馆，一开就
是十年。

坐落于古城居民区的隐秘小
巷，踢桃咖啡拥有能俯瞰整个古

城的屋顶。“当时特意租了老民
居，希望顾客可以体验到在老房
子屋顶边喝咖啡边看落日的感
觉，沉浸式体验古城慢生活。”冰
冰介绍。除了选址，踢桃咖啡在
菜单上也进行本地化的尝试。“我
们的目标是基于古城文化做独立
的咖啡品牌。”冰冰告诉记者，踢
桃结合本地文化，推出了油柑美
式、黄皮美式、单丛茶蛋糕等一系
列创意餐品，“这样一来，人们就
能拥有一份关于咖啡的潮州古城
味觉记忆。”

“最近几个月，小店日订单量
高峰可以到 200 单，不少游客是
被平台上一些攻略笔记种草来

的。”冰冰提到，因为店铺不在街
面，线上平台的“引流”功能帮了
大忙。“踢桃从开业以来就是当地
大众点评咖啡热门榜第一，游客
们跟着榜单推荐，优先选我们家
来体验。”

踢桃咖啡不是个例。在竹木
门城楼附近，将油柑橄榄等当地
特色食品，与茶饮结合的黑人叔
叔茶饮店，同样感受到了线上平
台的“魔力”。

“大部分游客看到店铺线上
页面经营得好，还有团购优惠，就

更愿意来，最近高峰期营业额能
有 2 万元。”黑人叔叔的老板提
到，自己非常看重“线上门店”经
营，“我们会推荐消费者通过团购
买单，目的是把店铺经营数据留
在线上，未来吸引更多新客过来，
形成正向循环。”

潮州的青竹茶舍、夏野茶馆、
踢桃咖啡、黑人叔叔们，受本地旅
游热的带动，通过线上线下联动
经营，画出消费提振的上扬曲线，
成为拉动本地经济发展的“毛细
血管”。

“古城新潮味”带动潮州小店生意红火B
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以文会友
促进东亚文化交流

“2023 东亚文化之都·中国
梅州活动年”开幕式活动于13日
晚拉开序幕。开幕式系列活动为
期三天，有“东亚文都·相约梅
州”开幕式文艺演出、“东亚文化
之都友谊林”植树活动、梅州文化
旅游参观考察活动、《相约梅州》
MV 发布等环节，邀请来自日本
静冈县、韩国全州市的嘉宾，日韩
驻穗领事机构以及在粤日韩企业
代表参加。

在“东亚文都·相约梅州”开
幕式文艺演出现场，客家山歌、广
东汉剧、潮剧唱段、粤剧表演、杂
技滚环等十几个精彩节目轮番上

演，不少具有浓郁客家特色的节
目赢得现场观众阵阵掌声。

据悉，“东亚文化之都”是深
化中日韩文化领域务实合作的重
要品牌活动，评选启动于 2013
年，每年中日韩三国各评选出1-
2 个城市当选“东亚文化之都”。
在 2021 年 12 月的终审活动中，
梅州以优异成绩顺利通过终审，
成为目前广东省第一个和唯一一
个通过终审的城市，成功当选
2023年“东亚文化之都”。

全力以赴
展示客家文化魅力

据了解，“2023 东亚文化之
都·中国梅州活动年”开幕活动，
是对外展示梅州城市形象的重要

窗口，向国际展示梅州客家文化
魅力的重要平台。

接下来，梅州将全力以赴高
水平办好“2023 东亚文化之都·
中国梅州活动年”系列活动，以

“世界客都·长寿梅州”为主线，
围绕客家文化、长寿文化、非遗传
承、体育赛事、节庆旅游等五大领
域，策划“世界客都·温情梅州”

“长寿梅州·常来长寿”“汉风客
韵·匠心梅州”“好客天下·活力
梅州”“山水雅韵·相约梅州”等
五大主题系列、百余场独具梅州
特色的文化交流活动。

与此同时，梅州将加强与国
内“东亚文化之都”14 个城市的
交流学习互鉴，积极参与中西文
化和旅游年活动，主动融入文化
和旅游部2023年重点工作“茶和
天下·雅集”计划、“文化丝路”计
划等，让“世界客都”更加开放包
容，蜚声海外。

文化为媒
助推梅州高质量发展

“东亚文化之都”在文化领域
里，是含金量很高的国际品牌。
许多拥有深厚文化底蕴的城市意
识到，擦亮这个“金字招牌”能更
好地展示城市形象，促进城市文
化建设，扩大国际知名度，实现以
文惠民、以文兴城。

素有“文物由来第一流”美誉
的梅州是全球最有代表性的客家
人聚居地之一，被誉为“世界客
都”，是国家历史文化名城，获授

国家级文化生态保护区，也是著
名的“文化之乡”“华侨之乡”“足
球之乡”。

当选“东亚文化之都”是梅州
走向世界、树立城市文化品牌、打
造文化强市的重要契机。“当选

‘东亚文化之都’，赋予了梅州文
化建设发展和对外交流合作新的
时代语境。”文化和旅游部国际交
流与合作局副局长石泽毅表示，
期待梅州以特色文化和生动的文
化实践，努力讲好中国故事，传播
好新时代中国声音，并携手国内
成都市、日本静冈县、韩国全州市

共同搭建三国更加紧密的人文交
流网络，为促进东亚文化繁荣和
世界文明多样性发挥更大作用。

美美与共
打开合作交流新局面

据统计，现有 700 多万客家
籍华人华侨分布在世界 80 多个
国家和地区，不断促进梅州与东
亚、东南亚乃至世界的紧密文化
交流，联合国教科文组织为此还
专门在梅州设立中国唯一的移民
纪念广场。

目前，梅州与全球70多个城
市开展文化旅游等交流合作，在
海内外设立了 1 个世界客家（梅
州）文化旅游推广中心总部，25
个推广中心，辐射范围包括国内
以及东亚、东南亚、欧洲等广大地
区，形成涵盖客家同胞聚居地、主
要客源地和航线航班抵达地的客
家文化和旅游宣传推广网点。

眼下，梅州正以客家文化为
媒，打通梅州与亚洲文明对话的
通道，大力推动广东文化和旅游
强省建设。立足全球视野、秉承
开放心态，精心推出“百场主题交

流活动”，精心组织“千人+参与
国际交流”，精心打造“十大文化
交流精品项目”，探索东亚文化交
流、旅游事业繁荣发展新路径是
梅州“东亚文化之都活动年”的具
体举措。

接下来，梅州将深挖客家文
化内涵，拓宽交流合作渠道，共同
讲好中日韩文化交流合作新故
事，进一步擦亮“东亚文化之都”
品牌，并在相互尊重、平等相待的
基础上，坚持开放包容、互学互
鉴，携手中日韩各界友人，为东亚
文化高质量发展贡献力量。


