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暑期旅游市场正迎来相对
“降温”。记者8月16日从租车平
台获悉，进入8月中旬，平台上挂
牌车辆的单天租车价格环比已经
回落5%以上。

哈啰租车公司相关负责人表
示，进入 8月下旬，预计平台车天
均 价 还 将 进 一 步 回 落 10%-
20%。“随着暑期进入下半段，各类
旅游产品的价格都将回落，出游性
价比将非常高。马上迎来9月份
开学季，广大市民朋友们可选择抓
住暑假的末班车带娃出游。”

8月底到9月初，暑期进入后
半段，周边游、长途游客流量回
落，价格也相应回调；十一国庆、
中秋长假还未到来，正好两个假
期中间的“空窗期”。在这段时
间，各类旅游产品价格也相对亲
民，性价比优势明显。家住广州
的马先生计划近期带一家人在珠
三角滨海自驾游。最近他发现，
在哈啰租车平台上租一辆广汽传
祺M6的价格在310元左右，比前
一周便宜了约 100-145 元；如果

在深圳提车，一辆别克 GL8 也比
前一周便宜了40-55元不等。

今年上半年，国民出游情绪
高涨。7-8 月，中小学生及各大
高校放假，家庭亲子游、学生毕业
游推高暑期出游市场。哈啰租车
数据显示，今年暑期订单同比去
年翻倍增长，亲子游租车、学生游
租车增长1-2.5倍；暑期出游群体
首选目的地为成都、西安、深圳、
广州和武汉，同时西宁、大理、伊
犁、威海、贵阳等城市也上涨明
显。在需求推动下，各项出游产
品价格也难免“走俏”。

不过，进入8月中旬，平台上
租车价格环比已有明显回落，以8
月 13日为例，哈啰租车平台挂牌
车辆的单天租车价格环比上周已
经回落 5%以上。哈啰租车相关
负责人表示，进入8月下旬，暑期
会逐步进入尾声，出游人群相比之
前会逐渐减少，预计平台车天均价
将回落10%-20%。马上迎来9月
份开学季，市民朋友们可选择抓
住暑假的末班车带娃出游。

近日，岭南非遗，技艺传承，
东方宾馆与越秀区非遗中心再续
联手，大城小橱暑期系列之“岭南
非遗，东方 fun情”活动于东方宾
馆主大堂开启，非遗大师带领萌
童走进非遗精彩世界。

除这次的“岭南非遗，东方
fun 情”非遗彩灯活动之外，8 月
20 日还将推出“后备厢集市缤
fun show”及8月26日推出非遗
手作饼印制作活动等。

当非遗走进东方，感受文化
间的碰撞，2022 年国庆黄金假期
间，东方宾馆举办的“走进非遗世
界”活动成功收获了家长与孩子
们的一致好评。

为打造暑期缤纷之旅，东方
宾馆再次推出大城小橱暑期系
列之“岭南非遗，东方 fun 情”活
动。本次活动以“非遗彩灯手
作”为活动主题，特邀国家级非
遗项目佛山彩灯传承人黄宏宇
大师亲临活动现场，给各位孩子

及家长带来一场生动有趣的非
遗技艺学习之旅。

活动现场，黄宏宇亲授非遗
彩灯手作方法，声情并茂地向在
场萌童讲述了彩灯的文化历史，
亲自带领萌童一同完成彩灯手作
的步骤，还与现场家长交流了彩
灯的传承与创新技艺，现场文化
气息氛围浓厚十足。

一穿一引，一锯一刨，活动现
场仿若架起一座让萌童们穿越时
空与先辈对话的桥梁。非遗大师
的亲身传授，给萌童们带来了全
新的学习体验，全方位探索了独
具匠心的彩灯制作技艺，与家长
一同感受非遗文化魅力。

现场家长表示，自己与孩子
平常非遗文化都接触得少，在暑
期能够通过东方宾馆举办的这个
非遗活动感受中华民族智慧与文
明的结晶，体验寓教于乐的亲子
时光，是孩子们暑期之旅非常有
意义的一件事情。

近日，《中国餐饮发展报告
2023》（下文简称《报告》）新书
首发仪式举行。《报告》对宏观
大环境、餐饮产业、餐饮品类等
餐饮产业链条上的超25个模块
进行研究，以呈现出完整的产业
生态图景。

根据《报告》，2023 年上半
年国内餐饮消费需求大幅释放，
餐饮市场回升明显。2023年上
半年的全国餐饮收入超过2.4万
亿元，同比增长了 21.4%，远高
于社会消费品零售总额的 8.2%
的增幅。同时，全国餐饮收入在
社会消费品零售总额的比重回
升至10.7%。

餐饮消费需求大幅释放
2023 年 ，餐 饮 市 场 整 体

有 所 回 升 ，一 些 热 门 品 类 发
展快速。

咖饮赛道近年来颇受关注，
众多咖饮品牌扩张迅猛。瑞幸
咖啡成为了国内首个万店咖饮
品牌，而星巴克、NOWWA挪瓦
咖啡等品牌亦加速拓店。如今，
整个咖饮品类的竞争格局已经
从星巴克一家独大，逐步发展成
星巴克和瑞幸咖啡引领下的“两
超多强”的局面。

除了咖饮品类之外，很多餐
饮热门赛道亦值得关注。比如
在竞争日益白热化的茶饮赛道，
开放加盟和谋求上市成为了众
多茶饮品牌新的战略举措，各茶
饮品牌从拼产品、拼营销、拼价
格到拼供应链。显然，新式茶饮
已经进入了“质优价低”的平价

化时代，供应链成为了茶饮品牌
们制胜的关键。为了更好地在
茶饮赛道中突围，茶饮品牌正在
不约而同地加强供应链建设。

而烧烤品类也是2023年表
现较为突出的赛道之一。今年
上半年淄博烧烤的爆火,为整个
烧烤品类的热度添了一把火。
不过，作为烧烤的最大细分赛
道，烤串品牌依然面临着规模化
程度相对低的现状。这与烤串
供应链标准化难度大、第三方供
应链企业参与程度低存在一定
的关系。因此，对于烧烤品牌来
说，解决食材供应标准化问题或
成为未来突围的关键。

大单品策略盛行
近年来，餐饮产业端发生了

不少新变化。
随着三产加速融合、数字化

建设进一步推进，餐饮上下游协
同变得愈发紧密。餐饮企业通
过合作共创、自建以及入股供应
链等方式布局上游供应链，如古
茗茶饮选择与上游工厂进行共
创式研发，而蜜雪冰城则成立了
大咖国际食品有限公司，实现原
料自产。

同时，大单品策略的盛行，
使得上游供应链的发展存在机
遇。“大单品+辅助产品”的产品
策略也成就了诸多上游供应链
企业，如在茶饮界，供应厚乳的
塞尚乳业、供应椰乳的菲诺等。
它们通过研发生产相关的大单
品和爆品，不但实现了业绩的提
升，还趁势拓展了C端市场。

2023 年上半年，餐饮业的
“融资热”出现了明显的降温。
2023 年上半年，餐饮相关领域
披露的融资事件数共 98 起，与
2022 年同期相比，减少了 50余
起。在融资金额方面，2023 年
上半年披露融资总额仅有 54.9
亿 元 ，较 2022 年 同 期 减 少
63.0%。

此外，投资机构的关注点逐
渐从餐饮下游企业延伸到上游
企业。据红餐大数据，2021-
2023 年上半年，处于供应链下
游的餐饮品牌获得的融资总额
占比从64.8%减少至32.3%。而
2022年处于供应链上游的食材
供应商获得的融资总额占比相
较2021年同期增长了11.9个百
分点，达到了23.2%。

中式建筑拱门拢着巨型许愿
花，挂着美好祝愿的风铃在夏末
秋初的微风中悠悠响起，香薰长
廊繁花盛放……广州市北京路的
行人纷纷驻足在大佛寺前，排队
领取许愿卡，写下心愿挂上许愿
花树。

近日，“花式上香 好事花
生”名创优品花艺香薰主题快闪
店在北京路广场亮相。“花式上
香 好事花生”主题快闪店将花
艺、香薰和年轻人热衷的“上香”
文化创新融合，在北京路打造了
一处“超人气”消费体验地。据了
解，“花式上香 好事花生”主题快
闪店开业当日吸引了数万位消费
者体验。

事实上，如今越来越多的年
轻人在消费上追求精神共鸣和情
绪价值，在文化上寻求自我表达
和传统寓意。消费认知和行为回
归理性，文化潮流回归与传统的
融合创新，这种表达方式和心灵
态度，映射出“兴趣消费”的多元
化发展。

“花式上香 好事花生”主题
快闪店特邀欧洲花植艺术家约瑟
夫·马瑟与大牌同款调香师共创
三款七夕专属香薰产品：栀子微
雨时、雨后无尽夏、城南漫樱花。
据介绍，约瑟夫·马瑟作为英国切
尔西花展金奖、世界技能大赛等
世界花艺比赛的大满贯得主，是
当下全球炙手可热的顶尖花植艺
术家之一，目前成为名创优品“大
师创香室”的签约花艺师之一。

“花式上香 好事花生”主题
快闪店的参与者以年轻人为主，
他们认真地写下自己的心愿和目
标，挂上花树。“小小的仪式感让
我很开心，这是一种情绪获取。”
现场参与活动的一位大学生说。

“花式上香 好事花生”主题
快闪店落地紧靠名创优品广州旗
舰店。该旗舰店自 6 月开业以
来，成为名创优品全国业绩最好
的招牌门店，7月以近500万元的
营业额刷新名创优品单店单月的
销售纪录，也成为北京路步行街
人气火爆的店铺之一。

名创优品副总裁兼首席营销
官刘晓彬认为，“上香”是年轻人
表达积极态度的方式，是潮流文
化和传统文化的融合与创新，也
是年轻一代的自我和解。名创优
品集团董事会主席兼首席执行官
叶国富则指出，提升消费不仅要
关注核心消费者的物质需求，更
要深入市场一线洞察潮流趋势，
契合消费者的精神需求。

近期，北半球多地持续高
温，在“烤验”人们的同时催热

“防晒经济”。作为全国化妆品
生产重镇，广州市化妆品产业规
模超千亿级，区域内企业生产的
防晒类化妆品备受海外消费者
喜爱。据广州海关统计，今年上
半年，该关关区企业共出口防晒
霜、防晒乳、防晒隔离霜、修复类
面膜等防晒类化妆品约 11.2 亿
元（人民币，下同），同比增长约
96.9%。

8 月 7 日，广东芭薇生物科
技股份有限公司一票价值约 27
万元的防晒霜通过“国际贸易单
一窗口”向广州海关所属天河海
关申报出口，系统审核通过后，
企业随即获得通关电子底账，该

批货物迅速通过海运发往印度
尼西亚。“海关每年为出口化妆
品企业举办多场海关政策宣讲
会，让我们及时了解最新的惠企
政策和出口目的国相关规定和
要求，同时，‘一对一’指导我们
在新的申报系统规范填写，提供

‘预约通关’服务，实现即报即
放，通关更高效便捷。”广东芭薇
生物科技股份有限公司外贸负
责人古金玉表示，预计该公司今
年防晒类化妆品出口业务量可
增长60%。

对很多年轻消费者来说，防
晒是场持久战。盛夏时节，炽烈
的阳光“烤”得人皮肤生疼，外出
除了抹防晒霜、戴帽子、穿冰袖、
撑遮阳伞外，晒后修复也显得尤

为重要。
炎炎夏日，具备补水、修复

等功能的面膜产品也成为了不
少化妆品企业出口的爆款产
品。8 月 9 日，在广州市尊爱日
用化妆品有限公司的生产车间
内热火朝天，工人们正马不停蹄
地加工赶制海外订单。在经过
喷码、装盒、塑封等生产环节后，
一批价值约 27 万元的具有保
湿、舒缓修复功能的面膜在广州
海关所属花都海关的监管下，通
过海运出口到泰国。

广州市尊爱日用化妆品有
限公司是一家主要生产出口防
晒霜、BB霜等美妆产品的企业，
年出口额超 8 千万元。“高温天
气下，消费者对于具备防晒、补

水、修复等功能的美妆产品需求
上升，目前防晒修复类美妆产品
约占我们海外订单的 30%。”该
公司外贸经理姚辉表示，今年以
来该公司已向泰国、英国、荷兰
等国家出口面膜超800万元，同
比增长近五成。

据悉，为助力国内化妆品产
业借助“夏日经济”势头乘风出
海，广州海关不断强化监管、优
化服务，持续推动“出口化妆品
安全卫生法规标准工作站”建
设，主动送政策、送技术上门，围

绕企业关心的国外法规标准、质
量管理和出口流程等开展精准
指导。同时，把监管重点前移至
企业生产和研发环节，开展出口
化妆品安全监督抽检，督促企业
强化原辅料及生产过程控制，确
保出口产品安全顺畅通关。

高温催热“防晒经济”！
上半年广州海关关区企业出口防晒类化妆品同比增长超九成

文/图 羊城晚报记者 汪海晏 通讯员 关悦
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在2023黑珍珠餐厅指南
评选中，大湾区共有 74 家餐
厅上榜，深圳13家。其中，既
有连续六年上榜的匠心老店，
又不乏新兴品牌，既有西餐日
料，也覆盖了潮州菜等细分派
系，呈现了深圳精致餐饮业创
新开放特色。

而今，餐厅主理人年轻化
已是深圳精致餐饮一大特
点。他们很多有海外背景，思
想开放、善于学习、敢于创新，
为深圳餐饮行业注入新活力。

位于华侨城的 AVANT
是深圳西餐厅的后起之秀，
以旅行中的味蕾记忆为主
线，将中国本土食材与世界
烹饪技艺和元素进行重构组
合，这种“无国界料理”在国
内并不常见。

AVANT 主厨兼创始人
是祖籍贵阳的“90后”小伙田
泽宇，2019 年从北美归国后
去过很多城市，最终决定在深
圳实现自己的主厨梦和创业

梦。2023年，AVANT获评黑
珍珠一钻餐厅，“黑珍珠也让
我有了更多机会与国内顶级
师傅平等交流。”半路出家的
田泽宇坦言，自己很羡慕有传
承和根基的主厨，“不过我们
餐厅就像深圳一样年轻敢闯，
随着对中国美食文化加深理
解，我相信AVANT会像这座
城市一样走得更稳更远”。

珍庭潮州菜主理人马英
达也是一名“90 后”，力求延
续传统潮汕之味和老一辈的
味道记忆。他在家乡汕头设
有一个采购团队，每天在市
场和渔港联络最优质新鲜的
食材运送至深圳，响螺、九肚
鱼、午笋鱼等海鲜当天就能
抵达餐桌。“还原一菜一碟、
不时不食的潮汕饮食文化，就
是我想要做的精致餐饮”。在
马英达的努力下，珍庭开业三
年后被评为2023黑珍珠一钻
餐厅，成为鹏城潮州菜美食新
地标。

近日，2023黑珍珠餐饮洞见峰会在深圳
罗湖举行，来自粤港澳大湾区上榜餐厅代表
及精致餐饮从业者齐聚鹏城，掀起深港融合
的“味蕾风暴”。记者从峰会现场获悉，今年
上半年，线上浏览深圳黑珍珠餐厅的香港用
户数同比激增636%。

当天活动现场，黑珍珠餐
厅指南发布的《2023 中国精
致餐饮行业洞察·深港区域
版》（以下简称“精致餐饮行
业洞察”）显示，截至上半年，
深圳精致餐饮门店数达到
481 家，位居全国第三，仅次
于上海、北京。增量上，广
州、深圳已领先其他一线城
市，一同带动大湾区精致餐饮
加速发展。2023年“黑珍珠”
榜单中，超三成的三钻餐厅来
自粤港澳城市，大湾区已连续
六年成为高钻餐厅聚集地。

自 2018 年推出以来，黑
珍珠餐厅指南一直倡导以“中
国味蕾”标准评选属于“中国
人自己的美食榜”。如今，“黑
珍珠”不仅为高品质消费者提
供决策参考，也在以“舌尖”带
动“脚尖”，成为城市间的交流
和消费融合的重要桥梁。

粤菜师傅郭元峰深刻感
受到了深港两地交流密切，

“老一辈香港人很喜欢‘鲜’，
但最近，香港年轻人特别喜欢
内地的创意融合菜”。郭师傅
掌管的云璟位于深圳鹏瑞莱
佛士酒店 70 层，可眺望香港

丽影。随着餐厅黑珍珠上大
放异彩，粤港澳乃至东南亚的
食客也越来越多。郭师傅说：

“我们以粤菜为底蕴，每年会
对三分之一的传统菜式进行
改良升级，既有脉络又有根
基，确保每个客人都能收获优
质且个性的用餐体验。”

“黑珍珠”榜单在深圳“圈
粉”香港食客的同时，也在香
港成为餐厅的“移动招牌”。
位于香港中环的 Andō 融合
日料和西班牙菜，口味独特博
得一众好评，提前一个月便有
不 少 内 地 游 客 前 来 预 订 。
Andō 主厨兼创始人 Agus-
tin Balbi 参与峰会并发表演
讲，他非常看好深圳餐饮市
场，“特别是因为交通基础设
施不断密集成网、使（内地与
香港间的）出行变得方便、人
流增加”。

据悉，自内地与香港恢复
正常通关以来，深圳推出了一
系列促交流举措，港人北上消
费热度持续攀升。美团数据
显示，罗湖国贸商圈和东门商
业圈位列港人赴深消费的五
大热门商圈。
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“港人北上”消费热度持续攀升

餐厅主理人年轻化

《中国餐饮发展报告2023》发布

餐饮市场加速回暖，咖啡赛道备受关注 羊城晚报记者 孙绮曼

自驾游更划算！
8月中下旬租车价格或将回落10%-20%

羊城晚报记者 沈钊

香薰消费崛起
广州北京路首个“上香”主题店亮相

文/图 羊城晚报记者 孙绮曼

东方宾馆大城小橱系列
暑期活动启动

文/图羊城晚报记者 孙绮曼

孩子及家长一起参与非遗技艺学习

市民写下心愿挂上许愿花树

⬅ 广 州 海 关 关 员
前 往 关 区 化 妆 品 出 口
企业调研，了解企业生
产经营和出口计划

⬆广州海关关员对出口
面膜等化妆品进行监管

珍庭潮
州 菜 厨 师
正 在 挑 选
海鲜

餐厅Andō内景

云璟窗外可眺望香港
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荷包里的

新消费消费

云璟出品的 15 年花雕
海胆汁蓝龙虾配鱼子


