
“潮流东莞·生态露营节”“好喝
咖啡文化节 4.0”“噗噗面包咖啡
节”……在东莞，各式各样的潮流玩
法创新消费新场景，要素叠加带来
消费新体验。无论是“露营+”，还
是“咖啡+”，这种强调氛围、提倡
社交的特色商业，不仅满足消费
者在寻常烟火中追求“诗和远
方”的期待，还为消费市场
复苏按下“快进键”。
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随着经济的发展，社会发生
了变迁，新的潮流也涌现出来，
为新经济的成长创造了条件。
业内人士分析，近年来，年轻群
体越来越强调社交性、潮流性和
个性化。一些看似私人、独立或
新潮的爱好，如今成为年轻人全
新的“社交货币”，消费潜力也逐
渐释放，从而催生出了社交经济
等一系列新经济业态。

目前，社交经济正不断解锁
出各种新的消费场景。露营节
和咖啡节等消费节本身自带流
量、自带传播力。通过“露营+美
食”“露营+音乐”等对消费场景
进行创新，露营更具有社交属性
和话题感，容易受到年轻群体的
认可乃至追捧。社交平台上，美
美的打卡照和视频可以吸引更
多年轻人“种草”并加入露营大
军，以此拉动消费。

作为消费者的张女士，今年
频频参加线下消费节。她表示
这些消费节让她和朋友们再也
不愁周末去哪玩了。虽然在消
费节上的花销不算便宜，但是能

够有契机、有场地、有时间跟朋
友聚在一起放松身体和精神，还
能见识到新事物，这样的花销是
值得的。

小罗在莞城一家医院上班，
业余时间喜欢约上三五好友探
店打卡，在社交平台上有一定的
影响力。今年的消费节她也去
了几次，坦言自己对商品没太多
研究，但身边的朋友都在聊，没
有共同体验就没有共同语言。
对她而言，消费节已经成为一种
社交工具。“既能为自己的账号
吸引一定流量，还能带来谈资和
社交资本。”

作为商家的谢小姐也感受
到了社交经济的浪潮。她在东
莞经营着一家咖啡店，表示相比
较于咖啡产品的研发，自己在店
面设计和产品包装上花费的心
思更多。“我们的目标群体以年
轻人为主，年轻人的特点就是爱
玩爱分享。在店里打造强调社
交的消费场景非常重要。产品
包装也要做足够吸睛，才能勾起
消费者的分享欲。”

将于本周末举办的东莞首
届面包节，小红书平台上该节
日参展品牌的账号均有联合主
办方进行统一宣传，部分品牌
还 单 独 发 布 内 容 为 节 日 预
热 ，并 预 告 现 场 小 礼 品 等
等。主办方也将物料散
落在各品牌的店铺中，并
呼吁粉丝一起寻宝，
玩法创意十足。面包
节融合了多家
热门面包店的
线下活动，提
供了消费者与
面包店近距离
交流的平台，
精准地为烘焙
爱好者解锁了
全 新 消 费 场
景 。 对 于 消
费者来说，这
不 只 是 一 场
美食盛宴，还
是 一 次 属 于
年 轻 人 的 社
交活动。

作为著名的革命老区，东
莞市大岭山是东江纵队最早建
立的抗日根据地之一，对东江
纵队的发展起了重要作用，无
数革命先烈在这里谱写着可歌
可泣的抗日诗篇。

回望硝烟战场，感悟东江
峥嵘岁月。日前，“东纵小战
士”红色夏令营开营，多名学员
走进广东东江纵队纪念馆，通
过各种沉浸式体验和理论学习
重温东纵抗战历史，学习东纵
精神。自广东东江纵队纪念馆
2006年创办该活动以来，已吸
引了超万名学生参与其中，零
距离学习感受东纵精神。

大岭山镇禁毒办依托东江
纵队纪念馆，将禁毒宣传与红
色文化相结合，不仅在“东纵小

战士”红色夏令营活动中开展
禁毒宣传教育，以讲座形式向
小战士们进行禁毒知识宣讲，
还在纪念馆前广场设立禁毒宣
传点，以摊位宣传等形式向小
战士们宣传禁毒知识，呼吁广
大青少年将东纵精神发扬于禁
毒斗争，积极响应“传承红色东
纵精神，共创绿色无毒镇街”示
范创建行动。

据统计，2023 年大岭山镇
禁毒办以“无毒镇街”为示范创
建工作目标，开展形式丰富的
禁毒宣传活动共计 124 场次，
服务受众 2 万余人。同时，落
实户籍吸毒人员分类分级管控
工作，管控率 100%，实现了户
籍人员的零复吸、零新增。

（杨文）

以节聚势催热“社交经济”
引领消费新潮流文/图 王淇

搭帐篷、支摊位、贴装饰、约
上三五好友……最近，东莞文旅
消费市场掀起了“露营热”。前
有民营·国贸城举行的“潮流东
莞·生态露营节”慕星露营专
场，融合了集市、咖啡、音乐等
潮流元素，让人们在繁华的城市
中央也能和大自然亲密接触，让

“诗与远方”触手可及；后有隐
贤山庄举行的“潮流东莞·生态
露营节”汉服专场，集汉服、古
乐、书画等活动于一体，与人们
共享汉服国潮之美，体验传统文
化氛围。

除了“露营+”，“咖啡+”也
备受东莞文旅消费市场偏爱。
当前东莞正在加码多场“咖啡
节”，激发城市新活力。3 月的

“大咖驾到‘啡’同凡响”以“咖
啡+音乐+露营”的方式，唤醒咖
啡爱好者；7月接连举办3场“在
南城·咖啡自由”市集巡展，持续

点燃咖啡爱好者的热情；8月在
市民服务中心地面广场举办的

“好喝咖啡文化节4.0”更是连开
3 天，从白天到黑夜，咖啡全面

“霸屏”，热度居高不下。本周
末，莞城万科生活广场还将举办
东莞第一届面包节，一次性集结
50多个面包烘焙和咖啡品牌，一
场食指大动的美食盛宴等候着
各位“面包脑袋”和“咖啡狂魔”。

露营的风口让市民走出四
方小屋，邂逅“世界工厂”散发的
潮流气息。咖啡的香气被市民
带出四方小店，传递“潮流东莞”
的青春气息。

据公开报道的数据，2023潮
流南城·暑期嘉年华涵盖的露营
节、咖啡节、电影周等 30多项精
彩活动，参加活动人数约 50 万
人次，拉动消费约 2 亿元，彰显
东莞活力、潮流、年轻、时尚的城
市气质。

德勤中国发布的《2023中
国消费者洞察与市场展望白
皮书》中提到，随着大众富裕
程度的提升，以及商品和渠道
选择的增多，消费者除了追
求物质需求的满足，还希望
获得身体和心灵上的满足与
愉悦感，追求悦己体验。社
交属性已深深嵌入到消费者
购物旅程全链条当中，消费
者在获取信息、作出决策、分
享体验等各环节享受着社交
带来的快乐。

因此，消费者通过社交网
络消费、分享已经成为近几年
的消费趋势，社交经济席卷中
国零售行业，成为零售行业新
时代的潮流。

经观未来研究院院长张
奥平在2021年曾发表文章《Z

世代新消费主义：社交经济时
代，零售行业皆“蓝海”》，指出
在社交经济时代，要把握住社
交这个本质，才能更好实现商
业的新增量发展。有人情味
的社交经济和信任机制才能
让企业实现长远的发展，在激
烈的“红海”中取得更强的营
销运作优势，把零售行业变成
真正的“蓝海”。

露营节、咖啡节等消费节火爆

追求悦己体验成消费新趋势

消费节背后的社交经济

开展禁毒宣传教育
共创绿色无毒大岭山

““露营露营++音乐音乐””创新消费玩法创新消费玩法

导游带领旅行团集合

这个暑假，鸦片战争博物馆
成为市民游客最热门的出行目的
地之一，迎来了一波又一波的参
观热浪。记者从鸦片战争博物馆
了解到，暑假以来，全馆共接待国
内外游客观众超43万人次，比去
年同期增长了98.48%，五湖四海
的游客观众纷至沓来，游览沧桑
历史古迹，寻访“觉醒之门 英雄
之地”深厚的文化底蕴。

无论是炎夏的高温，还是突
如其来的阵雨，都丝毫没有影响
游客的热情，馆门前有序扫码检
票，展厅里尽情参观浏览，古炮台
上激动拍照留念，销烟池畔静静
沉思……从7月初以来，鸦片战争
博物馆参观热度持续升温，日均
接待观众量达2.6万人次以上，遇
上周六周日，最高的单日接待量
更达到近4万人次。主要以家庭
游、组团游、自驾游为主，游客主
要来自省内及周边省份和港澳地
区，但也不乏来自北京、上海等城
市甚至国外的游客。

不少家长趁着暑假，带着小

孩前来参观，也有港澳同胞一家
老小慕名而至。来自香港的杨
先生携家人来参观：“今天我们
是全家出动，趁着暑假又是周
末，大人小孩都有时间，我们就
过来了。这个地方是我们来内
地游玩的第一站，鸦片战争和香
港关系密切，所以特地带孩子来
这里了解历史，告诉他们不能忘
记历史。”

为了方便大家游览，博物馆
实行在线预约、分流参观、自助导
赏等一系列便民措施。值得一提
的是，博物馆还在暑假期间每天都
延长开放时间，开放时间从8:30
至 18:00，让更多的观众能入场
参观，尽兴而归。尽管如此，也经
常会出现“一票难求”现象。

作为国家一级博物馆、4A级
旅游景区、全国爱国主义教育示
范基地和禁毒教育基地，鸦片战
争博物馆已经成为数十万游客暑
期出游的优先选项，虽然暑期进
入尾声，但参观的热潮仍在强势
蔓延。

羊城晚报记者 石梦卓

暑期超43万人次
游览鸦片战争博物馆

“通知发布后，我们还没来
得及联系海外酒店，日本方面的
酒店就直接过来拜访了。”陈勇
表示。在 8 月 16 日东莞赴韩旅
游团从广州白云机场出发当天，
韩国旅游发展局、韩亚航空也到
场支持了此次首发团。

东莞青旅相关负责人介绍，
针对年轻游客的特点，新推出的
韩国产品行程紧凑，体验丰富，
首先落地首尔，体验韩国城市文
化，打卡网红地标南山塔，逛明
洞品尝韩国特色美食；随后前往
济州岛，感受韩国自然风光，游

览史努比公园；为保证旅行体
验，酒店安排为四晚四星等级。

东莞中旅则针对亲子旅客特
点，推出的日本产品不但兼顾孩
子们喜爱的哈利波特环球影城主
题乐园、秋叶原动漫街和大人向
往的富士山、清水寺，而且有可以
增加亲子互动的奈良东大寺神鹿
公园、伏见稻荷大社等景点。

事实上，近年来，品质、体
验、玩法已成为影响游客旅游消
费决策的主要因素，这一趋势也
体现在出境游上。现在的旅客
既喜欢享受悠闲度假，也热爱解

锁新鲜玩法。
“以后旅行社的‘定制游’将会

成为最受大众欢迎的旅行方式。”
多家旅行社的工作人员均提到目
前自由、灵活的小团组更受大众喜
爱。“出境游我们基本是20人的小
团，在东莞，日韩、澳大利亚以及土
耳其比较受欢迎。”陈勇表示。为
了适应当下游客出行新变化以及
市场新的需求，在控制价格的情况
下，旅行社会通过更加多元化的旅
游产品以及组合方式，进行全面的
团队旅游升级，提供更好的出境游
服务，适应时下新变化。
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东莞首个赴“第三批国家”
出境旅行团出发

文/范彬彬 图/受访者提供

8月 10日，文旅部发布《关于恢复旅行社经
营中国公民赴有关国家和地区（第三批）出境团
队旅游业务的通知》，日本、韩国、英国、美国及
澳大利亚等78个国家位列其中，至此出境团
队游恢复的国家和地区已增至138个。消息
发布后，多平台表示出境旅游的搜索率及咨
询率飙升，反映出消费者持续上升的出境旅游
意愿。

东莞青旅迅速反应，推出韩国5天游首发
团。该团于8月16日从广州白云机场出发，直飞
韩国首尔，成为东莞首个赴“第三批国家”出境旅
行团。

“一直想带家人去韩国，跟
团出发更省心，所以知道跟团游
恢复以后，趁着暑假还没结束，
马上就带女儿一起报名了。”带
女儿旅游的陈女士表示。“很高
兴参加本次东莞青旅的韩国首
发团，非常兴奋。”林女士开心地
表示。

据东莞青旅工作人员介绍，
旅行社韩国 5 天游首发团一经
推出，2 天时间就满员成团。事

实上，通过搜索相关数据可以
发现，在第三批名单公布当天，
携程平台出境游产品瞬时搜索
增长超过 20 倍，同程旅行平台
签证咨询量较前日同一时段上
涨近 3 倍。“咨询出发时段的游
客很多，大多集中在中秋、国庆
八天假期。”东莞青旅出境游中
心总经理陈勇表示。

据OTA（在线旅游）平台显
示，第三批出境团队游名单中，

20 个目的地已有直飞航班。其
中，亚洲可直飞目的地为巴基
斯坦、韩国、卡塔尔、缅甸、孟加
拉国、日本、土耳其、以色列；非
洲 可 直 飞 目 的 地 为 阿 尔 及 利
亚、埃塞俄比亚；欧洲可直飞目
的地为爱尔兰、奥地利、白俄罗
斯、比利时、波兰、荷兰、瑞典、
英国；北美洲可直飞目的地为
美国；大洋洲可直飞目的地为
澳大利亚。

市民反响热烈，中秋、国庆出境游市场潜力大

上线特色旅游产品，满足市场不同需求

东莞青旅 2023 韩国首发团合影留念

旅行团正在值机

位于东莞市莞城街道兴塘
社区旗峰路与东城路交会处，
占地面积约2200平方米的兴塘
口袋公园经过一个多月的升级
改造，日前已正式面向广大市
民开放，为周边居民群众提供
一个休闲娱乐的新去处。

今年7月份，莞城城管分局
园林部门开始对旗峰路与东城
路交会处的小公园进行升级改
造。该项目改造包括对凉亭廊
架进行重新喷漆修复，更换路
沿石30米，增设台阶一处，修复
破损地面120平方米，增加石凳
5 套，对原有的蜘蛛兰进行更
换，铺种开花的苗木翠芦莉700
平方米。通过完善各项基础设
施，提升服务功能，进一步改善
人居环境，小公园里设有座椅、
凉亭、小广场等，满足周边居民
散步、休闲、健身、娱乐等各项
需求。

莞城城管分局表示，将继
续配合全市生态园林城市创建
工作，规划好、建设好、管理好
口袋公园，形成全社会共管、共
治、共享口袋公园的良好氛围，
让城市变得更绿、更美，增强市
民群众的获得感和幸福感，进
一步提升东莞的城市形象。

东莞莞城兴塘口袋公园
正式向市民开放

文/图 羊城晚报记者 余晓玲 通讯员 米小兰

改造后的兴塘口袋公园

咖啡节现场


