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羊城晚报讯 记者张闻报道：记者
25日获悉，位于南海区大沥镇的灯湖
中轴沿江片区滨江公园即将动工。灯
湖中轴沿江片区滨江公园西起联河
路，东至佛山一环高速，为规划九路南
侧公共绿地，全长约 1.9 公里，面积约
为 6.8 公顷。整个项目主要分为艺术
水岸、市民剧场、生态体验三个功能
区，涵盖滨水步道、儿童乐园、滨水沙
滩等18个活动场所。

该项目通过对场地及滨水景观的
重新梳理与规划，提高佛山水道北侧

城市公共空间品质，打造灯湖中轴沿
江片区北岸城市江岸线，营造一处城
市、生态、文化和市民共融的艺术滨水
空间。

值得一提的是，该公园将建设大
沥镇首个全方位诠释儿童友好的水
岸街区。项目将打造为“1+7+N”的
儿童友好空间，即 1 个儿童服务中
心，7片儿童友好街区，N个社区儿童
友好点社区运动公园。与此同时，公
园也将打造 15 分钟青年社交圈，营
造友好社交场景。项目将打造 15 分

钟青年社交圈，以场地链接活动的方
式，支持青年社群设置，营造社交场
景。

除了灯湖中轴沿江片区滨江公园
外，南海艺术中心片区艺术场馆、道路
建设、绿化景观、学校建设等地在近日
陆续迎来新进展。其中，南海艺术中
心大剧院（含音乐厅）、博物馆、体育运
动中心三大场馆设计敲定；南海实验
中轴小学即将动工；滨江路、联河路、
规划八路、地下环路等片区多条道路
建设逐步完善。

南海灯湖中轴沿江片区滨江公园即将动工
项目全长约1.9公里，面积约6.8公顷
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月23日，“融媒体主编佛山行”活动正式拉开序幕，来自国内多家权威媒体超20
名“融媒大咖”齐聚湾区极点城市、制造业名城佛山，开展为期 4天的走访调
研。25日，“融媒体主编佛山行”座谈会举行。其间，央视网广东主编徐静、上

游新闻编委冯飞、潇湘晨报助理总编辑谭文艳、齐鲁晚报·齐鲁壹点济南新闻视频事业中心
副主编王倩4名“融媒大咖”上台对话，共同探讨佛山城市品宣之道。

把脉佛山城市品宣“出圈之道”

“融媒大咖”圆桌座谈上演“头脑风暴”
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文/图 羊城晚报记者 黄松炜 吴泳

“今天是我来到佛山的第
三天，开启佛山深度游的第
二天，但在这两天的时间里，
佛山让我感到非常震撼。”王
倩自济南来，见过佛山之后，
她的感受与冯飞有些相似。
来之前，她曾让身边的好友

同事推荐佛山的“好玩的、好
吃的”。但是，当她反馈这两
日佛山深度游的体验之后，
好友同事也重新认识了佛
山，尤其是佛山的历史文化
底蕴。

“游览岭南天地的时候，
讲解员路过一个戏台，说了
这么一句话：看，这是一个
戏台，其实我们佛山就是在
历史的舞台上，唱着现代的
戏。”王倩对此感受很深。

在王倩看来，很多人到
达一座城市，通常只是短暂
地 停 留 ，没 有 深 度 游 的 机
会。因此，要把最精华的部
分提炼出来，“告诉他们”。
在这方面，“同频共振”是一
个 关 键 词—— 既 与 时 代 同
频 共 振 ，又 与 用 户 同 频 共

振。要问：我们的用户在哪
里？人们来到佛山，想看什
么，喜欢的是什么？这可以
是佛山努力的方向。

另一方面，王倩认为可
以多多借助“外地人”的力
量。“很多城市品牌不是被
本地人叫响的，更多依靠外
地人的力量，以及在网络上
的传播。”作为山东人，她以
淄博烧烤为例说明。但她
表示，淄博烧烤只是淄博火
了的“第一步”。在这之后，
淄博整座城市很快接了招，
路修了，停车位开放了，还
有市民用私家车帮助游客
解决交通难题……“可能大
家认为火了是因为机遇，但
是能火那么长时间，绝对是
城市的厚积薄发。”

“在来之前，我们有谁不
知道佛山的吗？”谭文艳来自
长沙，与台上其他嘉宾不同的
是，她认为佛山已经“出圈”，
黄飞鸿等 IP 全国闻名，“久仰
大名、如雷贯耳”八字，用于
佛山并无不当。

然 而 ，长 沙
仍有可供佛山借
鉴 的 经 验 。“ 我

们挺羡慕淄博的，淄博好像是
一夜爆红，但长沙不是。”台
上，谭文艳回忆起 20 多年前，
长沙的政府、媒体等如何同心
合力，着眼于将“小城长沙”
做大。

她记得，长沙著名景点岳
麓山游客甚多，但以前在夜
间是不开放的。有游客表达
了意见，希望在岳麓山看日
出，当地媒体传递了这一诉
求。后来，岳麓山的开放时
间 由 清 晨 6 点 改 为 凌 晨 3
点，游客还可在晨光熹微之
时 ，欣 赏 长 沙 美 丽 的 天 际
线 。“ 就 通 过 这 些 小 小 的 细
节，一点一点地出圈了。”谭
文艳说。

她还表示，佛山就是岭
南文化的代表城市，同时武
术、功夫等元素也是外人对
佛山的普遍初印象。谭文艳
表示，此次“佛山行”想通过

接下来的实地走访，了解到
底是什么样的产业集群支撑
佛 山 在 广 州 、深 圳 之 后 ，跑
进“万亿俱乐部”队伍。

◎潇湘晨报助理总编辑谭文艳

佛山应该站在“历史舞台”上唱响“现代的戏”

◎齐鲁晚报·齐鲁壹点济南新闻视频事业中心副主编王倩

见微知著，通过细节一点一点实现“出圈”

“历史上的佛山，是一座
没有城墙的工商业城市。开
放和自强，是这座城市与生
俱来的气质。”来自重庆的冯
飞，对写于佛山市城市展览
馆的这句话记忆深刻。他表
示，佛山的城市特性很明显，
就是包容、开放。

因受邀参加“融媒体主编

佛山行”，他第一次来到佛
山。这两天，他已发现佛山是
一座“宝藏城市”，不仅仅有大
家耳熟能详的叶问、李小龙等
IP。遗憾的是，许多宝藏还未

“示人”。因此，佛山不仅要
“讲好佛山故事”，更要“讲好
每一个佛山故事”。

25日上午，冯飞等“融媒
大咖”到达三水区，打卡“三
江汇流、湾区之源”。此行，
一位陆姓的阿伯作为义务讲
解员，抛开讲了一辈子的粤
语，用带着口音的普通话与
主要来自广东省外的大咖们
交流互动。“一个以粤语为母
语的人，跟我们外地人说普
通话，反差非常强，为什么不
把它呈现出来。这种细节，
做个十几秒的短视频，会在
互联网上‘爆发’的。”当时，
他打开某个短视频平台，搜
索江根村义务讲解员，但难
以找到这位阿伯。

在这两天的走访过程中，
令冯飞心生感触的好故事还
有不少。“佛山有那么多好故
事，我们要把它们讲好。”他
认为，这正是媒体要做的事
情。市场化的媒体要向市场
要流量、要热搜，就得有讲故
事的能力，“发现互联网需要
什么”。

在古建筑成群的祖庙博
物馆中，石湾陶塑、砖雕、木
雕、石雕等艺术品琳琅满目，
冯飞赞其精美绝伦，“其他城
市都看不到”。但是，这些

“好物”他在重庆时从未听
说，来到佛山后，也未在短视
频平台上刷到过。因此他建
议佛山：“到我们那边去，跟
大家讲讲佛山到底有什么好
东西，好在什么地方。”

在来佛山之前，冯飞只知
佛山的美食出名。现在，他打
算下次来佛山时，也把家人带
上，尝尝烧鹅，逛逛祖庙……

◎上游新闻编委冯飞

新媒体时代，人们的注意
力成为稀缺资源，酒香并非不
怕巷子深。佛山尽管身怀“硬

功夫”，内藏“软实力”，但如何
打响城市品牌，乃至实现小投
入大效益？

在徐静看来，首先要从各方
面借力，向媒体借力、向互联网
借力。由羊城晚报社与佛山市
委宣传部联合出品的《典籍里的
佛山》一书，便是佛山向媒体借
力的一次尝试，之后还可考虑用
影像凝固“典籍里的佛山”。而
借助互联网“让声音传递声音”，
则是品牌传播的不二法门。

另一方面，徐静认为，城市
的宣传工作不是一蹴而就的，要

“绵绵用力、久久为功”。在这方
面，成都的经验值得借鉴。他留
意到，早在十几年前，成都就开

始尝试对城市进行整体性的包
装、宣传。在大多数人的眼中，
今日的成都不仅是休闲之都，更
是一座宜居宜业的城市。

此外，徐静还表示，佛山有
一特殊之处，在于像面玻璃，有
其两面，且两个面都做到极
致。比如，粤剧偏向柔美，功夫
则是刚硬；既是世界美食之都，
又是岭南成药之乡。同时，广
佛虽在文化上同源，但佛山又
明显有自己的特色。“一方面走
出了特色，一方面在发展过程
中与另一个城市有融合，这是
非常不容易的。”

在“美食”“功夫”“制造”等
众多关键词中，“多才多艺”的

佛山是否需要？如何选择适合
自身的城市形象“主角”呢？徐
静给出的答案是制造业。在他
看来，对一座城市的宣传若“四
面开花”，就难以聚焦。所谓城
市的守正创新，实际上是要找
到传统和现代的连接点，而制
造业之于佛山，可以是这样一
个连接点。

另外，在广东诸多城市中，
广州、深圳两座超大城市占据
了老大、老二之位，基于“赢者
通吃”，人们几乎忘了“老三是
谁”。“是不是可以推出‘广东第
三城’的概念，让佛山在全国人
的心目中有一个相对更为清晰
的定位？”徐静表示。

◎央视网广东主编徐静

让声音去传递声音，佛山需要“广东第三城”的定位

来自国内多家权威媒体的“融媒大咖”为佛山城市品宣献计献策

深入挖掘，讲好每一个“佛山故事”

▼“ 融 媒 大 咖 ”
走访调研佛山三水

“融媒体主编佛山行”座谈会举行


