
季报业绩漂亮

消息公布后第二日开盘前，贵州
茅台一字涨停，开盘后股价开始回调，
收报 1780.99 元，涨幅为 5.72%。当日
整个白酒股也出现了久违的集体翻
红，五粮液、汾酒、泸州老窖等也纷纷
上扬，白酒价格的行业天花板一下子
被打开。

指导价1499元，市场价卖到3000
元左右，这是近年来茅台价格的真实
行情。在这种倒挂情况下，市场供需
关系严重失衡，活跃的黄牛和躺赚的
经销商体系，严重拖累了茅台的社会
声誉，茅台涨价的预期和压力一直存
在。“涨价是全民公敌，不涨价是行业
公敌”，但茅台到底什么时候涨价，考
验着企业的智慧。

10月20日晚间，贵州茅台三季报
披 露 ，今 年 前 三 季 度 的 营 业 收 入
1032.68 亿元，同比增长 18.48%；净利
润 达 528.76 亿 元 ，同 比 增 长 了
19.09%。这是茅台历史上业绩最好的
第三季度报告，也是首次前三季度营
收破千亿元的报告。报告发布后，茅
台股价停止了近一个月以来的下跌趋
势，开始逐步回涨。

在业绩企稳的情况下，还有对渠
道的掌控。按目前出厂价969元提升
20%后是 1162元，在指导价不变的情
况下，动的是经销商的蛋糕。近年来，

茅台通过各种方式加大对直营渠道的
比例，在数字化销售及产品多元化设
计上，有了更为成熟的经验，并在直销
渠道实现了收入的大幅增长。今年上
半年，茅台直销渠道（指自营和 i 茅台
渠 道）收入为 314.2 亿元，同比增长
49.98%。在三季报的最新数据披露
中，年初至报告期，直销渠道的业务收
入 为 462.07 亿 元 ，经 销 渠 道 收 入
566.57 亿 元 ，渠 道 占 比 为 44.9% ：
55.1%，接近半壁江山，这说明茅台已
经逐步掌握价格的主导权。另一方
面，记者查阅《今日酒价》对茅台价格
的追踪，近一个月来，散装 500 毫升
飞天价格徘徊在 2650 元—2750 元左
右，相较 1162 元的出厂价，经销商仍
有相当盈利空间。

利好高端白酒

“茅台提高出厂价顺应国家大力
推进消费复苏趋势，有利于提振白酒
行业发展信心，刺激和拉动消费增
长。对于白酒行业来说，高端酒价格
天花板提升，行业整体空间扩容提速，
高端、次高端的提价逻辑有望持续演
绎。”国联证券相关分析师这样分析，
假设在销量不变的情况下，带来约85
亿-90亿元收入和约50亿-55亿元利
润的新增量。

由于有着奢侈品以及金融属性，
市场对高端白酒的价格消费，还得看

接下来的二哥五粮液。此次茅台涨
价，对于行业来说，也是重大利好。华
创证券认为，行业价格天花板再提升，
拉动行业空间扩容，于其他酒企及品
牌而言则具备了更多提价空间和契机
（例如极大缓解了 1935 批价下行的压
力，很大利好了千元价格带的向上发
展），也给予渠道和经销商更强的信
心，有利于板块信心、景气度的提升。
这也刺激了消息公布后第二天白酒股
价的普遍提振。

2023年已接近尾声，过去三季度，
市场行情持续分化，热点快速轮动。在
此背景下，二级债基凭借进可攻、退可守
的属性，为投资者带来较好的持基体验。

据悉，拟由景顺长城副总经理毛
从容掌舵的二级债基——景顺长城景
颐裕利债券型证券投资基金于11月1
日起正式发行。值得一提的是，景顺

长城景颐裕利债券在权益投资部分，
可部分投资基金和港股市场，通过投
资基金、配置港股资产，分散风险、实
现A股和港股的优势互补。（杨广）

新质生产力带动乳业高质量发展
伊利营收近千亿元大关，创新提速液奶逆袭走强

茅台此时涨价

景顺长城景颐裕利基金正式发行
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10月30日，伊利股份发
布 2023 年三季报。报告期
内，公司创新成果转化提速，
上市多款健康新品收获市场
积极反馈，公司营收、净利也
再创历史新高，前三季度营
业总收入达974.04亿元，直
奔“千亿”大关，净利润更实
现16.36%的增长，核心经营
能力持续提升。

公司液奶业务稳居行业
第一，并呈现出逐“季”走强
趋势。1月-9 月，液态奶营
收 654.32 亿元，同比增长
2.07% ，第 三 季 度 增 速 达
8.48%。常温白奶市占率提
升至43.4%，稳居行业第一。

奶 粉 及 奶 制 品 营 收
199.22 亿元，奶粉市场份额
逆势增长领跑行业，成人奶粉
保持快速增长，市占率提升至
23.9%，继续遥遥领先；冷饮
业务营业收入 103.83 亿元，
持续高速增长，市占份额稳
居行业第一。
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是时候吗？
半夜官宣提价20%

10月份的最后一天深夜，贵州茅台发布重大事项公告：
从11月1日起上调公司53%vol贵州茅台酒（飞天、五星）出
厂价格，平均上调幅度约为20％。此次调整不涉及公司产
品的市场指导价格。对于茅台价格上涨的呼声和预期虽然
一直存在，但这一步跨出的节点却非常艰难，作为权重股和
A股龙头，稍有风吹草动都能引发市场动荡。不过，此次消
息的发布虽然让人有点猝不及防，但却在意料之中。

关键技术多点突破
创新成果转化提速

基于深厚的创新型人才培养和技术
积累，公司在乳铁蛋白、中国专利益生菌
等核心技术领域实现多点突破，并迅速转
化为引领健康消费的爆款产品。

通过全球首创的乳铁蛋白定向提取
保护技术，伊利将常温纯牛奶乳铁蛋白保
留率由10%提高到超90%，率先打破关键
技术壁垒，极大提升了中国食品科技的全
球话语权。

今年推出的安慕希AMX益生菌酸奶
新品，也是基于伊利在“室温下储存、饮用
活性益生菌酸奶”这个世界性难题上的突
破。公司首次攻克益生菌在常温环境下失
活的技术壁垒，常温下也能在每包中添加
10亿CFU全球知名LGG活性益生菌，最大
程度保证菌种活性。

洞察需求全面创新
获市场积极反馈

报告期内，以金典品牌为代表的高端
白奶实现双位数增长，持续引领有机市
场。

洞察到消费者对“中式滋补”的需求，
伊利“轻慕”红参焕活配方奶粉应需上市，
以生鲜牛乳为基底，采用专利红参萃取及
冻干技术，能更大限度保留人参皂苷、氨
基酸类及微量元素等滋养元素，提高健康
活力。

数据显示，伊利的成人奶粉市场零售
额份额持续提升至 23.9%，稳居市场第

一，整体销售额增速快于行业。
乳制品之外，公司持续推进矿泉水、

宠物食品、牛肉和益生菌保健品等业务发
展，不断扩张全品类结构，发力新增长点。

关注到消费者对市场上无糖茶饮料
苦涩口感、保鲜添加剂等问题的改进需
求，公司创新研发“锁鲜盖技术”，与阿尔
山天然矿泉水资源优势相结合，推出中国
首款旋盖式现泡茶伊刻活泉，开创现泡茶
新品类，市场反馈积极，呈现出很好的增
长势头。

全链数智化提升
锻造乳业新质生产力

技术和产品的全面创新之外，全链数
智化正在让乳业摆脱传统增长路径，走向
高质量发展。

在上游，公司打造有机循环的可持续
发展模式，并将实践经验不断推广到全国
更多牧场，为奶业绿色低碳发展提供了坚
实的“后盾”。在中游，公司的全国所有工
厂均实现了智能化布局，通过数智化赋
能，全面提升生产力，生产效率倍增。在
终端，“数智化”的全面赋能，带来消费新
体验的同时，也在催化新一波品牌红利。

作为杭州亚运会官方乳制品独家供应
商，公司以AIGC技术辅助包装设计，推出
多款亚运定制装纯牛奶，成功抢占亚运营
销制高点，助力公司终端销量迎来小高
潮。在“2023 全球最具价值乳品品牌 10
强”榜单中，伊利以124亿美元品牌价值位
列第一位，品牌价值较去年增长17%，连续
四年位居全球乳业第一。
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最近20年茅台的
九次涨价历程

年份

2001
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出厂价（元）

218

268

308

358

439

499

619

819

969
（指导价为1499元）
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近年来，非遗保护深入
人心，文旅与非遗不断深度
融合。包括动画片《雄狮少
年》、图书《雄狮少女》、歌曲
《点睛》等，各类关于醒狮的
文艺作品推陈出新，很多都
围绕着青少年开展，也受到
了广泛的好评。在岑孝贤
看来，醒狮文化在青少年群
体中流行，是国潮兴起、中
国人民族文化自信提升的
直接表现。

据介绍，从2011年，《中
华人民共和国非物质文化遗
产法》施行后，众多先行者展
开了大量的田野调查，将民
间的非遗文化搜集、整理、挽

救、孵育。“我们需要将我们
的‘根’重新扎下去，让青少
年看到中华文化原来是这样
的。”岑孝贤认为，以醒狮为
代表的国潮，绝对不会是昙
花一现，它会成为一种精神
图腾、信仰，“这种‘根’会越
扎越深”。

不过，推动非遗文化需
要更多人的参与和努力。“在
整个非遗文化推动的过程
中，我觉得个人的力量是渺
小的，但同时也是强大的。”
岑孝贤表示，无论是儿童文
化、还是其他艺术体裁，在推
动非遗文化的过程中，这些
作品就像是一根根点亮的火

柴。“这不是《卖火柴的小女
孩》故事中的幻境，而是‘星
星之火，可以燎原’，是‘众人
拾柴火焰高’。”

“我曾经在一些校园开
展讲座，发现孩子们对醒狮
文化是非常感兴趣的，他们
对非遗文化抱有好奇心，就
看我们如何去引导。”岑孝
贤说，“作为文艺家协会的
一员，我愿意去做这个‘拾
柴人’。通过推动非遗文化
传播，能够使中国青少年知
道我们从哪里来，能够看到
丰富的、坚韧的、多彩的、迷
人的文化根系，这种感觉真
的非常的棒。”

羊城晚报讯 记者许悦报道：广州最具岭
南特色的商圈之一北京路上新了！近日，粤海
北京路天河城B区开业，为这个全国示范性步
行街、全国示范智慧商圈、国家级夜间文化和
旅游消费集聚区“再添新丁”。至此，北京路
天河城的体量达到15万平方米，成为目前北
京路商圈内最大的商业综合体项目。其打造
的首个8000平方米的空中花园，将为北京路
商圈解锁出更多年轻化的新消费场景。

根据《广州市重点商业功能区发展规划
（2020-2035 年）》，未来，北京路将牵手海珠广
场，定位为彰显全球活力、千年城脉、国潮时
尚的世界级商文旅目的地；融汇时尚产业升
级、广府名品焕新、国际消费集聚、特色文旅
体验的具有世界影响力的岭南特色商圈，力
争打造世界级地标商圈。

今年以来，越秀区聚焦中心城区存量空
间价值提升，用好“激活”“优化”“疏解”三大
策略，深入推进北京路步行街高质量发展，全
力推动北京路步行街二期改造提升工作，加
快建成老城市新活力创新发展示范区，扎实
推进中国式现代化的越秀实践。

坐拥 11 万平方米新型购物中心的北京
路天河城A区，最近几年致力于打造北京路
的新消费场景，为商圈注入新鲜血液。这次
开业的B区又增加了 4万平方米的面积，联
合花城花街和粤潮楼，将让北京路的新消费
场景有了更大更丰富的呈现空间。B区将在
L4-L5 层打造北京路商圈首个 8000 平方米
的沉浸情景体验的空中花园，将客群向“上”
引流，创新打造风景绝佳的花园式时尚餐饮
集聚地，也为北京路商圈解锁出更多新消费
场景。

至此，北京路天河城将北接步行街的繁
华、向南直通天字码头、向西可延伸到海珠广
场，成为“北京路-海珠广场”商圈的枢纽节
点。据介绍，目前B区已进驻超80家品牌，整
体出租率超九成，且在品牌布局上与A区进行
差异化错位和互补，在业态上以餐饮社交、新
潮零售、创新体验等满足个性化需求。

专访《雄狮少女》作者岑孝贤：

少年当“ ”，国潮当
岭南特色商圈上新

北京路天河城再开B区
打造8000㎡的空中花园

2023 年 5 月，国内首本
以首批国家级非物质文化遗
产——舞狮为主题的儿童文学
作品《雄狮少女》出版发售，在
广东岭南山清水秀的小镇里，
一名少女舞狮的故事，让无数青
少年流连忘返，也掀起了一波讨
论醒狮非遗文化的热潮。近日，
羊城晚报记者专访《雄狮少女》
作者岑孝贤（笔名燃木），听听
她在创作《雄狮少女》过程中，
经历了怎样的心路历程。

《雄狮少女》顾名思义，是一群
青少年舞狮的故事。13岁的安徽
女孩高一一随母亲高凤改嫁来到
广东，与侠风堂狮队教练刘胜利及
其儿子刘阿南重组了一个碰碰磕
磕的家。受到母亲的影响，高一
一对舞狮有着执着与热情，并通
过自身的努力与坚持打破偏见，
与少年狮队里的小伙伴们从彼此
看不惯到成为交心好友。在这个
过程中，男仔女仔们逐渐意识到，
对方在舞狮过程中不可或缺的作
用和力量，在克服了重重困难后，
自身也实现了成长和进步。

创作大多来源于生活，《雄狮
少女》也不例外。岑孝贤表示，醒
狮表演在广东地区非常常见，在广
州、佛山等地传承着不少醒狮队。
这次写书，佛山市三水区武术龙狮
运动协会会长、醒狮非物质文化市
级传承人刘汉庭给了她很大灵感。

“刘会长在上世纪八十年代
的时候是一位很成功的商人。
1986年，刘汉庭组建成立了三水
工人醒狮队，到当地一些企业、
学校和村镇做推广与教学，一坚
守就是30多年。”据岑孝贤介绍，

刘汉庭为了醒狮传承，放弃了自
己的企业，醒狮队在三十多年中
经历过入不敷出、老队员离开、
年轻人不愿意学习等困难，但这
些困难都不能让刘汉庭放弃。如
今，年逾花甲的刘汉庭仍然在培
养自己的义子、徒弟，去推动醒
狮文化的发展。在岑孝贤看来，
刘汉庭的这股劲儿，就像醒狮的

“醒”字，代表了一种精气神，是
破茧而出、迎难而上、勇往直前。

实际上，岑孝贤写书的时候，

也专门在“醒”字上下了大功夫，“只
是因为心中有一头狮子在召唤你，
要到高山、大海和远方去”。在岑孝
贤看来，每个少年少女的心中当有
一头勇猛精进的狮子，无论前方是
坦途大道还是遍地荆棘，狮子都会
一往无前、高歌猛进。

而这种醒狮精神显然也能够
鼓舞着青少年们勇往直前。岑孝
贤表示：“我做了很多年的教育
工作，我知道现在小孩子也面临
着很多困境，比如学业的压力、
原生家庭的干扰会让他们急于寻
求出路，所以我想通过醒狮的精
神，鼓励他们勇敢面对困境，努
力突破自我。”

记者了解到，今年 5月
出版的《雄狮少女》入选了中
宣部出版局指导、中国图书
评论学会组织评选的“2023
年7月中国好书推荐书目”，
也被广东省教育厅纳入“暑
假共读一本书”的活动书目，
深受广大青少年的喜爱。

但就是这么一本深受
青少年喜爱的图书，岑孝贤
在谈及其创作心路历程时，
说出的第一个词竟然是“挫
败感”。

“相信大部分人对舞狮
的印象都停留在感观上。”
岑孝贤表示，每当逢年过
节，在广东很多地方都能够
看到舞狮表演，“锣鼓喧天、
狮子起落，喜气洋洋，大家
会觉得很精彩，我也一样。
但是当你真切落笔要将舞
狮写出来的时候，你会发现
舞狮具有极高的专业性。”

比如佛山南海在八十
年代的时候创新了“水上飞
狮”，表演者在水上三米高
的地方跳梅花桩。“这还只
是最直观的难度，实际上，

表演者要通过动作变化、结
合音乐、道具，表现出一只
狮子的喜怒哀乐，其中的难
度非常的大。”岑孝贤表示，
醒狮是集美术、武术、音乐、
杂技、表演甚至是雕塑艺术
于一体的一种非遗文化，“当
我深入接触它，了解到这种
传承的博大精深的时候，我
一度认为，只有舞狮的人自
己才能够把它写出来、写
好。而我本身擅长的写作方
向是情感小说，因此当时心
里的挫败感是非常重的。”

好在刘汉庭及时鼓励了
她。“如果你不写出来，它就
还是一片空白。”正如前文所
述，《雄狮少女》是国内第一
本以首批国家级非物质文化
遗产——舞狮为主题的儿童
文学作品，在这之前，鲜有专
门写醒狮的文学作品，更不
用提专门为青少年而作、为
非遗传承而作的作品。

“想明白之后我就有了
一种使命感，也沉下心来慢
慢地去了解醒狮文化。”岑
孝贤告诉记者，在这个过程

中，她从不想写、不敢写，慢
慢地转向一定要写，“醒狮
文化太博大精深了，无论是
精神内涵还是文化、历史、传
说都非常精彩。”记者了解
到，在整个创作过程中，岑孝
贤多次与刘汉庭的醒狮队接
触，知晓了很多舞狮技术层
面的理论；与队内十几岁的
小孩子不停地交谈，力求能
够将孩子们学习醒狮遇到的
困难、内心的变化写出来。

不过，即便如此，在图
书出版已经半年的今天，岑
孝贤回看当初的作品时，还
是觉得略带一丝遗憾。岑
孝贤表示，她后来听到另一
个狮队的女孩子说“当我在
狮子里面的时候，我都会和
它聊天，还会亲一下狮子，
它是我的伙伴”，她觉得自
己将醒狮文化、精神写得比
较“大”，其实醒狮不仅仅可
以是一个引导者、引领者，
还可以是一个和小孩子平
等相处的伙伴，“我会觉得
这 本 书 还 可 以 接 地 气 一
些。”岑孝贤如是说。
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愿当“拾柴人”：推动非遗文化发展
国内首本以舞狮为主题的儿童

文学作品《雄狮少女》出版发售

北京路天河城成为目前北京路商圈内
最大的商业综合体项目 受访者供图

《雄狮少女》新书分享
沙龙暨阅读马拉松比赛
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写书心路：从不敢写到一定要写

雄狮少女：
醒狮的“醒”代表了一种精气神


