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羊城晚报讯 记者余宝珠报道：记
者11月21日获悉，2023年“奔跑吧·少
年”儿童青少年主题健身活动暨东莞市
青少年体育“星梦计划”系列赛事活动
于近日落下帷幕。据介绍，2023年东莞
共开办了近百次以“奔跑吧·少年”为主
题的各类儿童青少年竞赛活动，累计参
加人数近5万人次。无论是竞赛活动数
量还是参与人数都创了新高。

为广泛推动儿童青少年积极参与
体育运动和健身活动，增强体质、增进
健康，东莞市文化广电旅游体育局在
今年继续实施青少年体育“星梦计

划”，举办年度市青少年锦标赛、中小
学生比赛、幼儿运动能力展示竞赛等
主题健身系列活动，并推动市滨江体
育公园、东城体育公园等常年开展青
少年体育培训。2023年全年东莞共举
办了网球、跆拳道、体操、足球、游泳、
羽毛球、乒乓球、射击、篮球、击剑、射
箭、蹦床、武术、跳水、街舞、田径16项
市青少年锦标赛，共约1.2 万名青少年
参加比赛。

与此同时，东莞市文化广电旅游
体育局还与东莞市教育局联合举办了
全市足球、篮球、乒乓球、羽毛球、排

球、武术、健美操、田径、游泳9项全市
中小学生比赛和幼儿运动能力展示竞
赛，参赛者达 1.5 万人。据统计，东莞
今年共开办以“奔跑吧·少年”为主题
的各类儿童青少年竞赛活动 90余次，
累计参加人数近5万人次。

在今年“星梦计划”系列赛事活动
中，涌现出了一批优秀的运动员代
表。他们都是东莞青少年儿童竞技体
育领域涌现出的新生代和冉冉升起的

“未来之星”。本届“未来之星”已评选
出 34 人，分别来自网球、跆拳道、体
操、蹦床、武术、足球等13个项目。

东莞青少年体育“星梦计划”系列赛事活动结束

13个项目评选出34名“未来之星”

风起之时 云奔潮涌

东莞引领风气之先 推进文化强市建设
文化，铸造一座城市的气质与灵

魂。当前，东莞正全力推进文化强市建

设，以文化赋能推动东莞高质量发展。

改革开放以来，敢闯敢干的东莞人

素以引领、创新著称，在发展浪潮中闯

出自己的康庄大道。在文化强市建设

中，东莞同样引领风气之先——建设

“七大文化”、打造四张城市文化名片，

通过一大批现象级举措让这座岭南名

城释放精彩与魅力，涌现出国学新风

潮、供给新风向、时代新风尚，让“潮流

东莞”的城市形象愈加深入人心。

风起之时，云奔潮涌，这于文化建

设，尤为突出。在东莞，文化强市建设

工作正大步迈进，结出累累硕果：借助

联盟，高品质文化供给不断向基层输

出；依托活动，新潮悦动的场景业态让

文化活动品牌直达人心……让优质文

化变得“触手可及”，进一步推进人与城

市的共生共荣。

以文化之力，强文化之市。为更好

呈现东莞文化强市建设带来的新变化，

羊城晚报即日起推出《风起东莞》系列

报道，通过“联盟与力量”“青春与发展”

“传承与焕新”“潮流与未来”四大篇章，

从小切口入手，深入多个领域解码东莞

文化强市建设新成效。

（余宝珠）
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策划、统筹/唐波 余宝珠

29家博物馆结“盟”
搅动大湾区文博热潮

文/图 羊城晚报记者 秦小辉

从圆明园珍贵文物亮
相东莞，到两大文化现象的
跨界联动；从主题邮局的成
立，到“联盟护照”文创产
品的推出；从文博巨擘到莞
交流指导，到首届博物馆联
盟年会成功举行……今年，
东莞各大博物馆文博 IP、
策展巡展频频火爆出圈，在
东莞掀起“博物馆热”，搅
动大湾区文博热潮。

2023 年 3 月，东莞以
“文化强市”为目标，成立
博物馆联盟，推动 29 家博
物馆（包括国有和非国有博
物馆）共同发展。七个多月
以来，联盟通过策划巡展、
文创研发、业务交流培训
等，强化资源整合、优势互
补，让更多文物“亲近”市
民，更多游客爱上东莞的博
物馆，共享“博学东莞”品
牌魅力。

东莞美术馆强强联盟

“超级链接”
让文化与艺术触手可及

文/图 羊城晚报记者 石梦卓
“这些花朵的花瓣，如果你

细心留意，会发现没有边框线
条，这就是居廉、居巢的‘没骨
法’画法。”在东莞岭南美术馆
彼时展出的“从可园出发之没
骨新风——没骨法新探作品
展”，一位观众陈先生告诉记
者，他已移居香港多年，这次回
家乡东莞“故地新游”，偶遇此展
览，一逛便是数小时。“感觉很新
鲜，东莞应该继续举办多些这种
高品质的展览，把优秀的、本土
的艺术文化展示出来。”

正是一次偶遇，让陈先生
发现了家乡东莞的艺术文化新
风貌。2022年 9月，东莞美术
馆联盟率先成立，汇聚各馆之
力丰富文化艺术供给，“美术馆
之夜”“联盟环游护照集章”等
活动新鲜有趣，市民参与度满
满；多馆联动的高品质展览层
出不穷，“当代艺术季”和“岭南
文化季”系列展览频频“出
圈”……如今，加入东莞美术馆
联盟“朋友圈”的美术馆已从8
个扩大到 26个。截至今年 10
月，联盟成员加强联动，共同参
与、策划了一系列高品质展览
共 135 场，包括国家级展览 4
个、省级展览 18 个，共举办公
教活动 361 场，遍布东莞各个
镇街（园区），为东莞公共服务
注入丰富的文化艺术养分，持
续擦亮“育美东莞”品牌，为东
莞文化强市建设贡献力量。从0到1

文创产品聚才引流

马涛是一位来自新疆的青
年插画师。3年前，没来东莞前，
他对东莞的印象只是“世界工
厂”和“制造业名城”。一次偶然
的机会让他来到东莞，并成为东
莞邮政的文创设计经理。他发
现，这座城市的文化名人辈出，
历史文化底蕴深厚。

而最让他惊讶的是，东莞竟
拥有 50多家博物馆。随着对东
莞的了解加深，他对东莞历史文
化产生了浓厚的兴趣，并决定留
下来深耕。如今，马涛已经成为
东莞博物馆联盟主题邮局的负
责人，这是我国首家以博物馆联
盟为主题的邮局。该主题邮局
位于东莞市博物馆内，记者近日
探访时发现，邮局柜台上展示着

“联盟护照”、主题明信片、书签
等各类文创产品。“联盟护照”内
含东莞 21家博物馆的简介和打
卡路线，市民游客可通过参观这
些博物馆，集齐主题纪念戳，体
验传统的集邮乐趣。

“像‘联盟护照’之类的文创
产品，都是我带领的团队结合各
博物馆的特色资源设计制作
的。”马涛说，一照在手，走遍东
莞。由于互动性极强，“联盟护
照”深受市民游客喜欢，不少来自
内蒙古、台湾等地的游客会将盖

有博物馆主题纪念戳的明信片寄
回家乡。截至目前，主题邮局共
售出4000多本“联盟护照”，接待
游客超过4.5 万人次。随着东莞
博物馆联盟成员达到29家，接下
来会优化路线，推出“线下+线
上”相结合的打卡活动。

“我来东莞3年，今年是最值
得铭记的一年。正是因为有幸
见证并参与博物馆联盟从0到 1
的转身，我才开启了自己的‘文
博’之路。”目前，马涛所在的公
司已成为东莞博物馆联盟的文
博服务机构。接下来，东莞将举
办汉服折纸等各类文博主题活
动，为市民游客带来更具参与性
和沉浸式的博物馆体验。

顺应潮流和需求
成效显著

东莞博物馆联盟的成立并
非偶然现象。作为联盟的“盟
主”，东莞市博物馆馆长、东莞市
博物馆联盟负责人李历松表示，
其背后是东莞市深厚的历史文
化底蕴、“博物馆之都”的实力，
以及积极适应公共文化需求的
结果。

李历松说，从历史深处走
来，东莞的发展轨迹皆可于博物
馆中找到答案。自 20世纪初以
来，东莞市各类国有和非国有博
物馆如雨后春笋般涌现，丰富的
藏品和多彩的展览推动了当地
文化事业的发展。截至目前，全
市共有53家博物馆，其中国有博
物馆17家，非国有博物馆36家，
位居全省第二。

面对观众群众的年轻化、多
元化、数字化以及市场化需求，
东莞各博物馆需打破“各自为
战”的藩篱，强化整合资源和优
势互补。与此同时，东莞也迈入

“双万”城市的行列。站在新的
历史交汇点，东莞提出围绕“七
大文化”，建设文化强市；结合

“博物馆之城”高质量发展，推出

“博学东莞”文化品牌。
一花独放不是春，百花齐

放春满园。在此大背景下，资
源整合成为东莞博物馆发展的
必然选择。2023 年 3 月 28 日，
东莞博物馆联盟正式揭牌成
立，成为粤港澳大湾区首个市
级博物馆联盟。至今，联盟成
员已增至 29 家，涵盖国有和非
国有博物馆，覆盖全市、镇、村
三级网络。

令人欣喜的是，博物馆联盟
成立的效果远超预期。以东莞
市松山湖望野博物馆为例，作为
非国有博物馆的代表，该馆在加
入联盟后，参加了联盟举办的各
类交流活动，如 2023 大湾区博
物馆发展大会等。望野博物馆
的展览受到了参会文博大咖的
关注，各类进社区、进学校的活
动得到联盟的加持。同时，联盟
还不定期举办策展人交流会，邀
请北京大学和中国社会科学院
的专家、学者分享策展经验。这
些干货满满的交流活动，让联盟
成员受益匪浅。

松山湖望野博物馆副馆长
金方旭表示，自成立以来，东莞
博物馆联盟发挥整合资源、优势
互补的作用，为全市的文博事业
发展注入了新的活力，提升成员
单位的知名度和影响力，也为市
民带来了更丰富的文博体验。

引领大湾区
文博新风尚

成立半年多以来，东莞博物
馆联盟外在影响力也在与日俱
增，一发不可收。这也让金方旭、
马涛等人深感震撼：“通过联盟策
划巡展、跨界联动、整合宣传等手
段，一系列顶流文博 IP 爆火出
圈，备受瞩目的策展巡展吸引了
众多观众，引发了一轮又一轮‘走
进博物馆’的文化热潮。”

“以前博物馆跟剧院是很少
互动的，成立联盟后，我们就整

合博物馆资源，联动东莞市剧院
联盟推出‘只此青绿·对话国宝’
博物馆联盟之夜及‘文物魔墙’
活动。”李历松说，这场活动成为
了联盟跨界联动打造文博 IP 的
典范。首次演出门票瞬间售罄，
观众热情高涨。5月 25日，东莞
玉兰大剧院首演，许多广州、深圳
等地的市民纷纷驱车前来欣赏。
演出现场座无虚席，掌声雷动。
与此同时，东莞市博物馆的“只此
青绿·对话国宝”联盟之夜也吸引
了上百位市民夜赏。

在此基础上，东莞博物馆联
盟还策划推出了“神秘古蜀国
理解三星堆”“何以白石：从木匠
到巨匠”“国宝归来——圆明园
兽首暨海外回流文物特展”三期
特展，以及与可园博物馆联合策
划的“自是花中第一流——东莞
馆藏居巢居廉绘画精品特展”。
据统计，这些展览共吸引了近十
万人参观，同比增长约287.33%，
盛况空前。

值得一提的是，“神秘古蜀
国 理解三星堆”“何以白石：从
木匠到巨匠”等展览还荣获了多
项荣誉，包括“2023 年广东省弘
扬社会主义核心价值观主题展
览”“第四届广东省博物馆陈列
展览精品‘最佳传播推介’”奖
等。东莞市博物馆连续七个季
度入选全国热搜博物馆百强榜
单，最高排名达到60位。

随着东莞博物馆联盟打造
的文博 IP和策展广受关注，其在
大湾区的引领作用逐渐凸显。
据李历松透露，继东莞博物馆联
盟成立后，粤港澳大湾区博物馆
联盟即将举行授牌仪式。作为
大湾区首个成立博物馆联盟的
地级市，东莞博物馆联盟先行先
试，积极尝试新发展模式，探索
博物馆发展的新路径。东莞博
物馆联盟将继续发挥资源整合、
优势互补的作用，推动“博学东
莞”的持续出圈，为粤港澳大湾
区文博事业注入新的活力。

串珠成链
汇聚美术馆人气活力

在东莞，每月第三周的周六
晚上，总有几个美术馆灯火通
明，等待着市民赴馆与艺术来一
场美妙的“约会”。

去年，东莞美术馆联盟在白
露时节举办的首个“美术馆之
夜”成功“出圈”。今年以来，美
术馆联盟则让“美术馆之夜”成
为固定时间的常驻节目。截至今
年10月，东莞美术馆联盟结合传
统节日、节气、展览等主题，开展
了共10场“美术馆之夜”活动。

展览导赏、做香囊、点花灯、
书法绘画、围炉夜谈……东莞美
术馆联盟主席、岭南美术馆馆长
谢钧告诉记者，每场“美术馆之
夜”活动都有 7 家以上场馆共同
参加，最多达 14 家馆同时联动，

一些民营场馆也在固定的时段免
费对公众开放。同一主题活动，
因为有了多个联盟馆的加入，活
动形式更丰富、辐射范围更广、
惠及市民更多。

“成立美术馆联盟之后，大家
聚在一起形成了一股强大的力
量，把东莞美术馆的影响力进一
步扩大，层次推得更高，形成了
一个资源共享、优势互补，互联
互促的‘超级链接’，真正做到共
同联动。”谢钧告诉记者，每个月
围绕固定的主题，联盟馆结合自
身场馆的定位和特色，如莞城美
术馆的水彩特色、百年国漫馆的
动漫特色等，推出形式多样的活
动，丰富市民夜游美术馆的体
验。固定下来的“美术馆之夜”，
也让许多人养成关注参与美术馆
活动的习惯。

今年“五一”“十一”长假期
间，美术馆联盟推出“环游护照”

“观展闯关集印章”主题活动，受
到许多市民朋友的追捧。在岭南
美术馆，记者留意到一名背着包
来到印章处盖章的刁凤琴，只见
她拿出几本厚厚的册子，一一盖
上岭南美术馆各色各样的印章，
将盖好章的页面小心地用纸巾垫
住。她告诉记者，自己是一名集
印章爱好者，今天带着打印好的
攻略，从东莞市博物馆、可园、岭
南美术馆一路盖章过来，博物馆
的册子已经基本收集完成，现在
要逐个去打卡东莞的美术馆。

带着美术馆联盟的“环游护
照”畅游分布于全市各处、不同
风格的美术馆，打卡盖章记录一
次次的艺术足迹，市民与文化艺
术的邂逅有了新的打卡方式。

“公办+民营”优势互补
形成文化惠民合力

事实上，目前东莞美术馆联
盟的 26 个成员单位中，有 19 个
都是民营馆，怎样让民营馆充分
发挥自身的资源和特色优势，更
好地服务东莞市民的文化与艺术
需求，让国有馆与民营馆联合形
成“1+1>2”的文化供给合力？

集文化服务、潮流休闲消费、
轻食餐饮等多元业态于一体的棠
美术馆是东莞美术馆联盟理事单
位之一。在东莞美术馆联盟成立
前期，棠美术馆就与同盟馆共同
商讨制定了联盟章程和管理机
制，并积极参与到联盟各类主题
活动中。目前，共举办了22场展
览、30 场公教，以及 11 场“美术

馆之夜”活动。
棠美术馆副馆长林晓尘表

示，自联盟成立以来，棠美术馆
与东莞各美术馆之间的联系更紧
密，互动方式也更加多元。《中国
摄影金像奖（东莞）学术交流摄
影展》、“只此明月——棠美术馆
中秋诗会”等展览及活动获得各
界广泛好评。

“民营美术馆与国有美术馆
的运营模式不同，相对于国有美
术馆来说，民营美术馆的自主性
会更强一些，这种自由度体现在
展览题材、展览形式、展览宣发
等方面。”林晓尘表示，民营馆的
运营资金筹措渠道不同于国有
馆，因此在选择合作伙伴、合作
方式上灵活度也更高、空间更
大。相比之下，国有馆的优势在
于有着极为丰富的藏品系统、文
献研究资源，以及标准化的运行
体系。“如何确认自我定位以及
美术馆风格、如何深挖展览的学
术性和保持如一的展览质量，是
民营美术馆要向国有馆借鉴和学
习的地方。”林晓尘说道。

“联盟成立之后，各美术馆的
策展水平、服务水平、标准化建
设都在提升。”谢钧表示，通过硬
件设施改造、开展业务培训、互
动交流等，促进各美术馆建设更
标准化、办展水平更专业化。

馆际间资源共享和协同发
展，美术馆联盟成员间逐渐形成
各美其美、美美与共的良好局
面。今年以来，东莞美术馆联盟
持续发挥“公办+民营”联合办展
的特色优势，围绕“当代艺术”和

“岭南文化”主题开展的艺术季活
动，以多馆一线的展览模式，丰富
和延伸了东莞这座城市“潮流+艺
术”的触角，让观众大饱眼福。当
前正在展出的第十五届广东省艺
术节优秀美术书法作品展，以岭
南美术馆为主展场，另设美术馆
联盟东莞文联文艺空间和二十一
空间美术馆两个分展场，展览影
响力不断扩大，与观众的交流和
互动持续加强。

谢钧表示，各有特点的美术馆
从“单打独斗”到“握指成拳”，能独
立运行又紧密联系，最大化地发挥
出美术馆服务大众的社会效益。

“让更多人走进美术馆，对艺术产
生兴趣，大家一起出谋划策，让展
览设计更加以观众为中心，在这样
的良性循环下，真正联合起来，实
现文化惠民。”谢钧说道。

打卡东莞岭南美术馆打卡东莞岭南美术馆

““美术馆之夜美术馆之夜””活动中孩子们制作透明扇活动中孩子们制作透明扇 岭南美术馆供图岭南美术馆供图
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东莞松山湖望野博物馆东莞松山湖望野博物馆
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