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工商银行东莞分行人员表示，
该行近日黄金回购客户明显增加，
实物黄金回购量同比增加 105%。
据了解，回购的客户主要是前期购
买该行实物金条的客户，近期回购
价创出新高，客户想要回购变现，
锁定盈利。

“有客户2014年在我行购买如
意金条100克，购买时的金价为251
元/克，今年3月份我行回购价突破
510元/克，客户回购变现，收益率超
100%。”工商银行东莞分行有关负责

人告诉笔者。
据了解，工行代理实物黄金回

购业务，包含工行如意金条在内的
14家商业银行品牌金条均可回购。
在工行平台可看到，4月9日下午4
时43分，100克以内的“如意金条”
的销售价格为568.11元/克，回购价
为551.5元/克，价差为16.61元/克。

与银行相比，金店的回购价差
较大，回购或将造成损失。如一些
品牌金店 4月 8日金饰价格为 728
元/克，投资黄金类价格为 646 元/

克，而当天回购价格均为 530 元/
克，价差为 100 至 200 元。如加上
手工费，则价差更大。业内人士认
为，如果购买黄金作为投资，首选
金条；购买平台方面，首选银行等
专业投资平台。

此外，需要购买新款金饰的消
费者，也可考虑换购以降低成本。
如南城元美路某金店工作人员表
示，提供1.3倍置换，如10克的金首
饰置换13克的金首饰，只需补手工
费和3克的金价即可。

近日，中国施工企业管理协会公布的2023年度
质量管理小组活动竞赛成果名单中，中建二局一公
司《提高户内电气管线预埋合格率》获中施企协QC
成果二等奖，《电梯井定型钢网防护装置的研发》获
三等奖。

中建二局一公司高度重视员工技术创新工作，
并依托劳模工匠、创新工作室等资源优势，锚定科
技创新、小革小改、技术攻坚等方向，鼓励并推动
QC 小组开展自主研发。此次获奖的两项 QC 成
果，均源于一线员工的智慧与创造力。《电梯井定型
钢网防护装置的研发》主要侧重解决现场生产中的
实际难题，改善电梯井安全防护问题；《提高户内电
气管线预埋合格率》主要是提高住宅户内预埋电气
管线的质量，在提升产品品质、提高工作效率等方
面发挥了重要作用。 （杨文 熊建良 程虹）

“我们企业的前身是中国人民解放军华东野战
军步兵。1952 年，我们响应国家号召集体转业，但
是身上的红色基因没有变，每年清明节，我们都会缅
怀烈士，传承铁军精神。”中建二局广东省机械技师学院
项目青年党员代表在佛山市三水烈士陵园如是说道。

近日，中建二局广东省机械技师学院、茂名奥林
匹克中心、南方电网数字电网、广州天河保利等项目
成员分别在佛山市三水烈士陵园、茂名烈士陵园、广
州起义烈士陵园开展“缅怀革命先烈、弘扬民族精
神”清明祭扫活动。在庄严肃穆的革命烈士纪念碑
前，大家深切缅怀悼念，向英雄鞠躬、默哀、敬献鲜
花，铭记英烈事迹，赓续红色血脉，凝聚前行力量。

参加活动的全体党员还在纪念碑前重温入党
誓词。此次缅怀先烈活动，进一步激发了中建二局
所属项目职工的爱国与奉献精神。大家纷纷表示，
要以先烈们的革命精神鼓舞斗志，以先烈们的进取
精神坚定信心，以先烈们的奉献精神担当作为，凝
聚奋进新征程的磅礴力量。 （杨文 肖庆稀）

科技创新为企业
高质量发展赋能
中建二局一公司两项目获
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缅怀革命先烈 凝聚奋进力量

中建二局举行祭扫活动

先正确地认识自己，
再明确什么样的伴侣适合
自己。在对当前拥有会员
人数超一万名的“婚恋博
士”进行走访时，笔者发
现，当下备受追捧的婚恋
平台，针对消费者对婚恋
的需求转变，不再是单纯
地“牵线搭桥”，而是针对
性地推出了“个人诊断”

“性格纠偏”“恋爱辅导”系
列课程，从个人方面帮助
服务相亲者提升整体形象
和与人相处的能力。

“很多报名相亲的人，
其实对自我认知、择偶需
求是不清晰的。”“婚恋博
士 ”品 牌 创 始 人 李 协 博
说。据李协博透露，她通
过自己在行业内的多年观
察，单纯的“牵线搭桥”成
功率并不高，因为很多进
入相亲机构的人对自己的
认知不清晰，就直接提出
自己广泛的择偶标准，有
的很明显与自己匹配程度
不高，比较难找，或者有的
符合条件的却相处不下
去，既浪费精力也容易陷
入自我怀疑。

在 李 协 博 的 婚 恋 平
台，他们的运营模式很像

大学选专业，首先通过“面
诊”让参与者了解自己是
个什么样的人、自己适合
什么样的人；再通过“性格
纠偏”帮助参与者适当改
变自己的外表和一些行
为；然后有了目标对象再
进行恋爱辅导，最终促成。

“客源改变自然会让
行业运行模式改变，传统
的‘婚介所’业务将快速萎
缩。”李协博说，面对当代
年轻人新的婚恋观念和需
求，“牵线搭桥”不再是年
轻消费者选择婚恋平台的
主要诉求，学会两性相处
才是最终目的。

尽管一直以来相亲市
场的需求都十分火爆，但
走访中，笔者发现，由于行
业服务中信息保密、个性
化定制等需求，婚姻中介
服务机构始终存在价格不
透明、人员筛选有风险等
问题；并且，随着当下市场
需求的变化，婚介机构在
合规经营、服务宣传、格式
条款、纠纷调处等方面还
需进一步规范。在此也要
提醒广大市民在选择婚恋
机构时，需要十分谨慎，维
护好自己的权益。

专家建议：市场有风险，
投资需谨慎，建议理性投资金价屡创新高

消费者投资热情冲高回落
今年以来，国际金价屡创新高，国内黄金市场“水涨船高”，消费者和投资者纷纷追涨购

买。但随着金价持续冲高，东莞消费者购买热情逐渐回落，而黄金回购业务也受到关注，不
少市民变现锁定收益。

目前，金价多次刷高历史纪
录，到底是买还是不买？是卖还
是不卖？工商银行东莞分行有
关专家认为，已体验到赚钱效应
的客户可逢高减仓，想要投资的
客户可分批布局。

该专家分析，今年以来金价
的上涨速度和行情超出了很多
投资者的预期。投资建议方面，
前期已经进行配置的客户体验
到赚钱效应，可以逢高减仓、锁
定收益。同时，想要投资黄金的
客户可分批布局，持续进行黄金
定投，不错过投资机会，这样可
以 有 效 平 滑 投 资 成 本 ，降 低 风
险，积少成多。当投资者认为价
格合适时，也可以通过主动买入
提高黄金资产配置比例，金价上
涨后可以卖出实现盈利。值得

注意的是，市场有风险，投资需
谨慎，建议理性投资。

随着这一轮金价的上涨，越
来越多人意识到黄金配置的重
要性。那么，对于家庭资产配置
来说，应如何配置黄金资产呢？
该专家认为，根据世界黄金协会
建议，家庭资产配置 5%-10%黄
金可有效分散投资风险。如果
投资者想要用来收藏、传家，可
以买入实物黄金，推荐购买银行
金条产品，可满足投资、馈赠、收
藏等需求。如果投资者想要投
资黄金又不方便保管实物的话，
可以选择银行积存金产品，客户
在银行开立积存金账户后，采用
定期积存或主动积存的方式参
与黄金投资，可赎回或兑换实物
金条，非常便捷。

今年第一季度以来，国内金价
持续上涨。特别是 3月份，国际金
价最高涨幅高达9.3%，国内多家品
牌金店首饰不断创新高，涨幅更是
达到10%。在东莞，无论是金店还
是银行，均出现了一轮购买热潮。

东城王女士在 3 月初以每克
650 多元购买了重约 20 克的黄金
手镯，到 4 月 8 日每克已涨到 720

多元。王女士告诉笔者，3月底家
里人还购买了黄金4件套以备下半
年结婚之用，本来觉得还有时间等
金价降一点再买，又怕价格继续涨
就出手了。

位于南城区元美路一家金店
的工作人员表示，由于该店金价比
一些大品牌金店要低，近日不少老
顾客介绍了朋友过来购买。

银行方面，也反映 4月以前市
民投资黄金的热情高涨。工商银
行东莞分行数据显示，截至今年 3
月底，东莞工行金条类产品销量较
2023年同期增幅高达98%。另外，
东莞某银行人员表示，银行金条价
格比品牌金店优惠，吸引了不少消
费者前去购买，第一季度销量同比
上涨近50%。

到了 3月中下旬，黄金价格依
然狂飙，超出市场预期，这让黄金
持有者和意向购买者不淡定了，追
涨热情降温。有购买需求的消费
者开始持观望态度，而手中持有黄
金的消费者，则考虑回购变现，锁
定盈利。

4月8日晚上8时左右，笔者来
到万江天和百货探访金店，这里集
中了周大福、周生生、中国黄金、
老凤祥、六福珠宝等多家品牌金
店。与 3 月相比，各大金店明显

冷清了很多，零零散散有两三个
人在金店咨询，多数店面只有工
作人员在现场。 当天，周大福现
场屏幕显示，饰品、工艺类足金已
涨到 728 元/克，投资黄金类已涨
到 646 元/克，均不含手工费。不
同店面的金价有所差异，如中国
黄金工作人员表示，该店金饰 603
元/克，金条金钞610元/克，手工费
另计。

在金店咨询的郑先 生 表 示 ，
他 8 月 份 婚 期 ，最 近 打 算 要 买

“ 五 金 ”做 彩 礼 ，但 越 看 价 格 越
高，现在的价格实在太高，打算
再等等看。

直到晚上8时 30分左右，天和
百货金店区域依然没什么人流，市
民购买热情明显冷却。

“最近由于金价一直涨，客户
开始观望，我们销量环比是负增长
的。”东莞某银行有关负责人表示。

对于有些市民来说，金价不断
创新高，意味着持有的风险增加，
有人选择回购变现锁定收益。
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羊城晚报讯 记者秦小辉摄影报道：雨水润泽，
万物生长。在东莞各大森林（城市）公园灌木丛、绿
地间，无数的野生蘑菇破土而出、拔节生长。而此时
也正是误采误食野生蘑菇中毒的高发期。

记者从东莞市林业局、市市场监督管理局等部门
获悉，虽然目前暂未收到采食毒蘑菇的报告，但相关
部门已经积极行动起来。东莞市林业局近日发布通
知，要求开展2024年野生有毒植物误食预防宣传工
作。市市场监督管理局、市各大森林公园也陆续发布
消费（游园）提示，防止群众误采误食野生有毒植物。

多个森林公园发布“四不”提示
记者了解到，目前，华南地区常见的剧毒蘑菇有

30余种，其中致命鹅膏（白毒伞）、灰花纹鹅膏、黄盖
鹅膏较为常见。广东省科学院微生物研究所李泰辉
研究团队近年在大岭山森林公园做真菌采样调查时
就曾发现一片致命鹅膏（白毒伞）。

公开资料显示，致命鹅膏（白毒伞）的毒性主要
成分为环肽毒素，这种毒素耐高温、耐酸碱，即使高
温煮开食用，毒素也不会被破坏，且食用后会聚在肝
脏或肾脏，导致脏器坏死。李泰辉提醒大家：“有菌
环、菌托并长在地上的那种蘑菇就是致命鹅膏，无论
它的盖是灰色的还是白色的，或是其他颜色的大家
都不要吃。”

当下正是毒蘑菇的疯狂生长期，为了避免市民
游客误采误食毒蘑菇，近期，东莞大岭山森林公园、
银瓶山森林公园、大屏嶂森林公园等陆续发文提醒
市民，对于野生蘑菇，特别是来路不明的野生蘑菇，
要做到“四不”：不采、不买、不卖、不吃。

开展预防宣传，发布消费提示
4月 9日，记者从东莞市林业局、市市场监督管

理局获悉，虽然目前暂未收到全市采食毒蘑菇的报
告，但相关部门、单位已经高度重视，积极行动起来，
以“时时放心不下”的责任感，强化防范措施落实和
宣传教育引导。

近日，东莞市林业局也发布通知，开展 2024 年
野生有毒植物误食预防宣传工作，要求各镇街、各相
关单位等按职能开展预防野生有毒植物科普知识宣
传工作。特别是要加大森林公园、湿地公园等重点
区域的宣传力度，在出入口处、公众经常路过的地点
竖立禁采野生蘑菇警示牌、张贴标语、发放宣传材料
等。通知还列举常见的三类认知误区：即将野生毒
蘑菇误认为可食菇，误将断肠草根作为五指毛桃根，
误将断肠草花作为金银花等。

“不采摘、不购买、不食用野生蘑菇。”东莞市市
场监督管理局于3月底发布关于菌菇类食品安全的
消费提示称，野生的毒蘑菇与食用菇类外形相似，鉴
别需要具备专业知识并借助一定的仪器设备，仅靠
肉眼和根据形态、气味、颜色等外貌特征难以辨别，
极易误食引起中毒。该消费提示称，集体食堂、餐饮
单位加工菌菇类食品过程中要确保食材新鲜，烹饪
时确保将菌菇类食品彻底煮熟煮透。如涉及外卖配
送行为，餐食加工制作完成后宜落实保温要求，消费
者取餐后应尽快食用完毕。常温下，从烧熟至食用
的间隔时间（食用时限）超过2小时的不得食用。

东莞多部门提示

避免误采误食
野生有毒植物

近期，河南开封万岁山大宋武侠城的互
动节目“王婆说媒”备受关注，各地旅游景
点纷纷推出类似节目，婚恋市场的“火爆”现
状再次进入大众视野。笔者通过随机走访东莞
目前正在营业的几家线下婚恋平台，了解到
开设了“性格纠偏”“恋爱辅导”等课程的新
型婚恋平台受到许多消费者追捧，其中一
家名为“婚恋博士”的婚恋平台更是已
经拥有一万多名会员。这种“恋爱辅

导”型线下婚恋平台不仅吸引了
更为广泛的消费者，同时也迎

合了当下年轻人婚
恋观的改变。

“认识的途径不重要，
是不是志趣相投才是首要
的考虑因素。”在“王婆说
媒”走红的视频评论下，
一条评论引起网友们纷纷
点赞。“王婆说媒”让更多
人重新审视起被年轻人避
之犹恐不及的“相亲”，更
多人开始关注到当代年轻
人的婚恋态度和需求。

把相亲当作婚恋中的
一个选项，能够拥有更多
的自由和选择。“相亲对
我来说也是拓圈的一种方
式。”在一家科技企业上
班的 28 岁黄女士告诉笔
者，一开始她也没想过相
亲，因为在当下这个互联
网快速发展的时代，其实
年轻人的婚恋选择很多，
不但有各种社交媒体平
台，还有各种交友 APP。

但她在尝试过各种途径之
后，也将相亲纳入了自己
的考虑范围，因为在她看
来，本身就是为了找到合
拍的人，相亲也是一种直
接的途径。

情感需求应该被正
视，个人喜恶可以大胆表
达。在和参与相亲活动的
年轻人交流时，笔者发
现，年轻人排斥相亲主要
是来源于对“被相亲”的
抗拒。“没人会喜欢自己
像市场上被明码标价的商
品一样供人挑选。”25 岁
的邝女士谈及自己以前被
介绍相亲的经历时说道。

“王婆说媒”的走红恰好
也是年轻人大胆表达自己
的一种方式，当代的年轻
人敢于表达，选择新的方
式来满足自己的需求。

文/范彬彬
“恋爱辅导”型线下婚恋平台在东莞走红
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消费者在金店选购金条

望牛墩镇杜屋村一草地上生长的野生蘑菇


