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近日，河南、山东等省市放宽省考岗位年
龄限制，媒体评论认为这为打破 35 岁职场歧
视作出了示范。“公务员部分岗位年龄调整到
40周岁”话题登上微博热搜，多个媒体号就此
发起微博投票，“支持”是投票的主基调。

实际上，近几年，公考年龄放宽已在多
地推行，个别基层岗位或专业技术岗位也
放宽了年龄限制。其实，这也是在给社会
发出信号，能引导其他行业及企业重新审
视招聘年龄限制，有望打破 35 岁求职门槛
和年龄歧视。

在久远的年代规定 35 岁的门槛，是和当
初的人均寿命水平有关的。同时，也和当时人
们普遍学历较低，往往没有大学学历就参加工
作的情形相匹配。目的也是用更长的时间段
来创造和保护从低到高、论资排辈的晋级序
列。诸如小年轻变成 35 岁应该至少是科级，
35岁到后期至少应该是处级，否则难以领导比
自己年龄大的人。

当然，如今担忧也有，一是会挤兑“年轻
人”的机会；另一种还认为，40岁才进体制，晋
升无望，可能会成为“摸鱼”主力。现实是，公
务员已经实行职务和职级并行的晋升渠道，在
所谓的领导职务之外，存在一套更基础的职级
晋升序列，作为工资、住房、医疗等待遇的依
据，只是不具有领导职责。即使没机会做领
导，只要工作勤勉，一样能有待遇的进步空
间。这个做法本身也是参照了许多企业的游
戏规则。

可见，持续尝试打破出身、地域、年龄甚至
高学历限制，是对社会人力资源的重新认识和
重新挖掘。从用人单位角度来说，从岗位实际
出发，综合考量不同工种特性和年龄的匹配
度，有助于充分盘活人才资源、吸引更多优秀
人才。

有真正实力、经验或人脉的人才，往往能
用不同的渠道到达实现个人价值的空间去。
如今人才放宽的确提供了更多的发展机会。
比如这些人才可以把更多的资源和本领带到
一个组织中，从而发挥能量。以往这种情况只
会出现在企业的高层选聘上，如今能进入到铁
打一样的体制内，应该也是一种进步。

当然，作为配套，还要在根本性的制度流
程上消除论资排辈、推动破格提拔。这对于传
统上最需要稳定的人力资源体系来说，的确是
一种挑战。只是当今世界在技术浪潮翻涌，迭
代已经高度激烈化，超稳定组织早已经无法适
应时代节拍。个人要终生学习才能终生发光，
终生受益，至于体制也要持续进步，才能持续
揽才，才拥有真正的生命力。

在洗衣洁净领域取得成功
后，蓝月亮不断探索，持续创新，
如今蓝月亮的产品已覆盖衣物、
家居、个人清洁护理三大品类，为
用户提供全场景“无忧洁净”。

从蓝月亮的全品类产品研发
中我们可以看到一点：蓝月亮时
时刻刻站在消费者身边，却又替
消费者多想一些，先走一点。

洗衣液在消费者身边的使用
场景，不仅仅是家用，有时还有出
差、旅行，而洗衣液清洁的衣物，
也有外衣、内衣，男士、女士衣物
及幼儿衣物之分。

于是，在 2013 年，蓝月亮提
出专品专用理念，研发推出宝宝
专用、内衣专用洗衣液、旅行专用
洗衣液，推动了洗衣液品类的细
分发展。举例来说，内衣专用洗
衣液所含的配方能够更好地清洁
内衣污渍，清洁度、抑菌度更高，
消费者的细分洁净需求能够被更
好地满足。

显而易见，蓝月亮通过科技
创新，满足用户多元化细分需求，
而这也体现在蓝月亮的全场景、
多品类研发中：高端洗手产品净
享水润泡沫洗手露、泡沫抑菌
洗手液等一众个护新品带给了
消费者手部清洁的舒适与安全
感；天露餐具果蔬洁净精华、卫
诺除霉去渍剂等家清产品深入
千家万户，解决家中各场景清
洁困扰；蓝月亮在 2023 年推出
新品净享泡沫沐浴露，快冲洗
的特点让消费者在快节奏的生
活场景中，找到了一拍即合的洁
净伙伴……

毋庸置疑，蓝月亮已经凭借
其深入人心的创新形象与产品品
质 ，成了名副其实的“ 国 货之
光”。未来，我们有理由期待蓝月
亮在“质造”升级的路上继续砥砺
前行，为行业的进步和发展贡献
更多力量的同时，助力消费者美
好洁净生活。

如何看待跨界并购？跨界并购
的难点有哪些？有业内人士接受采
访时表示，虽然成功的跨界并购可以
为企业找到新的发展空间，开辟新的利
润增长点。但在实际的操作中，可谓是
困难重重。企业经常面临着各种风险，
如不同行业之间，在企业文化、经营模
式、发展理念、组织架构、运营体制等
方面有所不同，这些会增加整合和经
营的难度。

从登云股份过往的业绩和速度科技
的体量来看，此次并购的难度并不小。

财务数据方面，2019—2021 年
的报告期内，速度科技分别实现营业
收入 2.29 亿元、3.96 亿元和 6.13 亿
元，分别实现净利润 4057.76 万元、
5595.19万元和7048.76万元。

2023年年报披露，登云股份控股
股东原为益科正润，在今年1月19日
变更为益科瑞海，但公司实际控制人
未发生改变，仍为杨涛。虽然公司大
股东易主，但登云股份的业绩一直表

现平平。2019 年至 2023 年，登云股
份营收分别为 3.36 亿元、3.73 亿元、
4.85 亿元、5.07 亿元、5.44 亿元，逐年
增长；但归母净利润分别为373.04万
元、1533.93 万元、688.6 万元、-1.32
亿元、2378.08 万元，5年累计净亏损
8227.96万元。

从资产规模来看，速度科技在
2021年年末的净资产为4.84亿元，而
登云股份截至 2023年底净资产则为
4.14 亿元。此外，截至 2023 年年底，
登云股份账上现金仅为6526.02万元。

从现阶段的财务状况来看，登云
股份是否有实力跨界并购速度科技，
仍存在未知性。

另据风险提示，登云股份提到本
次交易仍处于筹划阶段，交易方案仍
在协商论证中，交易各方尚未签署正
式交易文件，本次交易尚需履行必要
的内部决策程序并需经有权监管机
构批准后方可实施，能否实施尚存较
大不确定性。
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带给消费者颠覆性的洗衣体验

了不起的未来洗衣科技
创造“魔术般”的秒溶体验

从衣物清洁到全景洁净
带给消费者全方位无忧体验

再次斩获市占率“双料第一”

蓝月亮为何能够15年一路“狂飙”？
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热搜
名企名企 评财经辣

羊城晚报财经评论员 戚耀琪

打破魔咒招到人才
体系革新更加重要羊城晚报记者 詹淑真

继
进 入 金
矿 开 采
领域后，
登云股份

（002715）
迎来了第二
次跨界并购。

近日，怀集登云
汽配股份有限公

司发布公告称，拟
购买速度科技股份有

限公司的控股权，公司
股票自 4 月 15 日 起停

牌。虽然登云股份没有披露
此次的交易细节，但登云股份

筹划并购的可能是一家体量比自
身还大的公司。

值得一提的是，并购消息发
布前，登云股份股价大涨。刚好
在这一时间段内，该公司监事会
主席配偶出现短线交易，虽仅盈
利 160 元，但其内幕消息管理是
否合规受到外界质疑。

记者注意到，在并购消息宣布
前，登云股份股价迎来一波大涨。
数据显示，4月 8日至4月 12日这 5
个交易日，登云股份区间累计涨幅
达 29.74% ，同 期 大 盘 跌 幅 为
1.62%。截至 4 月 12 日收盘，登云
股份收报 19.98 元，涨 5.21%，公司
最新总市值为27.57亿元。

把时间拉长看，今年2月8日以
来，登云股份股价总体呈上升趋
势。经统计，2月 8日—4月 12 日，
登 云 股 份 区 间 累 计 涨 幅 高 达
161.52%，同期大盘涨幅5.97%。

引人关注的是，在这段时间内，
登云股份出现了高管亲属短线交易

公司股票行为。
4 月 15 日，登云股份披露了一

则“监事亲属短线交易及致歉公
告”，公司于近日收到监事会主席叶
枝出具的《关于买卖登云股份股票
的情况说明及致歉函》，获悉叶枝的
配偶易畅4月10日—4月11日期间
存在买卖公司股票构成短线交易的
行为，4月 10日买入500股，4月 11
日卖出 500 股，上述短线交易产生
的收益为160元。

登云股份方面解释称，叶枝事
先并不知晓此次交易，易畅也未就
买卖股票事项征询叶枝的意见及相
互商量，该交易行为不具有短线交

易的主观故意，上述交易行为系易
畅不了解相关法律法规的规定作出
的自主投资行为，不存在因获悉内
幕信息而交易公司股票谋求利益的
情形，亦不存在利用短线交易谋求
利益的目的。

同样是在 4月 15 日，登云股份
公告称，公司股票交易价格于 4 月
10 日、11 日、12 日连续三个交易
日内收盘价格涨幅偏离值累计超
过 20%，根据《深圳证券交易所股
票上市规则》的有关规定，属于股
票交易异常波动。登云股份表示
经过自查不存在违反信息公平披露
的情形。

公开资料显示，总部在广东怀集
的登云股份专注于汽车发动机进排气
门系列产品的研发、生产与销售，是国
内气门行业的龙头企业之一。2021年
3月，公司收购北京黄龙金泰矿业有限
公司，进入黄金矿采选等相关领域，公
司黄金矿采选行业分为采矿、选矿及提
炼，公司主要从事采矿和选矿业务。

根据公告，登云股份本次收购事
项，主要交易对方包括速度科技实际
控制人徐忠建及其一致行动人朱必
亮。交易方式预计为发行股份及支
付现金购买资产。

值得一提的是，从业务来看，登云
股份与速度科技并不协同，本次交易属
于跨界并购。4月15日，有投资者在
互动平台向登云股份提问称：“请问贵
公司收购一家信息公司，跟自身业务有
什么关系？”登云股份回复称：“公司没
有应披露未披露的事项。”

记者还注意到，速度科技原名速
度时空信息科技股份有限公司（以下

简称“速度时空”），该公司曾在2021
年 11月披露招股书并计划冲刺创业
板上市。但在深交所两轮问询后，公
司于2022年8月撤回了IPO申请。

根据速度时空彼时披露的招股
书，公司所属地理信息行业，是时空
大数据综合解决方案服务商，运用3S
（地理信息系统、遥感、全球定位系
统）技术、大数据、人工智能等技术，
为政府及其他企事业单位提供时空
大数据采集、处理、承载、分析、应用
等全链条服务。

在两轮问询中，深交所要求速度
时空说明 2016年以来收入规模整体
上升但利润水平未见明显上升的原
因，进一步分析公司的业绩成长性。
同时，公司称整体技术处于国内先进
水平，但却在2021年未上榜地理信息
产业相关榜单，需要进一步论证是否
符合创业板定位。此外，深交所还要
求公司说明股东相关对赌安排或其他
特殊权利安排的具体协议等情况。

跨界收购难度其实不小

标的公司曾撤回IPO申请

重大事项公布前股价大涨

这家汽配粤企
之前进入黄金采矿领域，此番染指地理信息行业

“捞过界”？

近日，由中国商业联合会、中华全
国商业信息中心联合主办的“2024中
国消费品市场发展大会暨第三十二届
中国市场商品销售统计结果发布会”在
北京召开。

在本次发布会上，家喻户晓的“洗衣
液一哥”蓝月亮斩获2023年度洗衣液、
洗手液同类产品市场综合占有率“双料
第一”。值得注意的是，蓝月亮洗衣液已
连续15年获得综合市场占有率第一，洗
手液也连续12年获得综合市场占有率
第一。

市场占有率实际上反映的是消费
者的主观选择，从个人到家庭，消费者
对产品的要求不外乎“好不好”与“新不
新”。连续多年斩获市占率榜首，消费
者“pick”蓝月亮的坚定不言而喻；蓝月
亮与消费者“双向奔赴”，坚持创新提供
优质产品的初心也始终如一。

中国市场的变化让企业们无
法松懈。蓝月亮引领洗衣“液”时
代后，不断有同行入局，洗衣液赛
道也逐渐拥挤。与此同时，越来
越多新的消费者声音出现：有没
有效果更好、效率更高的洗衣液？

消费者的需求，是蓝月亮前行
的第一动力，而“了不起的未来洗
衣科技”则是蓝月亮给消费者带
来升级体验的撒手锏。

那么如何在洁净力表现之外，
满足用户对便捷性、洗涤效率的
需求，甚至超越需求，实现对社会
环境更友好？正是基于这样的思
考，蓝月亮克服了重重困难，在
2015年成功研制出国内首款采用
泵头计量式包装的「浓缩+」洗衣
液——机洗至尊洗衣液，再次掀起
中国洗涤市场变革。

一款新产品能够掀起市场的
变革，必定有它的过硬之处。

相比普通洗衣液，浓缩洗衣液
的活性物成分含量较高，清洁效
果更佳，单次洗衣所需用量也更
少。在大部分消费者的认知中，
高浓度的洗衣液会更浓稠，很难溶
解，但蓝月亮推出的“至尊洗衣
液”，作为一款活性物含量高达
47%的浓缩洗衣液，却可以拥有令
消费者惊叹的“秒溶术”：落入水中
只需要 1秒便可以瞬间爆发出超
凡洁净力，在洗衣机 15 分钟快洗
模式下，做到省水、省电、省时间。

这样直击消费者痛点，“又
快”“又好”的浓缩洗衣液产品再
次引领行业升级，更是凭产品实
力再次“圈粉”无数。

但实际上，洗衣液的“浓缩
化”并不简单。

从约 15%活性物含量的普通
洗衣液，升级到 45%以上高活性
物含量的「浓缩+」，涉及原料选

择、配方调试等众多技术关卡。
为此，蓝月亮研发团队潜心 3年，
测试了 1000 多个配方，最终研发
出理想的「浓缩+」配方，去污力表
现优异。解决去污力问题后，为
了提升消费者使用便利性，蓝月
亮又在包装上下足了功夫，结合
国人的洗涤习惯，设计了中国首
款计量式泵头，这款专利泵头，可
实现一次精准出液8克，刚好可满
足一家三口平均一天的用量。

近年来，蓝月亮持续加码浓
缩，研发升级至尊生物科技洗衣
液，创新采用“生物去渍”“抗污渍
再沉积”“纤维整理”等洗涤科技，
丰富了国内衣物洗涤剂高端市
场。此外，通过深入了解消费者
的细分使用场景，蓝月亮还推出
了深层洁净、除菌去味、运动特效
洗衣液，丰富至尊系列产品，满足
用户多元场景下的洁净体验。

“在十几二十年前我们都
是用洗衣粉，可是洗衣粉容易
洗不干净，衣服上有时有一块
一块的残留，一些强力洗衣粉
还会伤害衣服，体验感不好。”
消费者林小姐是蓝月亮洗衣液
的忠实粉丝，从2008年使用过
蓝月亮深层洁净护理洗衣液
后，便一发不可收地爱上了。
在林小姐看来，蓝月亮洗衣液
的问世，颠覆了她数十年来的
洗衣体验——更干净、更温和、
更好用。

这也是成千上万消费者心
声的真实写照。洗衣粉存在不
易漂洗、存放时容易结块等问
题，而彼时市场中的洗衣液虽
然易储存、易漂洗，但是去污力

却差强人意。
在此背景之下，蓝月亮敏

锐洞察消费者需求，以科技创
新突破洗衣液清洁力的局限，
于 2008 年推出里程碑式的全
新产品——深层洁净护理洗
衣液，打破数亿中国人的洗
衣习惯，开创了中国洗衣“液”
时代。

何为开创？是推动行业
从“洗衣粉”转“洗衣液”的跨
越式升级，是从 0 到 1 的创造
性突破，蓝月亮带来了颠覆式
的洗衣体验。时至今日，蓝月
亮深层洁净护理洗衣液已经
诞生16年，16年来始终悉心陪
伴中国家庭，提升消费者洁净
体验。
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C地理信息行业正处于高速发展中
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