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羊城晚报讯 记者梁正杰、通讯员
曾夏报道：近日，广东省人社厅和省市
场监管局联合印发关于表彰广东省标
准化突出贡献奖获奖项目、单位和个人
的决定，佛山获多项殊荣，包括标准项
目奖一等奖2项（占比 40%）、标准化组
织奖1项（占比 20%）和标准项目奖三等
奖2项，获奖数量和质量均居全省前列。

据悉，广东省标准化突出贡献奖是
经省委、省政府批准，由省人社厅、省
市场监管局联合组织开展评选、表彰的
奖项，旨在深入贯彻实施《国家标准化
发展纲要》，推动全省全面实施标准化
战略，与中国标准化创新贡献奖形成梯
度培育奖励格局，调动广大标准化工作

者的积极性和创造性，助力经济社会高
质量发展。

佛山获奖的具体情况为：广东精铟
海洋工程股份有限公司《海洋平台电驱
动齿轮齿条升降装置》和广东邦普循环
科技有限公司《车用动力电池回收利用
拆解规范等5项标准》项目获“标准项目
奖一等奖”；美的集团股份有限公司获

“标准化组织奖”；广东美的制冷设备有
限公司《家用和类似用途电器 安全 第
2-40部分：热泵、空调和除湿机的特殊
要求》和佛山市中医院《中医治未病技术
操作规范 耳穴》项目获“标准项目奖三
等奖”。尤其值得关注的是，标准项目奖
一等奖和标准化组织奖均要求标准实施

后取得重大的经济、社会和生态效益，标
准推广实施和国际标准化等方面取得重
要创新性成果，贡献突出。

据介绍，近年来，佛山围绕高质量
发展首要任务，深入实施标准化战略，
发挥标准化战略性、引领性、支撑性作
用，带动产业高质量发展，多项工作走
在全省乃至全国前列。截至 2024年 4
月，佛山累计拥有企业标准“领跑者”
541项，连续四年居全国第一。累计推
动1168项企业执行标准完成对标达标
提升；参与制修订国际、国家和行业标
准 3978 项，制修订湾区标准 49 项、团
体标准950项，各项数据均位居全省地
级市第一、全国地级市前列。

全省标准化突出贡献奖公布

佛山获奖数量和质量居全省前列

增强高质量发展“硬实力”

佛山企业加快锻造新质生产力
文/图 羊城晚报记者 杨苑莹 吴泳（除署名外）

走进位于佛山三水的广东
盛路通信科技股份有限公司（以
下简称“盛路通信”）展厅，首先
映入眼帘的是一款名为“八木天
线”的产品。“这款天线是公司推
出的首款主打产品，见证了公司
的一路成长、一路壮大。”盛路通
信工作人员介绍道。

据介绍，八木天线是行业内
最简易的一款天线，当时在国内
只能依靠人工生产，效率低且成
本高。彼时，八木天线的生产采
用焊接工艺，焊接过程中，机器
无法保证产品中心电缆垂直穿
过，因此迟迟未实现自动化生
产。

针对该项缺陷，盛路通信研
发团队创新工艺，将电缆从两头
按压成型，保证安装位置准确，
以压接代替焊接，成功将该项工
艺从纯手工推向半自动化生
产。实现八木天线的自动化生
产后，盛路通信产量倍增，广受
市场青睐，也会后续坐稳“江湖
地位”，成功敲钟上市奠定基础。

如今，盛路通信已成长为一
家专业从事通信天线、射频无源
器件研发、制造、销售于一体的
高新技术企业，为国内规模大、
技术先进的天线和射频器件制
造商之一，并于 2010 年 7 月成
功在深交所中小企业板上市。

值得一提的是，为了保证各
品类产品质量，盛路通信近年来
还在检测设备方面频频投入，建
立了多个专业实验室，累计投入
近亿元，包括 46m×23m×23m
天线室内远场测试系统、SG128
近场测试系统、3D暗室及由瑞典
引进的RTS65混响系统，这也成
功奠定了盛路通信在终端传输
行业内的领先测试地位。

走进天线室内远场测试系
统暗室，长46米、宽23米、高23
米的宽大空间墙面上，遍布了无
数“笔尖”状凸起物体，业内称为
吸波材料。正是有了这些星罗
棋布的“笔尖”，才能在尽可能减
少外界电磁波干扰的情况下进
行更为准确的实验测试。据介
绍，这些吸波材料能吸收多余电
磁，模拟出电磁真空环境，将室

内外的信号完全隔断，从而更好
测试天线信号强弱等真实指标
数据。目前，盛路通信的实验室
已获得CNAS认证。

此外，在盛路通信专业实验
室里还配置有汽车天线测试场、
美化天线测试场、RoHS环保测
试仪、光电直读光谱仪、可程式
恒温恒湿试验箱、室内淋雨设
备、氙灯耐气候试验箱、冲击/碰
撞试验台、气动零跌落试验台
等。同时，公司拥有多条自动化
生产线及高性能加工中心、自动
化油压机、自动化机器人等先进
的大型生产制造设备，具备业内
领先的研发和产业化能力。

多年来，作为国内规模及技
术领先的天线和射频器件研发
与制造商之一，盛路通信始终秉
持科技进步是企业生存与发展
的原动力和持续创新的发展理
念。先后组建了“广东省天线与
射频工程技术研究开发中心”

“广东省企业技术中心”“广东省
博士工作站”“博士后科研工作
站”等战略决策及研发机构。此
外，公司拥有一批高素质多学科
的专业技术人才，专业覆盖电磁
场与微波技术、通信工程、机械
自动化设计等领域。

盛路通信董事长杨华表示，
从“八木天线”到微波天线，从芯
片制造到变频基站，从 1G时代
走到5G甚至6G时代，公司一直
凭借的是对市场的洞察和自身
过硬的研发技术水平，“每个时
代都有每个时代的使命，盛路通
信也一直在拥抱着时代，不断践
行着新的使命。”

“成立几十年来，盛路通信
一直坚持守正创新。‘守正’是指
坚持做无线通信产品，在专业范
围内做专业的事情，而‘创新’是
指始终坚持走高新技术创新发
展之路，不断推动行业高速发
展。”杨华还表示，面对当下高质
量发展的浪潮，目前公司还立足
多年来深耕微波天线领域的技
术优势，开辟宏基站天线研发

“新赛道”，同时还将瞄准低空经
济，围绕无人机等开展算法运用
等领域的研究。

打开社交媒体软件，在生活
博主的视频里、在主播的直播
间，颜值高、设计巧妙的小家电
总能被看见。其中，不得不提到
近年来凭借年轻化洞察和设计
出圈的小熊电器。

小熊电器扎根佛山顺德 18
年，从小小的酸奶机到如今备受
瞩目的“创意小家电第一股”。
据小熊电器 2023 年财报，2023
年公司实现营业收入 47.12 亿
元，同比增长 14.43%；归母净利
润 4.45 亿 元 ，同 比 增 长
15.24%。此外，公司海外营收达
3.7亿元，同比增长105.66%。

在小家电市场整体下行的
背景下，小熊电器完成了逆势两
连增。在“制造”到“智造”的时
刻，小熊电器通过差异化、数智
化转型培育新动能，加快高质量
发展步伐，为佛山乃至整个小家
电行业提供发展新样本。

5 月 7 日，记者走进小熊电
器。在位于顺德勒流的小熊电
器智能小家电制造基地及总部，

“熊窝”演示厅内展示着2006年
第一台酸奶机，到如今广受欢迎
的煮蛋器、电饭锅、加湿器、咖啡
机等精致小巧的小家电，以及厨
具、母婴用品等非传统品类。现
场讲解的工作人员告诉记者，当
前小熊电器自主研发超80个品
类、900 多款型号产品，以百元
产品为主，有个别品类达千元。

“比如这个双舱洗衣机，是
可以将内衣内裤和袜子分开洗，
内筒也根据衣物的特性进行设
计，并且可以拆内筒出来清洗。”
工作人员表示，这类型的洗衣机
就是了解到当今年轻人有这方
面对卫生的特殊要求而推出的。

“当下国内小家电市场容量
大概 1600 亿元，基本上大的份
额没有扩大，因而行业的同质化
严重。”小熊电器业务分管领导
吴宗海介绍，小熊电器一直以来
洞察各个群体的痛点和需求，紧
紧围绕着用户需要。吴宗海说：

“我们希望小熊电器永远年轻，
就是要一直打造年轻人喜欢的
小家电。”

在爆款频出的背后是研发
团队的发力。据了解，2023年，
小熊电器研发人员数量为 389
人，同比增长 21.18%，研发投入
金 额 1.43 亿 元 ，同 比 增 长
3.93%。同时，与高热度匹配的
制造速度和质量离不开完善的
供应链。“我们现在顺德建立起
5 大智能制造基地，包含 4 个专
业整机工厂及多个核心零部件
制造工厂。”吴宗海表示，小熊电
器将逐步构建起数智制造壁垒，
打造高科技、高效能、高质量、创
新质优的新质生产力，推动产业
链、供应链优化升级。

吴宗海表示，小熊制定了明
晰的战略规划和实现路径：战略
驱动、产品为先、制造为本、数字
化运营、全球化布局。他介绍，
在数字化运营方面，小熊电器与
IBM咨询公司合作，制定了详细
的数字化规划，推动“321 数字
化工程”落地。“具体来说，3 代
表三大业务体系，全渠道整合营
销平台、产品生命周期管理平
台、集成供应链平台。2代表是
经营分析平台和管理支撑平
台。1代表我们数字化的底座，
即我们的基础技术、基础设施的
建设。”

此外，小熊电器还在布局海
外市场。“有一个数据：欧美家庭
平均拥有 36 个小家电，国内家
庭还不到10个，而印尼、印度等
这些地方就更少了，因而海外市
场是巨大的。”目前，小熊电器在
全球化市场布局上主攻东南亚
市场，未来可能会进一步在海外
建造工厂。

值得一提的是，小熊电器将
进一步弥补线下接触渠道不足
的短处。“我们正跟着京东、天猫
渠道下沉，到乡镇去。”据了解，
2023 年 9 月小熊电器体验店在
成都春熙路开业。

新质生产力代表了中国制造的当下与
未来，正点燃中国高质量发展新引擎。当
前，在制造业当家、兴家和强家的大背景
下，佛山发力新质生产力的产业优势将成
为一张重要的“王牌”。近日，羊城晚报记
者走访调研多家佛山企业，了解各企业奋
战一季度“开门红”的累累硕果，近距离把
脉企业加快锻造新质生产力、增强高质量
发展“硬实力”的阔步进程。

近日，万和电气（以下简称
“万和”）发布 2023 年度及 2024
年一季度财务报告。报告显示，
2023年度万和营业收入61.04亿
元，其中，归母净利润5.68亿元，
同比增长 3.31%，主营业务收入
毛利率同比增长4.73个百分点。

而2024年一季度，万和营收
19.8 亿元，同比增长 23.53%；归
母净利润 1.66 亿元，同比增长
34.69%；扣非归母净利润1.88亿
元，同比增长50.2%。其中，出口
营 收 超 8 亿 元 ，同 比 增 长 超
48%。

如此亮眼的成绩单，万和是
如何做到的呢？近日，羊城晚报
记者来到位于佛山市顺德区容
桂街道的万和电气高黎工厂，实
地走访、与相关人员面对面交
流，了解推动企业前进的力量。

“从这个电子屏可以实时看
到我们本月订单完成情况，当前
我们已完成 99.28%。”万和工作
人员带领记者走进燃热总装车
间解读数据。“今年一季度在 3
月份的时候，我们迎来了一次

‘爆单’，订单有36万台，超过了
原有的生产计划。”其中，约有
20%-30%数量属于外贸订单。

在车间，记者发现数字化和
智能化正逐步成为这里的主角，
许多作业区都由机械手臂程序
式工作。与此同时，每个区域都
有显示屏实时展示该条流水线
上的产出效率，而车间的展示板
上也粘贴着“不良改善周”内
容。“我们一直在优化效率，增加
自动化、数字化，为将来数智升
级作铺垫。”工作人员表示。

面对当前市场多变复杂的
情况，万和如何做到突破不确定
性并实现多重增长？

“要么出海，要么出局！”万
和电气副总裁杨颂文表示，积极
地走出去，寻找新市场、新客户、
新 需 求 是 万 和 增 长 的 一 大 原
因。“我们有大量销售人员走出
国门，到外面主动和客户面对面
沟通，了解他们当前的需求，从
而找到新的发力点。”因而，他很
感谢佛山政府部门带着一众企
业走访欧洲，对接新客户。

与此同时，万和“出海”的步
伐不止于此。企业相继在泰国、
埃及建立生产基地，泰国工厂即

将投入使用，埃及工厂也将在年
底建成。当前万和产品已外销
至全球5大洲、90多个国家和地
区。此外，万和开始加大投入跨
境电商平台。“国外的电子商务
才起步，这对于我们来说是机
遇。”杨颂文说。

一边是外销，另一边是内
销，万和用“两条腿”走路，迈出
全新路子。“在国内市场，我们积
极调整策略，进行品牌形象转
型。”杨颂文表示，随着年轻消费
群体的崛起，产品痛点需针对年

轻人，万和依托“121”梦想，聚焦
三大主轴战略，同步在产品、营
销、品牌、服务方面发力。

“在产品代言人方面，我们
找到乒乓球世界冠军孙颖莎；在
供应链与流程效率优化方面降
本增效，优化流程缩短周期；在
渠道布局方面更多元化，往四五
线城市铺排网点和售后服务。”
杨颂文介绍道。据了解，目前，
万和电气国内渠道已经覆盖 32
个 省 、自 治 区 、直 辖 市 ，遍 及
330+地级市、2000个县级地区。

数智化转型培育新动能
加速发展新质生产力

新突围A

新增长B
“两条腿”走路迈出新路子
一季度实现营收利润双增长 新使命C

拥抱时代坚持守正创新
争做行业内的“领军者”

▼盛 路 通 信 近
场测试系统

▶ 万 和 空 气 能
电热水器

▼小熊电器实验室
受访者供图

▶万和车间大数
据中心

▲小熊电器总部 受访者供图

▼万和工厂内
的机械臂正挥舞着

▶ 小 熊 电 器 实 验
室正在测试的小家电

受访者供图

◀盛路通信适
用于海岛场景的微
波天线产品


